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Welche Marken & Artikel 
sorgen wirklich für Umsatz, welche 

fühlen sich nur so an?

Exklusive Clubstatistiken

Kern des Vorteilsclubs ist eine einzigartige, exklusive 
Branchenstatistik. Sie ist Erfolgsbarometer für jeden Juwelier. Wie 
stark sind die Lieferanten wirklich? Welche Marken verkaufen sich 

gut – oder haben sie vielleicht schon ihren Zenit überschritten? 
Was ist das bestverkaufte Produkt des Monats? Mitglieder des 

Vorteilsclubs wissen mehr als andere Juweliere und sind erfolgreicher.

Lagersharing

Der Vorteilsclub liefert seinen Mitgliedern eine exklusive App 
(Software), mit welcher er bei einer Kundenanfrage nach einem 

Produkt suchen kann. Die App liefert dem Mitglied dann die 
Information, welcher Kollege aus dem Vorteilsclub dieses Produkt auf 
Lager hat. Sie können Ihren Kunden somit fast jeden Wunsch erfüllen. 

Und das, ohne alle Produkte selbst auf Lager zu haben. Um nicht 
gegen Marken-Exklusivverträge zu verstoßen, bekommt der Endkunde 

die Rechnung dann nach Vereinbarung vom Juwelier-Club-Kollegen.

* alles was Sie benötigen um Mitglied im Vorteilsclub zu werden ist ein Abo dieses Magazins und die Clubversion der CLARITY & SUCCESS Warenwirtschaft (nur 40,00 € im Jahr)

CLARITY & SUCCESS Software GmbH
Bokeler Straße 28
DE – 33790 Halle in Westfalen
www.clarity-success.com
Tel. +49 52 01 66 27 70

VORTEILSCLUB DER JUWELIERE
Bokeler Straße 13
DE – 33790 Halle in Westfalen
www.vorteils-club.net
Tel. +49 52 01 66 27 76 00

Meth Media Verlagsgesellschaft m.b.H.
Wimbergergasse 28
AT-1070 Wien
www.methmedia.at
Tel. +43 19 82 48 08

www.vorteils-club.net
Tel. +49 52 01 66 27 72 00
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GDPdU 
READY!

Bereit für die 
neue Kassen-

richtlinie!

So viel Umsatz
machte die Branche 
2014/2015 mit
Uhren. S. 10

Jetzt fordert er mehr 
Videoüberwachung
im Ort. S. 6

und das in Zeiten, in denen viele ihr Geschäft aufgeben

Mutig. Vielerorts schließen Juweliere ihre Geschäfte, 

weil sie keinen Nachfolger finden oder einfach nicht 

mehr erfolgreich im markt sind. Heike und michael 

Häcker dagegen zeigen mut. Sie haben eine Boutique in 

Baden-Baden und einen neuen masterstore in karlsruhe 

eröffnet – und mit unterstützung der Hersteller eine 

ganz neue welt des auftritts eines optikers und

Juweliers erschaffen.

Edel und einladend: Das neue Geschäft von Juwelier Fischer in Karlsruhe.
Ausgefeilt: Die kleine beleuchtete Schubladen-Vitrine. Angesagt: Fischer 
führt Echtschmuck-Marken im Luxussegment.

 D
ie Inhaber von Juwe-
lier Fischer in Malsch 
be-treiben seit 2015 in 
Baden-Baden auch 

eine noble Boutique und in Karlsru-
he einen komplett neuen Masters-
tore. Michael Häcker: „Der Schritt 
erscheint mutig. Doch ihm gingen 
jahrelange Überlegungen und Markt-
forschung in Sachen Uhren, 
Schmuck und Optik voraus. Es galt, 
ein völlig neues Ladenbau-Konzept 
zu entwickeln! In Zusammenarbeit 
mit MüllerKälber entstand etwas, 

was die Präsentation optimiert und 
den Wohlfühleffekt in den Vorder-
grund rückt. Bei der Innengestaltung 
haben wir viel Wert auf Emotionen, 
Raumgefühl und Naturelemente 
gelegt.“ Der Kunde geht durch zwei 
Wasserfälle über edle Hölzer und 
einen Boden aus Leder auf einen 
„Wald“ zu, im Hintergrund klingt 
leise ein Saxophon – Shopping mit 
Stil in entspannter Atmosphäre. 
Wellness-Shopping! Häcker: „Einkau-
fen muss ein Erlebnis sein und ent-
spannen. Bei uns ist es beides!“ ●

Juwelier Fischer eröffnet neue Läden!
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