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MillerKalber

IN VOLLEM GLANZ

LICHT & LADENBAU: MillerKéilber plant, entwickelt und baut Liden, Shop-in-Shop-Systeme, Vitrinen und
Beleuchtungsmodule. Dabei kann das Untemehmen auf Gber 40 Jahre Erfahrung zuriickblicken.

Mit der MK JewelleryStage kann jedes
Produkt einzeln inszeniert werden.

eniger ist mehr -
unter dieser Prémisse
entwickelt und baut
MullerKélber innova-
tive Licht- und Vitrinensysteme. Fir die
ideale Inszenierung von Schmuck und
Uhren wurden eigens zugeschnittene
Lésungen entwickelt: Mit der MK Jewel-
lery Stage kdnnen Produkte wie auf einer
Bihne einzeln ins rechte Licht geriickt
werden. Fur 2018 hat MiullerKélber
bewahrte Module weiter verbessert: Bei
der neuesten Generation der Vitrinen-
beleuchtung MK OptiLight 04FOR konn-
te der Stromverbrauch von 25 auf 10
Watt bei gleicher Helligkeit gegentber
der Vorgéangerversion reduziert werden.
Im Ladenbau kénnen die Aspacher auf
Uber 40 Jahre Erfahrung zuriickgreifen.
Auch fir kleine Budgets bietet
MullerKalber punktuelle MaBnahmen.
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Bei der neuen MK OptiLight 02-11 ist es
gelungen, den Stromverbrauch bei gleicher
Helligkeit noch einmal zu reduzieren.

Die MK JewelleryStage
ist in verschiedenen
Varianten erhaltlich.

Zur Inhorgenta
Munich 2018 zeigt
MillerKalber seine

neuen Systeme und stellt

gleichzeitig die neue Gene-
ration der MK640 portable
mit vielen Gestaltungs-
moglichkeiten vor.

WSeit mehr als 40 Jahren be-
schdftigen wir uns mit der
(e
Prasentation von Produkten
und decken dabei alle Berei-
che des Ladenbaus ab.

Kernkompetenz

MillerKalber sorgt fir die optimale
Verbindung von Design und Technik.
Dabei fihrt der hohe Qualitdtsan-
spruch immer wieder zu neuen Inno-
vationen und Optimierungen.

HOLGER MULLER,
Geschaftsfuhrer

Blickpunkt Juwelier 02/2018




Licht und Ladenbau

Blickpunkt Juwelier 07/2017
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KOMPLETTER LADENBAU BELEUCHTUNGSLOSUNGEN
MiillerKalber stellt Ihnen gerne seine gesamte Expertise zur Verfligung und Sie kénnen die Experten von MillerKélber auch gezielt zur Optimierung lhrer
Ubernimmt den kompletten Ladenbau - von der Planung bis zur Umsetzung. Beleuchtungslosung hinzuziehen, so wie Juwelier Depperich in Reutlingen.
Wie oben bei Heller & Heller Chronometrie in Schwabisch Hall. Das Beispiel Hier erstellte MillerKalber die Lichtplanung fir das bestehende Schaufens-
zeigt, dass auch auf kleinem Raum mit einer professionellen Ladenplanung ter und nitzte dabei die neueste Generation der High-End-Leuchten MK Op-
einiges prasentiert werden kann: Nur 26 m? standen fir Kasse, Uhrenpré- tiLight®. Die Beleuchtungsmodule wurden steckerfertig produziert und von
sentation, Beratung und Biiro zur Verfligung. Mit Schiebetiiren, intelligenter MiillerKalber montiert. So kénnen Sie gezielt und mit kalkulierbaren Kosten
Beleuchtung und Spiegelelementen wurde der Raum optisch vergréfert. die Prasentation Ihres Warensortiments verbessern.
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VITRINEN TEILLEISTUNGEN IM LADENBAU
Das Verstandnis optimaler Beleuchtung hilft MillerKalber auch bei der idealen Sie haben bereits verlassliche Partner, mit denen Sie bei der Neugestaltung
Vitrinengestaltung. So wurde bei Juwelier Fischer in Baden-Baden die Optik Ihres Geschéfts gern zusammenarbeiten? Kein Problem! MillerKalber schlief3t
des gesamten Verkaufsraums durch neue Vitrinen mit MK OptiLight® veran- an ihr bestehendes Netzwerk an und tUbernimmt Teilleistungen lhres Laden-
dert. Der Raum an sich wurde nicht umstrukturiert, sondern es wurden nur baus. Auch Juwelier Huberty in Luxemburg hat alle Produktprasentations- und
die Oberflachen neu gemacht. Durch eigens fir Fischer konzipierte Vitrinen Beratungsmobel sowie die Schaufester- und Raumbeleuchtung mit Millerkal-
wird der Raum neu definiert: eine grofe Verkaufstheke, rollbare Vitrinen an den ber realisiert, wahrend unter anderem die Ladenplanung, Trockenbau, Beldge
Wanden mit Vorlagetabletts, Beratungstisch, Kassenmdbel und Brillenhalter. und Stiihle von anderen Partnern ébernommen wurden.
PRAXISTIPP HOLGER MULLER, Geschiftsfiihrer

Das Budget reicht nicht fir eine grofle .Wir lieben den miindigen Kunden. Seit mehr als 40 Jahren beschaftigen wir uns

Umbaulosung? Fragen Sie nochmals mit der Prasentation von Produkten. Da wir alle Bereiche des klassischen Laden-

nach, denn oft kann auch durch punktuel- baus beherrschen und unsere Kunden wissen, was sie wollen und brauchen, kénnen

le Mainahmen einiges optimiert werden. sie selbst entscheiden, welche Leistungen sie von uns beziehen. Egal ob Planung,

Ein Experte hat einen frischen Blick auf Mébel- und Vitrinenbau, Beleuchtung, Montage oder das ,Rundum-Sorglos-Paket” -

lhren Laden! bei uns entscheidet der Kunde.”

72
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»Schon die erste Frage von Peter Blickpunkt Juwelier 02/2017
Voss hat mich begeistert: Wie

kann ich optimal priasentieren?:

HOLGER MULLER INHABER MULLERKALBER

Fotos: Tilo Keller
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WARUM JUWELIER DEPPERICH SCHON NACH
NEUN JAHREN DIE BELEUCHTUNG ERNEUERT

ERLEUCHTUNG

Wer wissen will, wie die perfekte Beleuchtung eines
Juwelierschaufensters aussieht, der sollte nach
Reutlingen kommen. Juwelier Depperich hat die
neueste Beleuchtung von MiillerKéalber eingebaut.

EIN LICHT AUFGEGANGEN. Eigentlich sollte niemand besser wissen, wie wichtig die
richtige Beleuchtung ist, als ein Diamantspezialist. Trotzdem ist das Thema Licht in
unserer Branche im wahrsten Sinne ,,unterbelichtet®. Nicht so bei Juwelier Depperich.

ie Sache mit Kompromissen ist
nicht Peter Voss’ Sache. Seit
zwei Jahren, als er auf der Mes-
se und spiter bei dem Kollegen
Rolf-Detlef Willer in Hamburg und Jan Hoff-
mann in Stuttgart die neue Beleuchtung von
MillerKilber gesehen hat, beschiftigt sich
Peter Voss intensiver mit Beleuchtung. Wie-
der. Schon vor neun Jahren, als er sein Ge-
schift in Reutlingen umgebaut und komplett
auf LED umgestellt hatte, hatte er einen kom-

promisslosen Weg eingeschlagen. Nun sagt

Bis ins Detail perfekt: Zugegeben, so groBe Diamanten haben
nicht viele Juweliere im Schaufenster. Doch erst die richtige

Beleuchtung bringt sie zum Funkeln.

er: ,Die Beleuchtung ist aus heutiger Sicht
guter Standard. Aber ich trete nicht an, um
mich mit Gutem zufrieden zu geben.” Jetzt,
nachdem das Schaufenster und einige Innen-
vitrinen mit der neuesten Generation von
,MK OptiLight" aus dem Hause MiillerKalber
ausgestattet sind, hat Voss sein gewiinschtes
Niveau wieder erreicht. Das Ergebnis hat die
Kategorie ,eine Reise wert“ verdient. Wer
wissen will, wie Schaufenster beleuchtet und
Diamanten funkeln kénnen, der sollte nach

Reutlingen kommen.

Peter Voss ist sich jetzt sicher, dass er die
beste Beleuchtung hat, die es auf dem Markt
gibt. Die Entscheidung ist gefallen — und das

Ergebnis ist erreicht. Eine Frage des Preises

Eine Augenweide: Der Blick ins Schaufenster von Juwelier
Depperich tut gut. Die Produkte sind perfekt prasentiert und
beleuchtet, so wie es sich fiir Luxusprodukte gehért - und wie
es leider sehr selten ist.

sei es indes nicht gewesen, berichtet Peter
Voss. ,Wire der Auftrag 20.000 Euro teurer
geworden, hitte ich linger tberlegt — und

spater dann zugestimmt.”

Ortstermin in Reutlingen: Chefredakteur
Ulrich VoB und Holger Miller (Mitte)
besuchen Peter Voss, der soeben sein Schau-
fenster und einige Innenvitrinen mit neuer
Beleuchtung ausgestattet hat.
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BELEUCHTUNG IM DETAIL

Vor der Umriistung durch MiillerKélber: Dieses Fenster ist nicht optimal beleuchtet. Der Dieses Fenster hat bereits die neuste Beleuchtungstechnik aus dem Hause MiillerKalber. Das
Ladenbauer hatte bei der Konstruktion des Fensters nicht das Licht bedacht: Die Lichtquelle ist Licht ist im Vergleich zum linken Foto weicher, und keine Uhr steht im Dunkeln.
zu weit hinten, was dazu fiihrt, dass viele Uhren ,,im Schatten* stehen.

Fur die Beleuchtung eines Schaufensters macht es einen groBen Unterschied, ob es bewdlkt ist, Zum Lichtexperten geworden. Peter Voss (rechts), Inhaber von Juwelier Depperich, ist mittler-
ob die Sonne direkt ins Fenster scheint oder ob es ddmmert. Deswegen gibt es bei Depperich weile zum Beleuchtungsprofi geworden. Beim jiingsten Rundgang mit Holger Mdiller ist ihm
einen Sensor, der den Lichteinfall misst. Mit einer Smartphone-Taschenlampe lasst sich der doch noch eine Kleinigkeit aufgefallen, die es zu optimieren gilt. Die beiden Geschaftspartner
Sensor austricksen. fiihren eine Diskussion auf héchstem Niveau.

Vor allem im Schmuckfenster wird fiir den Fachmann der Unterscheid zur gewohnten Beleuch- Die hervorragende Beleuchtung in diesem Uhrenfenster wird deutlich an der einheitlichen
tung sichtbar. Selbst die Produkte auf dem vergleichsweise dunklen Wellendorff-Display sind Detailansicht. Beide Schaufensterebenen sind gleich gut ausgeleuchtet, auch die AuBen-
ideal beleuchtet, ebenso wie der relativ lose dekorierte Diamantschmuck rechts daneben. regionen oder die Uhren im hinteren Teil des Displays stehen nicht im Schatten.



Innovative Beleuchtungen

Mit hochwertigen Vitrinen sowie innovativen Beleuchtungslésungen
setzt das erfahrene Team der MiillerKélber GmbH schmucke Kostbar-
keiten in Szene. Leuchtendes Beispiel fiir die eigene Innovationskraft
des Unternehmens ist die Entwicklung von ,,MK OptiLight“. Dahinter

verbirgt sich ein kostenspa-
rendes LED-Beleuchtungs-
system, mit dem Produkte in
Vitrinen, Schaufenstern und
am Verkaufsplatz optimal in-
szeniert werden. Mit den ver-
schiedenen Fenster-Beleuch-
tungsmodulen kann die Firma
im Rahmen der Lichtplanung
reagieren, der Anschluss vor
Ort erfolgt meistens unkom-
pliziert durch den Hauselek-
triker.

Info
www.muellerkaelber.com

Schaufenster von Jan Hofmann,
Goldschmiede & Juwelier in
Stuttgart, mit dem MK-Opti-
Light-Window-System.
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Gold'Or 12/2016

Eclairage innovant

L'équipe expérimentée de MiillerKélber met en scéne les bijoux et
autres objets de prix par de superbes vitrines et des solutions d’illu-
mination innovantes. Un excellent exemple de 'esprit d’innovation de
I'entreprise est donné par le systéme «MK OptiLight». Il se compose

d’'un éclairage LED
économique qui met
en valeur les piéces
exposées dans les
présentoirs, les vi-
trines et I'espace de
vente. MiillerKalber
peut interagir avec
les modules les plus
divers  d'éclairage
et, dans la plupart
des cas, 'électricien
maison peut pro-
céder aisément au
raccordement  sur
place.

La vitrine de Jan
Hofmann, bijoutier et
joaillier a Stuttgart, est
équipée du syste-

me «MK OptiLight
Window::.



Goldschmiede Zeitung 12/2016

Magisches Licht

Der Vitrinen- und Beleuchtungsspezialist aus Aspach,
MllerKalber, genielt einen exzellenten Ruf, wenn es
um passgenaue Losungen fur Juweliergeschafte geht.
Ein Beispiel ist die neue Schaufensterbeleuchtung und
Vitrinenlésung fiir Juwelier Martens aus Kempen. ,Wir
haben ,MK OptiLight' auf der Inhorgenta in Miinchen
gesehen und waren auf Anhieb begeistert", sagt Joa-
chim Martens. ,Denn lief alles sehr professionell und
zuverlassig ab." Die Planung und Festlegung der Be-
leuchtungselemente erfolgte bei einem Termin vor Ort.
Die Montage der ,MK OptiLight Window" nahm der
Hauselektriker von Martens vor. Geliefert und montiert
wurde auch der Sensor ,MK SunControl". Dieser regu-
liert die Schaufensterbeleuchtung in Abhangigkeit des
Umgebungslichts, sodass die Produkte im Schaufens-

ter zu jeder Zeit optimal beleuchtet sind. Martens: ,Die
Ware, vor allem die Steine, kommt sehr gut zur Geltung
und das lockt Kunden an unser Schaufenster." Zudem
lieferte MdllerKalber Vitrinenwdrfel fir den Einbau
durch einen Schreiner vor Ort fir eine Trennwand so-
wie eine grofRe Standvitrine und Tischvitrinen. Der Ju-
welier berichtet: ,MllerKalber hat flexibel auf unsere
Winsche reagiert und zum Beispiel in der Bedientheke
eine Schublade an der Stelle eingebaut, an der wir sie
seit Jahr und Tag gewohnt waren. Qualitativ sind alle
Elemente sehr hochwertig. So haben alle Vitrinen ein
SchlieRsystem, wir bendtigen nur noch einen Schliis-
sel." Auch kiinftig will Martens mit MllerKalber zusam-
menarbeiten. Weitere Vitrinen wurden bereits bestellt.
www.muellerkaelber.de



Goldschmiede Zeitung 08/2016

Werkstatt &

Ausbildung
NEWS

- Spot an!

Der Vitrinenspezialist MiillerKalber prasentiert
mit dem LED-Modul ,MK OptiLight 04FOR" eine
Weiterentwicklung der Vitrinenbeleuchtung
,OptiLight 04". Fiir die neue Lichtldsung wurde
ein Gehause entwickelt, das sich mit reduzierte-
ren Dimensionen optimal in das Gesamtdesign
der Vitrinen integrieren lasst. ,MK OptiLight
04FOR" ist als fertig verbautes Modul erhaltlich
oder als Nachriistvariante fiir bestehende
Vitrinen. Eine Auswahl an Farben und Oberfla-
chendesigns ermdglicht die bestmdgliche
Anpassung an vorhandene Vitrinen oder
Verbessert und LT 7usitzlich zu di Vari
ST adenkonzepte. Zusétzlich zu dieser Variante
Das Modell ,MK bietet das Unternehmen aus dem schwabischem
OptiLight Aspach ein flaches Modul an, das sich fiir den
04FOR" mit ; ;
Unterbau im Schaufenster eignet.

neuem Design-
Gehiuse www.muellerkaelber.de




Licht und Ladenbau

Blickpunkt Juwelier, Technikparameter, 07/2016

MULLERKALBER

ELLE INSPIRATIONEN

MIT DER ERFAHRUNG VON GUT VIERZIG JAHREN IM BEREICH BELEUCHTUNG UND
LADENBAU IST DIE MULLERKALBER GMBH EIN AUSGEWIESENER EXPERTE, VON
DESSEN KNOW-HOW AUCH DER JUWELIER PROFITIEREN KANN.

11 KOMPLETTER LADENBAU

MiillerKalber stellt Ihnen gerne seine gesamte Expertise zur Verfigung und
Ubernimmt den kompletten Ladenbau - von der Planung bis zur Umsetzung.
Wie oben bei Heller&Heller Chronometrie in Schwabisch Hall. Das Beispiel
zeigt, dass auch auf kleinem Raum mit einer professionellen Ladenplanung
einiges prasentiert werden kann: Nur 26 m? standen fir Kasse, Uhrenpré-
sentation, Beratung und Biro zur Verfiigung. Mit Schiebetiren, intelligenter
Beleuchtung und Spiegelelementen wurde der Raum optisch vergréfert.

3 | VITRINEN

Das Verstandnis optimaler Beleuchtung hilft MillerKalber auch bei der idea-
len Vitrinengestaltung. So wurde in der Galerij Hilde Vanden Berghen (Halle,
Belgien] die Optik des gesamten Verkaufsraums durch neue Vitrinen mit MK
OptiLight® verandert. Der Raum an sich wurde nicht umgestaltet, sondern nur
frisch gestrichen. Durch verschiedene Vitrinenarten wird der Raum neu defi-
niert: grofe Vitrinen mit Bilderrahmen, Sockelvitrinen mit mehreren Prasen-
tationsebenen und eine von innen und auflen einsehbare Schaufenstervitrine.

PRAXISTIPP HOLGER MULLER, Geschiftsfiihrer
Das Budget reicht nicht fir eine grofle Wir lieben den miindigen Kunden. Seit mehr als 40 Jahren beschaftigen wir uns mit
Umbaulosung? Fragen Sie nochmals der Prasentation von Produkten. Da wir alle Bereiche des klassischen Ladenbaus
nach, denn oft kann auch durch punktuel- beherrschen und unsere Kunden wissen, was sie wollen und brauchen, konnen sie
le Mainahmen einiges optimiert werden. selbst entscheiden, welche Leistungen sie von uns beziehen. Egal ob Planung, M&-
Ein Experte hat einen frischen Blick auf bel- und Vitrinenbau, Beleuchtung, Montage oder das ..Rundum-Sorglos-Paket” -
lhren Laden! bei uns entscheidet der Kunde.
66

2 | BELEUCHTUNGSLOSUNGEN

Sie kénnen die Experten von MillerKalber auch gezielt zur Optimierung
Ihrer Beleuchtungslosung hinzuziehen. So wie Juwelier Weiss in Vechta. Hier
erstellte MillerKalber die Lichtplanung flr das bestehende Schaufenster und
nitzte dabei die neueste Generation der High-End-Leuchten MK OptiLight®.
Der Anschluss vor Ort erfolgte unkompliziert durch den Hauselektriker des
Kunden. So konnen Sie gezielt und mit kalkulierbaren Kosten die Prasentation
Ihres Warensortiments verbessern.

4 | TEILLEISTUNGEN IM LADENBAU

Sie haben bereits verlassliche Partner, mit denen Sie bei der Neugestaltung
Ihres Geschafts gerne zusammenarbeiten? Kein Problem! MillerKalber
schlieBtgerneanihrbestehendes Netzwerk anund ibernimmt Teilleistungen
Ihres Ladenbaus. Auch Juwelier Fischer in Karlsruhe hat die Ladenplanung
sowie alle Produktprasentations- und Beratungsmobel mit MillerKalber
realisiert, wahrend unter anderem Trockenbau, Beldge und Stihle von
anderen Partnern realisiert wurden.

Technikparameter | Eine Beilage von BLICKPUNKT JUWELIER
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LED mit

DEUTLICH: Farben und Formen
kommen durch den hohen CRI-
Wert von MKOptiLight® deutlich
besser zur Geltung.

MULLERKALBER GMBH

LEUCHTEND

MK OptiLighg
mit HighCRJ

BRILLANTE FARBEN

KORREKTE FARBWIEDERGABE auch bei kiinstlichem Licht ist eine der wichtigsten,
aber auch herausfordemdsten Aufgaben guter Beleuchtung.

nterschiedliche Lichtquel-
len haben verschiedene
Farbwiedergabe-Eigen-
schaften — aber nicht
immer geben sie die Farben des
betrachteten Gegenstands korrekt
wieder. So kann es vorkommen,
dass Gesichter fahl wirken oder
Schmuck unnatdrlich und billig
aussieht. Auch das Licht von
Lampen gleicher Lichtfarbe kann
verschiedene Farbwiedergabe-
Eigenschaften besitzen. Eine
Bewertung der Farbwiedergabe

62

erfolgt durch den Index CRI
(Colour Rendering Index, auch
Ra-Wert genannt). Er gibt an, wie
nattrlich Farben wiedergegeben
werden. Je niedriger der Index,
desto mangelhafter werden die
Korperfarben beleuchteter Gegen-
stdnde wiedergegeben. Die beste
Farbwiedergabe, und somit den
héchsten CRI-Wert, hat das
Sonnenlicht: CRI 100. In Innenr&u-
men sollte der CRIWert nicht unter
80 liegen. MullerKalber verwendet
LEDs mit HighCRI bis zu 95.

Blickpunkt Juwelier, 04/2016

selbst nicht auf der
Baselworld vertreten,

e e 0000000000000 0000000 000

Die Prasentation
von Uhren und
Schmuck muss ,,ap-

4 5 » A
petztan'regfjnd sein.
Das richtige Licht
spielt dabet eine we-
sentliche Rolle.

e e 0000000000000 0000000 000

o Wopiigh

Standard LED
L

DEUTLICHER UNTERSCHIED: Der

direkte Vergleich zeigt wie brillant
und farbtreu der Gegenstand mit
MKOptiLight® wirkt.

BASELWORLD | Eine Sonderausgabe von BLICK PUNKT-JUWELIER
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Blickpunkt Juwelier, 04/2016

LADENBAU

TATORT VITRINE:
DIE VITRINE DARF
NICHT ZWISCHEN

PRODUKT UND
KUNDEN STEHEN.
ERST DURCH DIE
RICHTIGE BELEUCH-
TUNG WIRKT DAS
PRASENTIERTE
PRODUKT LEBENS-
ECHT UND MACHT SO
»APPETIT* DARAUF,
ES IN HANDEN

ZU HALTEN UND
LETZTLICH ZU
KAUFEN.

MULLERKALBER WEISS, WIE

SCHMUCK UND UHREN
STRAHLEND GLANZEN!

MK OptiLight
mit HighGRy |

IM BLICKPUNKT

=Standard-LEL
LED ist nich gleich LED: Der 1 “ ‘
Vergleich zeigt deutlich, dass
MKOptiLight® (rechts) die vs [ ]
Farben brillanter und wirklich-
keitsndher wiedergibt.

+DERJUWELIER STEHT VOR DER HERAUSFORDERUNG,
SEINE WERTVOLLEN WAREN GLEICHZEITIG GESCHUTZT
IN DER VITRINE ABER TROTZDEM REALITATSNAH UND
ATTRAKTIV ZU PRASENTIEREN. FARBEN UND KONTUREN
RICHTIG AUSZULEUCHTEN IST DABEI ESSENTIELL."

[MKOpiiLight:

HOLGER MULLER, MULLERKALBER GMBH

ie ganzheitliche Wahrnehmung
eines Verkaufsraumes bestimmt

mafdgeblich das Kauferlebnis

und damit die Konsumlust. Vor-
rangig gilt es, eine Atmosphare zu schaffen,
die den Menschen mit all seinen Sinnen an-

spricht: einzigartig und unverwechselbar.

Licht ist dabei eines der wichtigsten
und wirkungsvollsten — Gestaltungsmit-
tel. Produkte wie Uhren und Schmuck
stellen hohe Anspriiche an die Beleuch-
tung. Eine sehr gute Farbwiedergabe

und eine auf das Produkt abgestimm-

te Lichtfarbe bilden die Voraussetzung

fur eine konsumférdernde Umgebung.

BRILLANTE FARBEN

Korrekte Farbwiedergabe auch bei kinst-
lichem Licht ist eine wichtige Aufgabe gu-
ter Beleuchtung. Die Farbwiedergabe einer
Lampe bezeichnet die Wirkung, die ihr Licht
auf farbigen Gegenstinden hervorruft. Un-
terschiedliche Lichtquellen haben verschie-
dene Farbwiedergabe-Eigenschaften - nicht
immer geben sie die Farben des betrachte-
ten Gegenstands korrekt wieder. So kann es

vorkommen, dass Gesichter unter dem Licht

bestimmter Lampen fahl wirken, Gemiise
unappetitlich oder Schmuck unnatiirlich und

billig aussieht.

Wichtig bei der Auswahl der richtigen Be-
leuchtung sind die feinen Unterschiede: Auch
das Licht von Lampen gleicher Lichtfarbe
kann verschiedene Farbwiedergabe-Eigen-
schaften besitzen. Grund dafir ist die unter-
schiedliche spektrale Zusammensetzung der
Lichtfarbe. Daher ist es auch nicht méglich,
aus der Lichtfarbe einer Lampe auf die Qua-
litat ihrer Farbwiedergabe zu schliefen. Eine

Bewertung der Farbwiedergabe erfolgt durch
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Blickpunkt Juwelier, 04/2016

Der direkte Vergleich zeigt: Standard
LEDs bringen trotz formal gleicher
Lichtfarbe ein schlechteres Ergebnis, bei
dem die Goldténe kiinstlich und billig
wirken. MKOptiLight® liberzeugt durch
satte, und echt wirkende Goldtone.

den Index CRI (Colour Rendering Index, sie-
he Kasten rechts). Speziell in der Uhren- und
Schmuckbranche ist das brillante Leuchten

von Edelsteinen oder die Kauflust weckende

Brillanz von Goldténen eine grofie Heraus- M K
forderung. MiillerKilber verwendet LEDs

mit HighCRI bis zu 95 — wie auf den Ver- MiillerKalber’

gleichbildern zu sehen ist, werden damit op-
timale Ergebnisse bei der Prasentation und

Farbwiedergabe erreicht.

+MKOPTILIGHT® BIETET
NICHT NUR EINE KOSTEN-
SPARENDE UND ENERGIE-
EFFIZIENTE, SONDERN
AUCH VERKAUFSFOR-
DERNDE BELEUCHTUNGS-
LOSUNG FUR DEN JUWE-
LIER”

HOLGER MULLER,
MULLERKALBER GMBH

WICHTIGE BEGRIFFE

Lichtfarbe: Die Eigenfarbe
des Lichts von Lampen wird
durch die Farbtemperatur in
Kelvin (K) bestimmt. Je
hSher der Wert, desto wei8er
ist die Lichtfarbe. Man
unterscheidet dabei warmwei-
§es, mittelwei8es und kalt-
wei8es Licht.

Das Licht macht den Unterschied.

@KOptiLight" - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.

Farbwiedergabe: Mit dem
Colour Rendering Index (auch
Ra-Wert genannt) wird gemes-
sen, wie natYrlich Farben
unter k¥Ynstlicher Beleuchtung
wiedergegeben werden. Die
beste Farbwiedergabe, und
somit den hSchsten CRI-Wert,
hat das Sonnenlicht: CRI 100.
In InnenrSumen sollte der
CRIWert nicht unter 80 liegen.

Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen
LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung

MiillerKalber GmbH | DaimlerstraRe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 712 0 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831
Fax.: +49 (0) 7191 - 36 712 10 | E-Mail: info@muellerkaelber.de | www.muellerkaelber.de
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Blickpunkt Juwelier, 02/2016

Bei der Neugestaltung des Ladengeschaftes von Uhren - Optik - Schmuck Fischer in Karlsruhe hat MiillerKalber fiir eine
perfekte Lichtregie und die dramatische Inszenierung der Produkte gesorgt.

BELEUCHTUNGSEXPERTE MULLERKALBER

LICHTE
LOSUNGEN

HOCHWERTIGE PRODUKTE MUSSEN INS RICHTIGE
LICHT GERUCKT WERDEN . MllerKdlber biefet eine
umfangreiche Expertise fiir lhre Prisentationsldsung.

eit Uber 35 Jahren steht die
MillerKélber GmbH fur
hochwertige Vitrinen und
innovative Lichttechnik. Die
Inszenierungsexperten geben den
Produkten den perfekten Rahmen fir
eine verkaufsférderne Prasentation. Die
Kermnkompetenz liegt des Unterneh-
mens liegt in der Verbindung von

Design und Technik.
Das patentierte LED-Beleuchtungssys-

tem MK OptiLight® wird standig

verbessert und liefert eine auf das

188

MK OptiLight®
sorgt fur eine sehr
helle und doch
akzentreiche
(e Beleuchtung.

Das Geschéft von Fischer in Karlsruhe strahlt dank Ladenbau
inklusive Lichtplanung von MillerKélber in neuem Glanz.

Produkt abgestimmte, sparsame
Lichtinszenierung. Das Beispiel von
Juwelier Fischer in Karlsruhe zeigt, wie
ein Raum differenziert und trotzdem
hell mit MK OptiLight® ausgeleuchtet
werden kann. MaBgeschneiderte Ideen
fur die Produktprasentation bieten die
bewéhrten MK 600 Vitrinen (ganz oben
rechts) oder hochst individuelle, an das
Produkt angepassten Inszenierungslé-
sungen, wie bei den Optikprodukten
bei Juwelier Fischer (rechts). Die
Experten von MdllerKalber beraten Sie

gerne auf der Inhorgenta Munich.

/..

Auch Optikprodukte werden
optimal inszeniert.

INHORGENTA MUNICH | Eine Sonderausgabe von BLICK PUNKT-JUWELIER



MIT LICHT DIE
KAUFSTIMMUNG HEBEN

Mit Licht kann man gezielt Emotionen wecken. Das beweist der
Prasentationsspezialist MullerKalber, der mit ,,MK OptiLight" ein Beleuchtungssystem
speziell fur Juweliere und Goldschmiede entwickelt hat.

icht aus, Spot an! Seit dem Sommer er-
Lstrahlt das Schaufenster von Juwelier

Willer in Hamburg im neuen Glanz.
Und ist ein wahrlich leuchtendes Beispiel
fiir die individuellen Losungen von Miiller-
Kilber. Samtliche Schaufenster wurden mit
»MK OptiLight* ausgestattet. Verwendet
wurden im oberen Bereich ,MK OptiLight*-
Window-3x3-Module. Unter den Présenta-
tionswinkeln ist jeweils ein ,MK OptiLight
Window“-1x1-Modul installiert. Das {iiber-
dachte Schaufenster an der Seite ist mit
»MK OptiLight Window“-2x1-Modulen aus-
geleuchtet. Das kostensparende LED-Beleuch-
tungssystem wurde vom MiillerKalber-Team
dabei so installiert, dass die Kostbarkeiten,
aber auch das Ladengeschift insgesamt per-
fekt inszeniert sind.

MEHR LEISTUNG MIT

WENIGER VERBRAUCH

Verwendet werden fiir ,, MK OptiLight“ aus-
schliefSlich High-Power und High-CRI-LEDs.
Diese verfiigen iiber eine Lebensdauer von
bis zu 50000 Stunden und versprechen Ener-
gie- und Kosteneinsparungen von bis zu
75 Prozent gegeniiber herkémmlichen Be-
leuchtungssystemen. MiillerKalber bietet sei-
nen Kunden dabei Losungen nach Maf3. So
kénnen bestehende Geschifte auf das ,MK
OptiLight“-System in kiirzester Zeit und kos-
tensparend umgeriistet werden, ohne dabei
den laufenden Betrieb unterbrechen zu miis-
sen. Das Ergebnis ist ein wahrnehmbarer
neuer, wertiger Look, der auffillt. Und: Das
Licht hilft tatsdchlich beim Verkaufen, wie die

Goldschmiede Zeitung 12/2015

TECHNIK

LADENBAU/PRASENTATION

Bei Juwelier Willer sind Uhren und Schmuck perfekt ins rechte Licht gertickt, inszeniert von MuillerKdlber

Geschiftsinhaber immer wieder berichten.
Seit iiber 35 Jahren macht es sich das auf Pro-
duktprisentationen spezialisierte Unterneh-
men MiillerKilber zur Aufgabe, Schmuckstii-
cke und Uhren im richtigen Licht erscheinen
zu lassen. MiillerKilber bietet einen umfas-
senden Service, der alle Projektphasen von
der Konzeptentwicklung bis zur Montage be-
inhaltet. Dariiber hinaus ist es den Kunden
auch moglich, nur einzelne Bausteine in An-

spruch zu nehmen und ortsanséssige Dienst-
leister wie Elektriker mit einzubeziehen.

Das Schaufenster von Juwelier Willer ist
nun jedenfalls optimal illuminiert fiir das be-
vorstehende Weihnachtsgeschift. Gerade in
der dunklen Jahreszeit sind Verbraucher
besonders empfinglich fir die Wirkung des
Lichts - ideale Voraussetzungen fiir gute
Verkiufe. Axel Henselder B
www.muellerkaelber.de
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LADENBAU Blickpunkt Juwelier, 11/2015
Deshalb hat Juwelier Willer mit MullerKalber umgebaut

SWir sparen jeden Monat 300 Euro!”

Nachhaltig. Gestiegene Energiekosten waren flr Rolf-Detlef Willer aus Hamburg
der Anlass, die Beleuchtung in seinem Juweliergeschaft und in den Schaufenstern

rundum zu erneuern. Das Ergebnis Uberzeugt nicht nur ihn.

Durch das matte Hellgrau und das ausgekltigelte Beleuchtungskonzept kommen die
Vitrinen, aber auch der silberne Durchgangsbogen besonders gut zur Geltung.

olf-Detlef Willer ist absolut
begeistert davon, wie Lichtexper-
te Holger Miiller, Geschiftsfithrer

von MiillerKilber, die Fenster und
den Innenraum ins rechte Licht geriickt hat.
Der Juwelier: ,Die alte Beleuchtung hat nicht
nur das Zehnfache an Strom verschlungen,
auch die Lichtausbeute war schlechter. Jetzt
sind die Stiicke pointierter beleuchtet, sehen
besser aus — und wir sparen monatlich auch
noch 300 Euro.”

Dariiber hinaus schont dieneue LED-Beleuch-
tung auch die kostbaren Schmucksticke. Die
alten Strahler erzeugten vielfach solch eine
Wirme, dass Tiirkise und Korallen auf Dauer
verblassten, Perlen austrockneten und ihren
Glanz verloren. Auch Emailringe verinderten
ihre Farbe, und Lederbander trockneten aus.
Jetzt leuchten LEDs kiihl in warmem Weif3
- und das punktgenau. Je nach Tageslicht

zDie alten Strahler erzeugten
vielfach solch eine Warme, dass
Tiirkise und Korallen auf Dauer
verblassten, Perlen austrockneten
und ihren Glanz verloren.“

ROLF-DETLEF WILLER,
JUWELIER WILLER

beziehungsweise Sonneneinstrahlung wird
das Licht automatisch gedimmt — damit die
Ausleuchtung immer optimal ist. Auch der
Verkaufsraum wurde umgestaltet. Ein mattes
Hellgrau lasst Uhren und Schmuck jetzt noch
besser zur Geltung kommen. Willer: ,Es ist,
als hitten wir ein neues Geschift. Auch die
Kunden sind davon begeistert. Und die Kos-
ten fir die Beleuchtung? Willer: ,Man hat
schnell 20.000 bis 30.000 Euro ausgegeben.
Aber wenn man einen Profi ranlisst, ist das

die giinstigste Variante!”

Die punktuelle Beleuch-
tung im gesamten
Verkaufsraum sorgt fir
eine sehr elegante
Atmosphére.



Die Schaufensterfront - durch LEDs jetzt
perfekt inszeniert. Die Energieeinsparung
gegenuber herkémmlichen Leuchtmitteln
liegt bei bis zu 75 Prozent.

An der Decke gut zu erkennen: Die von
Lichtexperte MullerKalber entwickelten
LED-Module, die je nach Lichtverhdltnis
gedimmt werden kénnen.

wille
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LADENBAU

»=Man hat schnell
20.000 bis 30.000
Euro ausgegeben.
Aber wenn man
einen Profi ranldsst,

ist das die giinstigs-
te Variante!**

ROLF-DETLEF WILLER,
JUWELIER WILLER

Die dezente Lichtstimmung im Fenster
lasst jedes einzelne Schmucksttick fir
sich strahlen und wirken.

swiss AVANT-GARDE SINCE 1860

Auch die Schaufenster in der Passage zum Ladeneingang
erstrahlen in neuem Glanz und locken die Verbraucher.




WERKSTATT & AUSBILDUNG
MULLERKALBER

Goldschmiede Zeitung 08/2015

DAS LICHT, DAS
VERKAUFEN HILFT

Vorher: Mit dem alten
Beleuchtungssystem war nicht
jedes Produkt im Geschaft
und Schaufenster von Juwelier
Weiss optimal ausgeleuchtet.
Problematisch waren vor
allem die unteren Ebenen

it hochwertigen Vitrinen sowie
innovativen Beleuchtungslosun-
gen setzt das erfahrene Team von

MiillerKalber schmucke Kostbarkeiten per-
fekt in Szene. Leuchtendes Beispiel fiir die
eigene Innovationskraft des Unternehmens
ist die Entwicklung von ,MK OptiLight*
Dahinter verbirgt sich ein kostensparendes
LED-Beleuchtungssystem, das stets dann zum
Einsatz kommt, wenn Produkte in Vitrinen,
Schaufenstern und am Verkaufsplatz optimal
inszeniert werden sollen. Verwendet werden
fir ,MK OptiLight* ausschliefllich High-Po-
wer und High-CRI-LEDs. Die verfiigen iiber
eine Lebensdauer von bis zu 50000 Stunden
und versprechen Energie- und Kosteneinspa-
rungen von bis zu 75 Prozent.

LOSUNGEN NACH MASS

Dass eine Umriistung auf das ,,MK OptiLight“-
System auch in einem bestehenden Laden zu
realisieren ist, zeigt das Konzept, das fiir den
in Vechta ansissigen Juwelier Weiss entwi-
ckelt wurde: Inhaber Tobias Weiss wiinschte
sich eine wirkungsvollere Ausleuchtung aller
Prisentationsebenen - vor allem fiir das

56 | Gz 08/15

Schaufenster. Erarbeitet wurde eine Losung,
bei der die bisherigen Lichtquellen durch
»MK OptiLight“ ersetzt wurden. Um den
Zeitraum der Umriistung so kurz wie mog-
lich zu halten, wurde eine individuelle Son-
derkonstruktion entwickelt, die auf die be-
stehende Situation reagiert. So wurden etwa
vorhandene Abhéngeseile in das neue Licht-
system integriert.

BAUSTEINE ZUM ERFOLG

Der Prisentationsspezialist MiillerKalber bie-
tet einen umfassenden Service, der alle Pro-
jektphasen von der Konzeptentwicklung bis
zur Montage beinhaltet.

Seit mehr als 35 Jahren macht es sich das
auf Produktprdsentationen spezialisierte
Unternehmen MillerKalber zur Aufgabe,
Schmuckstticke und Uhren im richtigen
Licht erscheinen zu lassen.

Nachher: Mit dem
MK OptiLight"-System
werden alle Exponate
so ausgeleuchtet, dass
glanzende Details perfekt
zur Geltung kommen

Dariiber hinaus ist es den Kunden auch
moglich, nur einzelne ,Bausteine“ in An-
spruch zu nehmen. So wurde fiir die Umriis-
tung bei Juwelier Weiss ein ortsanséssiger
Elektriker hinzugezogen, der in Absprache
mit MiillerKélber das neue Leuchtsystem
fachgerecht installierte.

SWir sind mit dem Resultat sehr zufrie-
den. Die Beleuchtung wertet gerade die unte-
ren Boden stark auf®, zieht Inhaber Tobias
Weiss eine positive Bilanz. Und somit ist das
Schaufenster bereits deutlich vor dem Weih-
nachtsgeschift optimal beleuchtet

Christel Trimborn M
www.muellerkaelber.de

Fotos: MullerKalber



Licht + Ladenbau

Blickpunkt Juwelier, Technikparameter 07/2015

DIE DRAMATURGIE IM

LADENBAU

Aus einer verstaubten Auslage mit altmodischem Design zauberte Ladenbauer
MuillerKalber ein stilvolles Schaufenster mit indirekter Beleuchtung.

er Erfolg oder Misserfolg
eines Produkfs hangt im

Wesentlichen von der

Warenprdsentation  ab.
Sind Uhren und Schmuck anspre-
chend im Fachhandelinszeniert, fUhrt
dies haufiger zu spontanen Kaufen
beim Konsumenten. Gleichzeitig
prégt die Art und Weise der Présenta-
tion die Wahrmehmung der Marke
durch den Kunden. Lag frher das
Hauptaugenmerk auf der Lagerung
von Produkten im Geschdft, so wird
heute der Fokus auf das Eventshop-
ping ausgerichtet. Juweliere, die das
mit einer gelungenen Warenprésen-
tation umsetzen, steigern ihr Image
beim Konsumenten und verschaffen
sich einen spUrbaren Wettbewerbs-
vorteil gegenUber der Konkurrenz. Ein
schénes Geschdft bleibt nun einmal

im Geddchtnis haften.
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»ES MUSS EINE OPTIMALE VERBINDUNG VON DESIGN UND
TECHNIK VORHERRSCHEN.“

Holger Muller, GeschaftsfUhrer der Mullerkaloer GmbH

VIELE MOGLICHKEITEN

Fur die Présentation im Laden gibt es
eine Vielzahl an Moglichkeiten. Je
nach Zielgruppe und Produkttyp kann
der Juwelier auf Shop-in-Shop-Syste-
me, spezielle Displays, Regalsysteme
und ansprechende Wandregale
zurlckgreifen. Das Ziel solife (unter
anderem) eine Atmosphdre sein, die
zum Einkaufen einl&dt. Aber auch
kurze Laufwege und ein optimaler
Kundenfiuss sind wichtig. Zweitplatzie-
rungen werden am besten mit Son-
derangeboten bespielt. In Ergénzung

zu regul@ren Waren wird hierfUr eine

weitere Aktionsfiiche genutzt, auf der
die Schné&ppchen durch ein Display -
wie beispielsweise einen Bodenauf-
steller - beworben werden. Kraftige
Farben wie Rot und Gelb lenken die
Aufmerksamkeit der Konsumenten
auf spezielle Angebote. Auch digitale
Elemente erfreuen sich immer gréBe-
rer Beliebtheit. Bewegte Bilder auf gro-
Ben Bildschirmen, eine eingebaute
LED-Beleuchtung oder Gadgets wie
ein iPad férdern die Inferaktion am
P.O.S. Der
Besuch im Geschdft als Erlebnis an,

Konsument sieht den

das man gerne wiederholt,

ES WERDE LICHT

Licht ist nicht einfach Licht. Es kann
warm und kalt, sanft und hart,
gedd&mpft und strahlend sein. Je dra-
matischer das Licht, desto Astheti-
scher sieht der Schmuck aus. Produk-
te gezielt ins passende Licht zu
rlcken, erfordert ein Uberzeugendes
Konzept, eine gute Planung. Damit
alles schdn glénzt und funkelt, sollte
Ware gut ausgeleuchtet werden.
Vorrangig solite hier eine Spotbe-
leuchtung eingesetzt, eng strahlen-
de Scheinwerfer sind die erste Wahl.
Die Reflexion ist hier ganz wichtig,
denn damit entsteht das berihmte
Funkeln der edlen Metalle und
Schmucksteine. ,Es muss eine opfi-
male Verbindung von Design und
Technik vorherrschen®, sagt Holger
Muller, GeschdftsfUhrer der MUllerkél-
ber GmbH. Vor allem LED-Beleuch-

Technikparameter
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Ladenbauer Otto Ebersberger setzt bei seinen Konzepten auf helle Farben. Klare Linien und helle Rédumlichkeiten laden die Konsumenten zum Verweilen ein.

tungen eignen sich besonders gut fur
die Présentation beim Juwelier. ,Man
darf nicht nur an eine gute Ausleuch-
tung denken, sondern muss auch die
Kosten im Kopf behalten®, so Muller.
Normale Gluhbimen kdnnen im
Fachhandel einen GroBteil der Kos-
ten ausmachen, LEDs hingegen brin-
gen eine gréBere Leistung und sind

schonender fUr den Geldbeutel.

DEN KUNDEN GEZIELT
ANSPRECHEN

Interaktion ist wichtig. Der Kontakt
zwischen Konsument und Produkt
ist am P.O.S. mitflerweile nicht
mehr wegzudenken. Schmuckstlcke
modchten angelegt und Uhren getes-
tet werden. Denn die Konkurrenz ist
groB und Emotion bei der Kaufent-

scheidung noch immer einer der

»TOPSELLER SOLLTEN BEI DER
WARENPRASENTATION STETS
AUF AUGENHOHE PLATZIERT
WERDEN, UM VOM KONSUMEN-
TEN ALS ERSTES WAHRGENOM-
MEN ZU WERDEN.*

wichtigsten Stutzpfeiler. Es setzt sich
am Ende also das Produkt durch, das
den Kunden emotional Uberzeugt.
Aber wie schafft man Emotionen?
Emotionsgeladene Bilder und opti-

mal abgestimmte Beleuchtung in

ausgesuchten  Farben erreichen
bereits eine groBe Wirkung. Eine ein-
ladende Dekoration im Schaufenster
weckt das Inferesse beim Konsumen-
fen. Laut Silvio Kirchmair, Vorstand
der Umdasch Shopfitting Group, liegt
die Zukunft aber definitiv in inferakti-
ven Vitrinen. ,Letztlich gelingt Emoti-
onalisierung nur Uber Menschen.™ Im
Geschdft selost kann das durch
Technologie unterstltzt werden. Die
Kunden erhalten Zusatzinformatio-
nen durch einfaches Berthren des
Glases. Sie kbnnen dann sofort die
Karat-Angabe erkennen oder den
Reinheitsgrad eines Brillanten.™ Durch
diese Moglichkeit werden noch mehr
Bilder und Erlebnisse beim Konsu-
menfen hervorgerufen. Dies gibf
dem Produkt eine Emotion, die den
Abverkauf unterstttzt.

TRICKS UND TRENDS

Mébel im Fachhandel mussen eine
Reihe an Anforderungen erfullen. Es
ist elementar, dass robuste Materia-
lien fUr eine entsprechende Lebens-
dauer im hochfrequentierten Han-
del gewdhlt werden. Die Farbe der
Einrichtung sollte indes zurlckhal-
tend sein. Durch ruhige und
gedeckte Farben kommen
Schmucksticke und Uhren besser
zur Geltung. Ein kaltes Blau l&dt
nicht zum Verweilen ein. Durch die
durchdachte

Trendabteilung, Shop-in-Shop-Sys-

Platzierung  einer

temen oder einer Ecke speziell fur
Mdnnerschmuck kann der Konsu-
ment unbewusst geleitet werden.
Die Warenprdsentation kann somit
als Orientierungshilfe dienen und ist
ein wichtiger Punkt bei der Gestal-
tung des Geschdfts. Topseller soll-
ten bei der Warenprdsentation stets
auf Augenhodhe platziert werden,
um vom Konsumenten als Erstes

wahrgenommen zu werden.

»,DURCH RUHIGE UND
GEDECKTE FARBEN KOMMEN
SCHMUCKSTUCKE UND UHREN

BESSER ZUR GELTUNG.”

KNACKPUNKT AUTHENTIZITAT

Unnatlrlich wirkende Dekoration,
unpassende oder billig wirkende
Gestaltung, dunkle R&ume oder
kaltes Licht vertreiben die Kunden.
Und da das Unterbewusstsein eine
wichtige Rolle bei der Kaufent-
scheidung spielt, ist eine negativ
wirkende Auslage keine einmalig
vertane Chance, sondern hat Aus-
wirkungen auf das zuklnftige Kauf-
verhalten des Konsumenten. Um
Kunden an sein Geschaft zu binden
und den Abverkauf dauerhaft
anzukurbeln sind das richtige Licht-
spiel und Ambiente wichtiger Punk-

te fur den Fachhandel.

a Praxistipp

DER TRAURING-
CORNER

Juwelier Techel im Loopd

in Weiterstadt setzt in sei-
nem Geschdft auf ein
minimalistisches Ambien-
te. Durch die warmen
Farben der Mdbel und
die indirekte Beleuch-
tung wird eine infime und
vertrauensvolle  Atmo-
sphdre geschaffen. Eine
stilvolle  und bequeme
Sitznische  frennt  den
Trauring-Corner vom rest-
lichen Laden ab. Dieser
eignet sich ideal far
ausfUhrliche  Beratungs-
gesprdche.
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Licht + Ladenbau

MULLERKALBER

LICHTE MOMENTE

DIE BELEUCHTUNGSEXPERTEN VON MULLERKALBER ZEIGEN, DASS EINE
NEUAUSRICHTUNG DES BELEUCHTUNGSKONZEPTES AUCH IN BESTEHENDEN
LADENBAUVARIANTEN MOGLICH UND SINNVOLL IST.

1) DAS REDESIGN IM ABLAUF

Im Sommer 2014 wurde das Juweliergeschaft Iris Menze Schmuck mit
integriertem MARRYING-Trauringstudio in Bielefeld mit MK OptiLight Be-
leuchtungen ausgestattet. Besonders herausfordernd war dabei, dass zum
bestehenden Ladenbau ein neues Beleuchtungskonzept entwickelt werden
sollte. Damit musste auf die vorhandene Raumkonzeption und -gestaltung
Riicksicht genommen werden. Trotzdem sollte die bestehende Warenpra-
sentation optimiert und die Waren durch gute Beleuchtigung ins beste
Licht gerlckt werden. Die Experten von MiillerKalber evaluierten die
Situation und entwickelten eine mafigeschneiderte Lichtlosung.

2) DIE BELEUCHTUNGSLOSUNG

Im Schaufenster wurden zur optimalen Ausleuchung vier MK OptiLight Win-
dow 3x3 Elemente an Drehkippgelenken montiert. Sie fiigen sich unauffallig
ins Schaufensterbild ein, sind von aufen kaum sichtbar und beleuchten das
relativ groe Schaufenster sehr gleichmafig. Zusatzlich wird die untere
Ebene des Schaufensters mit MK OptiLight LED-Platinen beleuchtet, welche
die Details der Schmuckstiicke besonders brillant hervorheben. Das Schau-
fensterlicht, welches speziell fiir die Beleuchtung von Schmuck und Uhren
entwickelt wurde, ist an einen Aussenlichtsensor MK SunControl gekoppelt.
Damit ist die optimale zu jeder Tages- und Nachtzeit garantiert.

3) DIE INNENRAUMGESTALTUNG

Auch im Geschaftsinnenraum wurden umfangreiche Verbesserungen vor-
genommen. Die in die Wand eingelassenen Vitrinen werden nun mit MK
OptiLight 02 beleuchtet, einer besonders platzsparenden LED-Lichtlésung
im Aluminiumkihlprofil. Durch den platzsparenden Einbau sind die Be-
leuchtungskérper nicht sichtbar. Durch die Verwendung des Kihlprofils
und modernster LED-Technologie kommt es zu keiner Erwdarmung der Vit-
rine und ihres Inhaltes. Aufféllig ist die gleichméaBige, helle Ausleuchtung
der gesamten Vitrinen und Displays. Es entstehen keine dunklen Ecken,
die den Blick des Betrachters ablenken wiirden.

Praxistipp

——
4) DIE TECHNOLOGIE: MK OPTI LIGHT

Das Licht-Redesign wurde mit der innovativen MK OptiLight-Technologie
realisiert. MK OptiLight wurde speziell fiir die Prasentation von Uhren

und Schmuck entwickelt. Dabei werden ausschlieBlich moderne LEDs mit
geringen Lichttemperaturabweichungen und hohem CRI-Wert eingesetzt,
die eine Kosteneinsparung von bis zu 75% gegeniiber herkémmlichen
Leuchtmitteln bringen. Mit speziellem Flachenlicht wird eine schattenfreie
Grundausleuchtung erreicht, die mit Spots in unterschiedlichen Lichtfar-
ben die perfekte Inszenierung schafft. Eine lange Lebensdauer garantiert
ein sehr gutes Preis-Leistungsverhéltnis.

Holger Miiller, Geschaftsfiihrer

Besonders bei Schmuck ist der erziel-
bare Verkaufserfolg und -preis stark
von der richtigen Inszenierung ab-
héangig. Die richtige Beleuchtung lasst
Steine perfekt funkeln und wertig er-
scheinen. Damit wird der Schmuck in

der Vitrine begehrlich!

66

Es tut mir in der Seele weh, wenn ich sehe, wie viel Aufwand betrieben wird, ein
tolles Einkaufserlebnis mit einer ansprechenden Ladengestaltung zu erreichen.
Dabei wird aber meist der WICHTIGSTE FAKTOR- die OPTIMALE AUS-
LEUCHTUNG UND INSZENIERUNG der Produkte -vollig auBer Acht gelassen.
Daher ist es mein personliches Anliegen, unsere Kunden dabei zu unterstiit-
zen, dieses UNGENUTZTE VERKAUFSPOTENTIAL bestmdoglich auszuschdpfen.

Vorsprung durch Technik | Eine Beilage von BLICKPUNKT JUWELIER

Blickpunkt Juwelier, 07/2015
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MULLERKALBER
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Goldschmiede Zeitung, 04/2015

IM RICHTIGEN LICHT
BETRACHTET

MullerKalber bietet spezielle Beleuchtungssysteme, mit denen Schmuck und Uhren so
prasentiert werden, dass deren unterschiedliche Eigenschaften perfekt zur Geltung kommen.

ie LED-Beleuchtungsserie ,MK Op-
D tiLight“ ermoglicht es, das Licht in

Vitrinen, am Verkaufsplatz oder in
den Schaufenstern hinsichtlich von Faktoren
wie Lichtfarbe und -temperatur, Beleuch-
tungsstirke und Farbwiedergabe genau auf
die Schmuckstiicke und Uhren abzustimmen.
So werden die verwendeten Materialien, de-
ren Farben und spezifischen Eigenschaften
korrekt zur Geltung gebracht. Standardlésun-
gen gibt es dabei nicht, denn auch die Umge-
bung spielt eine grofle Rolle bei der Wirkung
des Lichtes. So werden bei der Installation
von ,MK OptiLight“ reflektierende und spie-
gelnde Flachen berticksichtigt. Damit sorgen
die Experten ganzheitlich fiir ein angenehmes
Ambiente im Geschift. Neben dem optischen
Vorteil gegeniiber konventioneller Beleuch-
tung, gibt es iibrigens auch einen finanziel-
len: Die Energiekosten sind beim Einsatz von
»MK OptiLight“ bis zu 70 Prozent niedriger
als bei konventioneller Beleuchtung.

RAFFINIERTE IDEEN FUR
INDIVIDUELLE WUNSCHE

Beim Einsatz der LED-Beleuchtungsserie
kénnen auch individuelle Projekte umgesetzt

und bestehende Beleuchtungskonzepte nach-
traglich ergdnzt oder nachgeriistet werden.
So wiinschte sich beispielweise Juwelier Jan
Hofmann aus Stuttgart, nachdem bereits im
Schaufenster die Beleuchtung installiert war,
auch fiir die Beratungsplitze die ,MK Opti-
light“ Beleuchtung. Jan Hofmann wollte, dass
auch im Verkaufsgesprich der Schmuck

bestmoglich prasentiert werden kann. Kein
Problem fiir MillerKilber. Es wurde die Lo-
sung gewdhlt, das LED-System einfach in
eine handelsiibliche Pendelleuchte einzubau-
en. Dabei konnten alle Vorteile, die dieses
bietet, beibehalten werden.

Christoph Hoffmann W
www.muellerkaelber.de

EIN WAHRES MESSE-HIGHLIGHT

Die eindrucksvolle Wirkung der optimalen
Beleuchtung Idsst sich am Besten mit eige-
nen Augen betrachten. Dies konnten die
Besucher der Inhorgenta Munich am Stand
von MillerKdlber tun: In der Premium-Halle

Bl gab es einen grof3en zweigeteilten Mes-
sestand. Auf dessen schwarze Seite wurden
die unterschiedlichen ,MK OptiLight*- Lo-
sungen vorgestelit. Auf der wei3en Seite in-
des stellte das Unternehmen verschiedene
Vitrinen aus, anhand derer sich zeigte, wie
flexibel die Beleuchtungsserie einsetzbar ist.




INHORGENTA
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HALLE B1, Blickpunkt Juwelier, 04/2015
STAND 162 s

Perfekt in Szene durch LED-Beleuchtung

Licht spielt als Gestaltungsmit-
tel fur Verkaufsrdume eine sehr
grof3e Rolle. Die Experten von
MullerKalber haben mit MK
OptiLight® eine speziell auf die
Prasentation von Schmuck und
Uhren zugeschnittene Lésung
entwickelt. Abgestimmt auf den
jeweiligen Einsatzbereich (Bera-
tungsplatz, Vitrine, Schaufenster)
bieten LEDs viele Vorteile, wie
konstante Lichttemperaturen oder
Energie- und Kosteneinsparungen
von bis zu 75 %. MK OptiLight®
eignet sich sowohl fir schatten-
freie Grundausleuchtung als auch
zur dekorativen und farblich
abgestimmten Inszenierung. Die
speziell gefertigten Komponenten
sind nicht nur duBerst energieeffi-
zient und langlebig, sondern auch
jederzeit wiederbeschaffbar. Auch
im Bereich Vitrinen- und Laden-
bau bietet MllerKalber individu-
elle Lésungen. Von der Planung
bis zur Realisierung bieten die
Experten volle Unterstitzung.
Dabei ist die Lichtplanung stets
ein zentraler Punkt. Wichtig fur
MullerKalber ist ein nachhaltiges
Handeln unter Verwendung von
naturlichen bzw. wiederverwend-
baren Materialien. Wie bei der
Beleuchtung ist das Ziel, mit wenig
Energieaufwand das bestmdgliche
Ergebnis zu erzielen.

DAS LICHT MACHT DI

N TERSC

HIED

JAN HOFMANN

Das Schaufenster von Juwelier
Jan Hofmann (Stuttgart)
erstrahlt durch LED-Beleuch-
tung in neuem Glanz

Licht bestimmt maBgeblich die Wahrnehmung des Verkaufsraumes und
das Kauferlebnis des Kunden, wie hier bei Gréfin Arnim (K&In).

LED-Beleuchtungen fligen sich unsicht-
bar ins Schaufenster ein und verleihen
dem Schmuck deutlich Brillanz.
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INHORGENTA MUNICH | Eine Sonderausgabe von BLICK PUNKT-JUWELIER



Goldschmiede Zeitung, 12/2014

GANZ SCHON HELLE

Schmuck und Uhren richtig zur Geltung zu bringen, ist eine hohe Kunst. Das A und O der
Inszenierung ist die perfekte Beleuchtung. Sie entscheidet darliber; ob ein Stlick auch so edel wirkt,
wie es in Wirklichkeit ist. Die Aspacher Firma MllerKélber hat daher speziell fir die Branche die
,MK OptilLight"-LED-Beleuchtungsserie entwickelt. Dieses System Uberzeugt durch einen sehr
hohen Farbwiedergabewert und ein besonders effektives Verhéltnis zwischen der Lichtausbeute
und dem Stromverbrauch. Die Schaufensterbeleuchtung ,,MK OptiLight Window" ist voller Raffi-
nesse: Damit die Schaufensterscheibe weniger spiegelt und attraktiv bleibt, muss die Beleuchtung
innen immer heller sein als auf3en. Die aktive Beleuchtungssteuerung ,MK SunControl* passt sich
daher dem AuBenlicht an. Sie stellt die Innenhelligkeit automatisch ins richtige Verhaltnis zur Au-
Benhelligkeit. Nachts senkt sich die Beleuchtung so ab, dass es zu keiner Uberblendung der Ware
kommt. Und der Juwelier spart auch noch durch die Investition in die Lichttechnik: Die Energie-
kosten sind beim Einsatz der ,,MK Optilight" bis zu 70 Prozent geringer als bei konventioneller
Beleuchtung. www.muellerkaelber.com

Immer eine optimale Beleuchtung, egal bei
welchem Tages- oder Abendlicht, verspricht
die Lésung von MillerKalber




LADENBAU

Blickpunkt Juwelier, 10/2014

Vorteile durch LED Beleuchtung

EDLER SCHMUCK UND FEINE UHREN MUSSEN INS RICHTIGE LICHT
GESETZT WERDEN - ERST DANN ENTFALTEN SIE IHRE WAHRE
SCHONHEIT UND WECKEN IM KONSUMENTEN BEGEHRLICHKEIT. DIE
LICHTEXPERTEN VON MULLERKALBER BIETEN MASSGESCHNEIDERTE
BELEUCHTUNGSLOSUNGEN, DIE SPEZIELL AUF DIE BEDURNISSE IM
JUWELIERSBEREICH ABGESTIMMT SIND.

LED-BELEUCHTUNG ALS GESTALTUNGSMITTEL

MK OptiLight® wurde speziell fir die Prasentation von Schmuck und Uhren ent-
wickelt. Abgestimmt auf den jeweiligen Einsatzbereich (Beratungsplatz, Vitrine,
Schaufenster) bieten LEDs viele Vorteile, wie konstante Lichttemperaturen sowie
Energie- und Kosteneinsparungen von bis zu 75%. MK OptiLight® eignet sich
sowohl fir schattenfreie Grundausleuchtung, als auch zur dekorativen und farblich
abgestimmten Inszenierung. Die Experten von MiillerKalber erarbeiten fir sie
gerne ein Komplettangebot von der Lichtberatung bis zur Montage.

Licht bestimmt mafigeblich die Wahrnehmung des Verkaufsraumes
und das Kauferlebnis des Kunden.

LED-Beleuchtungen fligen sich unsicht-
bar ins Schaufenster ein und verleihen
dem Schmuck deutlich Brillanz.
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MK

MullerKalber®

www.muellerkaelber.de

JAN HOFMANN

VORHER - NACHHER (RECHTS)

Das Schaufenster von Juwelier
Jan Hoffmann (Stuttgart)
erstrahlt durch LED Beleuch-
tung in neuem Glanz, wie Sie
rechts auf der Anzeige sehen.

—KONTAKT

Daimlerstrafle 2

D -71546 Aspach

T: +49(0)7191/36712-0
F: +49(0)7191/36712-10
info@muellerkaelber.de

www.muellerkaelber.de

Ladenbau | Eine Beilage von BLICKPUNKT JUWELIER
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JAN HOFMANN

Langst Uberfallig: Lichtspezialist MillerKalber
entwickelt Juwelier-Beleuchtungen

Jan Hofmann
ruckt sein Geschaft
INs rechte Licht

Perfekt. Die perfekte Beleuchtung ist eine Kunst. In der Realitat fallt dies vor

allem in Schaufenstern auf, die oft zu dunkel sind oder stark spiegeln. Jan

Hofmann aus Stuttgart hat sich von den Lichtexperten von MillerKalber fir

dieses Thema begeistern lassen und sein neues Geschaft in Stuttgart nun ins

wahrhaft rechte Licht gerickt.

icht ist eine komplizierte Sache.

Vor allem in unserer Branche, in

derdiePrisentationvon Geschiift
und Ware im wahrsten Sinn des Wor-
tes funkeln muss, sollte die richtige
Beleuchtung Standard sein. Ist es aber
beileibe nicht. Selbst auf dem interna-
tionalen Parkett fehlt es an fachgerech-
ter Beleuchtung fiir Juweliere. Deswe-
gen ist MillerKilber nun selbst aktiv
geworden und hat passgenau fiir die
Verkaufs- und Prisentations-Situation
beim Juwelier spezielle Beleuchtungen
entwickelt. Beim Stuttgarter Juwelier
Jan Hofmann kommen nun die aktu-
ellsten Beleuchtungen zum Einsatz.
Der Unterschied ist tiberwiltigend fiir
den, der es weifl. Und auch der Kunde,
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der es nur unbewusst wahrnimmt, zeigt
Reaktionen, berichtet Jan Hofmann.

Seitdem er seine Innenvitrinen mit

.Die Kunden bleiben
langer stehen vor den
Vitrinen, die die neue
Beleuchtung haben.”

JAN HOFMANN,
JUWELIER, STUTTGART

dem neuen Licht ausgestattet hat, blei-
ben die Kunden dort linger stehen und
kommen erst dann in die Mitte des

Raumes. Auch vor dem Geschift ist die

Verweildauer gefiihlt gestiegen. Fiir die
Auslage hat Hofmann die konventio-
nelle Beleuchtung durch vier LED-
Platinen ersetzt und spart etwa 70 %
Stromkosten.  Viel  entscheidender
aber: Die Produkte kommen stirker
zur Geltung. Es funkelt im Fenster.
Die aktive Schaufensterbeleuchtung
passt sich dem Tageslicht an und stellt
die Aufen- und die Innenbeleuchtung
ins richtige Verhiltnis. Ubrigens: Tags-
iiber muss das Schaufenster stirker
beleuchtet werden, damit die Scheibe
nicht spiegelt. Nachts benotigt die
Auslage etwa 1.500 Lux, tagsiiber bei
Sonnenschein bis zu 8.000 Lux. Licht
ist eine komplizierte Sache, aber eine

entscheidende.

Jan Hofmann (links) und Holger Miiller beim Einbau der neuen Beleuchtung im
Schaufenster des Juweliergeschéftes.

Die Beleuchtung mit konventionellen Mitteln ist bereits vorher nicht schlecht,
aber etwas konfus. Einmal fiir das Thema Beleuchtung sensibilisiert, hat es Jan
Hofmann nun wissen wollen und die neuste Generation der LED-Beleuchtung
von MiillerKélber installieren lassen.

Blickpunkt Juwelier, 07/2014

Auf dem oberen Foto sieht man eindriicklich den direkten Unterschied zwischen zwei konventionell

beleuchteten Vitrinen und einer, die mit modernen LED-Platinen beleuchtet wird. Die beiden unteren
Fotos zeigen ein Detail der Auslage mit der alten und der neuen Lichtsi ion. Das Lich at
zeigt vorher 1.880 Lux, nachher 12.521 Lux. Die dafiir benétigten Stromkosten sind nachher aller-
dings um etwa 70 % geringer.




LADENBAU

Holger Miiller testet eine LED-Platine im Schaufenster von Jan Hofmann. Der Unterschied wird sofort sichtbar, Nun leuchten vier 75 Watt-LED-Platinen. Der Schmuck tritt stérker in den Vordergrund. Ein Aufiensensor setzt
die Prisentation gewinnt an Attraktivitat. automatisch die Lichtverhéltnisse aufien und innen ins rechte Verhéltnis, die Scheibe spiegelt weniger.

MK

DimensionVitrine

Das Licht macht den Unterschied.

MK OptiLight® - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.

Farbedelsteine kommen bisher im Schaufenster nicht so recht zur Geltung (Foto

oben). Das Feuer kann sich nicht entfalten. Mit der neuen Beleuchtung aller- Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen
dings (unten) wird dies anders. Vor allem glitzert es bei Pavé-Diamanten LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung
stérker. Deswegen hat Jan Hofmann ebenfalls am Beratungstisch neue Be-

teuchtungen installieren lassen. Die neuen Beleuchtungen von Schaufenster, MiillerKalber GmbH | DaimlerstraBe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 712 0 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831
drei Innenvitrinen und Beratungstisch kosten ihn etwa 9.000 Euro. Fax.: +49 (0) 7191 - 36 712 10 | E-Mail: info@muellerkaelber.de | www.muellerkaelber.de
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MULLER KALBER Goldschmiede Zeitung, 05/2013

S P O I AN ' Mit Licht kann man Atmosphare erzeugen,
d Akzente setzen und die Aufmerksamkeit der

Kunden auf besondere Stlicke lenken.
Wie das geht, verrat Thomas L. Zawalski von
Muller Kalber im Gesprach mit der GZ.

NEGATIV Flachenlicht Neutralwei3 mit Spots und transparenter Scheibe. Die POSITIV Flachenlicht Neutralweil3 ohne Spots und mit einer stark diffusierenden
Folge: Die Uhr ist Uberleuchtet, das Uhrenglas spiegelt stark. Scheibe. Die Folge: Die Uhr ist ohne Spiegelung und perfekt beleuchtet.

W

NEGATIV Flachenlicht Neutralweif3 ohne Spots mit einer diffusierenden Scheibe. POSITIV Flichenlicht Neutralwei3 mit Spots und einer transparenten Scheibe. Die
Die Folge: Der Schmuck wirkt sehr stumpf und ist ohne jeglichen Glanz. Folge: Der Diamantschmuck ist perfekt beleuchtet, die Schliffe kommen gut zur Geltung,

2|6z osn3

Fotos: Pegg y Picture



GZ: Wie wichtig ist die Lichtinszenierung
von Schmuck und Uhren, um Kunden an-
zusprechen?

Thomas L. Zawalski: Nur Produkte, die gut
und tageslichtrealistisch beleuchtet sind, wer-
den Kunden ansprechen und zum Kauf ani-
mieren. Bei einer guten Warenprésentation
kann Licht auf jeden Fall Emotionen wecken
und kauffordernd wirken. Dies kann durch
Spots geschehen, die mit unterschiedlichen
Lichttemperaturen Schmuckstiicke in Szene
setzen. Hier kann eine Grundausleuchtung,
die bei 4300K liegt mit Spots in 2400K fiir
Gelbgold, Rotgold sowie farbige Steine und
6500K fiir Diamanten, Platin, Weif3gold flan-
kiert werden. Eine mechanische oder elektro-
nische Animation fir Diamanten ldsst die
einzelnen Schliffe zusatzlich brillant funkeln.

Konnen Sie uns diese Werte fiir die Licht-
temperatur erklidren?

Die Lichttemperatur gemessen in Kelvin, da-
her das K, ist ein Maf fiir den Farbeindruck
einer Lichtquelle. Wir nehmen die Lichttem-
peratur als farbliche Verdnderung wahr. Ker-
zenlicht ist fiir uns ein sehr warmes gelbliches
Licht und liegt bei 1500K; ein sonniger Tag
mit strahlend blauem Himmel liegt bei 9000
bis 12000K und ist fiir uns ohne Sonnen-
schutz blendend. Grob unterscheidet man die
Lichttemperaturen in Warmweif$ unter
3300K, Neutralweif3 zwischen 3300 bis 5000K
und Kaltweif3 ab 5000K. Bei der Prisentation
von Uhren und Schmuck setzen wir 2400K,
4300K und 6500K ein. Diese drei Werte ha-
ben sich als optimal erwiesen und kdnnen zur
Reflexion aller Oberflichen bei Schmuck und
Uhren eingesetzt werden. Mittlerweile wer-
den alle diese Lichtlosungen von uns unter
dem Begriff MK-Opti-Light angeboten und
auch von anderen Architekten und Laden-
bauern eingesetzt.

Was ist bei der Schaufensterbeleuchtung zu
beachten?

Wenn es direkt vom Sonnenlicht angestrahlt
wird, ist eine biometrische Lichtsteuerung oft
hilfreich. Dies bedeutet den Einsatz von High
Power LED s die von der Lichtstirke (LUX)
auf die hochste Sonneneinstrahlung ausge-
richtet sind und dann bei einer Tageslicht-
minderung automatisch mit abgesenkt wer-
den, zum Beispiel bei wolkigem Himmel oder
Abendddmmerung. So ist die Schaufenster-
beleuchtung immer dem Tageslicht angepasst

Thomas L. Zawalski leitet bei
Mdller Kélber in Aspach den Bereich
Marketing & Vertrieb

und fithrt weder zu einem leblosen Fenster
bei Sonne noch zu einer Uberblendung in
den Abendstunden.

Sie kommen aus dem Museumsbereich.
Welche Gemeinsamkeiten gibt es zwischen
musealen Artefakten und Schmuck?

Wir haben gelernt, wertvolle Objekte zu in-
szenieren und entsprechend zu beleuchten.
Hier geht es oft um das Erzeugen von Span-
nungen, denn die Objekte sollen begeistern,
faszinieren und Geschichten erzihlen. Von
den koniglichen Juwelen und Schétzen, zu ei-
ner perfekten Prdsentation eines Juwelier
oder Goldschmieds ist es nur ein kurzer Weg.

Was sind Threr Ansicht nach die drei gro-
len Kardinalfehler des Fachhandels bei der
Beleuchtung der Ware?

Es fehlt oft der Inszenierungsgedanke bei der
Lichtplanung. Zudem werden haufig die ver-
kaufsféordernden Moglichkeiten nicht ge-
nutzt. Drittens wird dem Ladenbauer grund-
satzlich eine Lichtkompetenz unterstellt, was
nicht immer zutriftt.

Gibt es Tricks, um mit Licht besondere Ef-
fekte zu setzen?

Es gibt keine Tricks. Das wiirde bedeuten,
Schmuck und Uhren so mit Effekten zu insze-
nieren, dass sie nichts mehr mit der Realitit
entsprechen. Es geht darum, die Wirkungen
der entsprechenden Reflexionsoberflichen
der Produkte zum Leben zu erwecken, nicht
sie zu beschonigen. Licht soll alles zeigen, was
die Faszination des Schmucks oder der Uhr
ausmachen.

Kann man mit der richtigen Beleuchtung
auch zugleich als netten Nebeneffekt richtig
Geld sparen?

Es gibt Berechnungen, die von einer Einspa-
rung von 70 bis 80 Prozent bei der Verwendung

von LEDs ausgehen. Dies ist allerdings abhén-
gig vom jeweiligen Energiebedarf der einge-
setzten LEDs. Auf jeden Fall kann man von
Einsparungen iiber 50 Prozent sprechen, im
Verhiltnis zu herkémmlichen Leuchtmitteln.

Wie wichtig ist das Vitrinenglas, damit die
Lichtinszenierung richtig wirkt?

Bei den heutigen LEDs, also Lichtquellen mit
einem High-CRI-Wert (color rendering in-
dex), sollte nur noch Weif3glas verwendet
werden, welches einen geringen Anteil an Re-
cyclingglas hat. Wir arbeiten hier zusitzlich
mit selektiertem Glas, nach unseren Vorga-
ben, das auch einen hoheren Reinheitsgrad
besitzt und sich mit dem LED-Licht perfekt
erganzt.

Welchen besonderen Service bieten Sie und
wie wird er vom Fachhandel aufgenom-
men?

Abgesehen davon, dass wir mittlerweile in
Zusammenarbeit mit einem deutschen Her-
steller unsere eigenen LED ’s herstellen lassen
und somit eine hohe Qualitit garantieren,
koénnen wir von der Lichtberatung, bis hin
zur individuellen Umsetzung und Ausfiih-
rung alles anbieten, um eine perfekte
Schmuck- und Uhren-Prisentation zu unter-
stiitzen.

Was sind die hiufigsten drei Fragen, die Ih-
nen der Fachhandel stellt und wie lauten
darauf Thre Antworten?

Haufig steht die Kostenfrage bei der Umstel-
lung auf LED im Vordergrund. Dies bedarf
immer einer Priifung und ein entsprechendes
Angebot, kann daher nicht pauschal beant-
wortet werden. Zudem fragen Kunden haufig,
ob sie LEDs in einen bestehenden Laden
nachriisten kénnen. Hier lautet die Antwort
»Ja“. Allerdings muss natiirlich abgewogen
werden, ob sich das Nachriisten lohnt oder
technisch machbar ist. In einigen Fillen ist
eine komplette, oder teilweise Neugestaltung
inklusive neuer Beleuchtung der giinstigere
Weg. Und zu guter letzt wird immer auch
nach der Lebensdauer der LED 's gefragt. Von
Fachleuten aus der Industrie hort man, dass
eine LED bis 50.000 Stunden Laufzeit schafft.
Dies beruht natiirlich auf Simulationen, da es
diese Technik noch nicht so lange gibt. Unse-
re bisherigen Erfahrungen stiitzen aber diese
Prognose. Axel Henselder B
www.muellerkaelber.com
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Blickpunkt Juwelier, 03
MillerKalber GmbH

icht macht den Unterschied!

Lichttechnik. Im Rahmen der Inhorgenta Munich stellte MillerKalber gleich

el Weltneuheiten vor un igte deutlich: Die richtige Beleuchtung m:

den Unterschied zwischen Erfolg und Nicht-Erfolg.

MK

DimensionVitrine

Besucher auf dem Stand von MiillerKalber
konnten sich von der neuen Qualitat der
LED-Lichtlosungen iiberzeugen.

erin der Halle A2 unterwegs war,
dem fiel der Stand von Miiller-
Kilber ins Auge: Schlieflich

wurden die Messebesucher dort mit einer

umfassenden und tiberzeugenden Inszenierung
zum Thema LED-Licht informiert. Mit dem
MK-Lichtsystem und dem patentierten MK
Opti-Light-Diamantenlicht stellte das Unter-
nehmen gleich zwei Weltneuheiten vor, die
auffielen. Mit einer deutlichen Darstellung

ygutem® und ,schlechtem® Licht konnten s

die Besucher selbst ein Bild machen. Firmen-

inhaber Holger Miiller zeigt

AUF DER
.Gutes” vs. .schlechtes” Licht: P‘?\lE‘,‘l\g\\EgENTAZNS

Der Unterschied macht's. Halle A2 | Stand 320

resse erfreut: , Wir haben unser Ziel, Inszenie- D a s Li c ht m a c ht d e n U nte rs c h i e d .

rung von Schmuck und Uhren tber das
perfekte Licht, noch nicht bei allen platzieren MK Opti-Light - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.
konnen, aber es ist ein wichtiger Schritt in die
richtige Richtung. Fiir uns ist wichtig, was der
Juwelier zeigen und verkaufen will; danach rich-
ten wir unser Konzept aus und gestalten auch

den Ladenbau.” Die gezeigten Licht-Losungen Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen

basieren auf Entwicklungen, die nach strengen LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung
Vorgaben in Zusammenarbeit mit einem deut- MiillerKalber GmbH | DaimlerstraBe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 7120 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831

schen Hersteller produziert werden.“ Fax.: +49 (0) 7191 - 36 712 10 | E-Mail: info@muellerkaelber.de | www.muellerkaelber.de
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IM RICHTIGEN LICHT BETRACHTET
VIEWED IN THE RIGHT LIGHT

icht nur, dass eine falsche

Beleuchtung von Vitrinen

im Juweliergeschaft die Far-

ben der Materialien des

Schmucks verfalscht dar-
stellt und das es zu unerwinschten Spie-
gelungen kommen kann - eine herkomm-
liche Beleuchtung verursacht oft unnotig
hohe Energiekosten. Wie eine optimale
Beleuchtung aussehen kann, zeigt sich am
Stand des Aspacher Unternehmens
MdllerKalber.

Das Vitrinenlicht aus der ,Opti-
Light“-Serie bietet die Maglichkeit, mit
nur einer Lichtquelle und einem Wechsel-
rahmensystem das Licht auf die individuel-
len Anspriiche des ausgestellten Objektes
einzustellen. Die Lichtquelle in der Vitrine
wird von High-CRl/LEDs in Warmweil3,
Mittelweil oder in Kaltweil? gespeist. Vier
Spots, die ebenfalls in verschiednen Licht-
temperaturen lieferbar sind, konnen
zusatzlich eingesetzt werden, um den
Schmuck besonders in den Fokus zu set-
zen oder Details zu betonen. Je nachdem,
welche Reflexionsscheibe verwendet wird,
erscheint der Schmuck in einer anderen
Optik: Diamanten kénnen besonders hell
strahlen, die Farben des Schmucks konnen
leuchtender und intensiver dargestellt, die

MULLERKALBER HILFT
DABEI, SCHMUCK PERFEKT
ZU INSZENIEREN

MULLERKALBER HELPS
PRESENT JEWELLERY
PERFECTLY

strukturellen Eigenschaften der Materiali-
en und der Oberflachen besonders insze-
niert oder Spiegelungen verhindert wer-
den.

Neben dieser Wechselversion des Vit-
rinenlichtes stellt MullerKalber auch eine
Version mit bewegten Lichtquellen vor.
Insbesondere  Diamantschmuck kann
damit so prasentiert werden, dass das Feu-
er der Steine zur vollen Geltung kommt.
Uber eine Software konnen dabei ver-
schiedene Programme ausgewahlt und
abgespielt werden. Durch das sich aus der
bewegten Beleuchtung ergebene Licht-
spiel wird die Vitrine zu einem ebenso
lebendigen wie ungewchnlichen Blickfang
furs Geschaft.

Incorrect lighting of jewellery can have a
detrimental effect on its appearance and
subsequent sale. MillerKalber produces

lighting options for display cases, adapta-
ble to suit different types of jewellery,
making them appear brighter, more
detailed and intense, whilst minimising
reflection. The light can be delivered in the
form of fixed sources or mobile lighting,
particularly effective for enhancing the
appearance of diamonds. An eye- catching
addition to anyJeweIIery retail outlet.

MULLERKALBER: A2, 320, C

Im richtigen Licht wirken Diamanten beson-
ders gut Diamonds shine best in the right light



ASPACH (pm). Die Firma MiillerKélber
GmbH hat sich in den letzten Jahren von
einem Objekteinrichter 'mit dem Schwer-
punkt Museen zu einem Spezialisten zum
Thema Inszenierung von Markenwelten
entwickelt. Diese Inszenierungen finden
in unterschiedlichen Rdumen, wie Fir-
mengebduden, Shops, Messen und Aus-
stellungen statt. Es ist gerade mal zwei
Jahre her, dass die Firma fir ihr Vitri-
nenlicht den Inhorgenta-Award (Katego-
rie Technik) in Miinchen verliehen be-
kommen hat. Inspiriert von dieser Aus-
zeichnung hat das Unternehmen das In-

MK

DimensionVitrine

Backnanger Kreiszeichnung, 12.02.2013

Licht fiir Schmuck und Uhren

Firma Miillerkalber mit zwei Weltpremieren auf der Inhorgenta 2013

novationstempo erhéht, um die Produkte
seiner Kunden noch besser inszenieren
zu konnen. Auf der Inhorgenta 2013 gibt
es gleich zwei Weltpremieren zum Thema
Licht fiir Schmuck und Uhren.

Bei der Opti-Light Wechselversion be-
steht die Moglichkeit, wahlweise die
Lichtreflexion dem Objekt anzupassen
und somit Schmuck und Uhren individu-
ell zu inszenieren und dies mit ein- und
derselben Lichtquelle. Hintergrund hier-
fiir ist ein Wechselrahmensystem mit un-
terschiedlichen Reflexionseinsdtzen. Die
Reflexionsscheiben bringen das Funkeln

eines Diamanten zur Geltung, setzen
Farbe und Material beim Schmuck in
Szene und verhindern unerwiinschte
Spiegelungen, zum Beispiel bei Uhren.

In einer Pressemitteilung heiBit es:
»Mit der animiertén und patentierten
Version setzt MiillerKélber neue MaBsté-
be beim bewegten Diamantenlicht, weg
vom discokugeldhnlichen bunten Licht,
hin zu einer LED-Fliche, die iiber eine
Software mit unterschiedlichen Pro-
grammen abgespielt werden kann und
somit den Diamanten belebt und nicht
das Umfeld.“



Blickpunkt Juwelier, 02/2013

MullerKalber prasentiert optimale Beleuchtung

Die neue Welt des Lichts

Gleich zwei Weltneuheiten prasentiert MiillerKalber im Rahmen der Inhorgenta Munich. Mit dem patentierten
MK Opti-Light-Diamantenlicht setzt das Unternehmen neue Mafistabe. Mit dem innovativen MK-Lichtsystem ist
es moglich, Schmuck und Uhren individuell zu inszenieren und zwar mit ein und derselben Lichtquelle.

anchen Dingen kann man gar nicht
M genug Bedeutung beimessen. Beim Juwe-
lier ist das eindeutig der richtige Einsatz von
Licht. Mit der falschen Beleuchtung kommen
Thre Uhren und Schmuckstiicke nicht nur nicht
richtig zur Geltung — langfristig kann falsches
Licht auch bares Geld kosten. Und damit ist bei
Weitem nicht nur die hohe Stromrechnung

gemeint. Mangelnde oder falsch eingesetzte

Die falsche Beleuchtung in

Vitrine und Schaufenster kann
bares Geld kosten.

Beleuchtung fuhrt dazu, dass der Konsument
den Wert der priasentierten Waren geringer
schitzt, als er tatsachlich ist. Die Gefahr, dass

der Kunde sein Geld in einem anderen Geschift

ausgibt, ist grofs. Juwelieren, die Wert auf hohe

Das patentierte MK Opti-Light: Das weifle, animierte Werden die Spots dazugeschaltet, konnen die Schliffe stark Umsitze legen, sind deshalb die Lichtlosungen
Flachenlicht (hier ohne Spots) lasst samtliche Facetten fokussiert werden - das weifle, animierte Flichenlicht von MillerKalber zu empfehlen. Vor zwei Jah-
der Diamanten lebendig erstrahlen. verfeinert die Reflexion der Oberflachenstruktur. ren erhielt das Ladenbauunternhemen fir das

innovative Vitrinenlicht den Inhorgenta-Award
in der Kategorie Technik. Und das war erst der
Anfang: Seither wurde das Innovationstempo
noch weiter erhoht, und so présentiert Muller-
Kilber in diesem Jahr mit der MK Opti-Light
Serie 2013 gleich zwei Weltneuheiten auf der

Mimnchner Fachmesse.

MK Opti-Light bietet fiir jedes

einzelne Schmuckstiick die
perfekte Beleuchtung.

Mit der MK Opti-Light-Wechselversion setzt
MiillerKélber neue Maf3stibe in der Beleuch-
tung von Uhren und Schmuck. Dank eines
Wechselrahmensystems mit unterschiedlichen
Reflexionseinsatzen kann die Lichtreflexion
optimal dem Ojekt angepasst werden: die Basis
fur eine individuelle Beleuchtung. Die Lichtquel-
le wird von High CRI/LEDs gespeist, die in

verschiedenen Lichttemperaturen (Warmweif3,

Mittelweifs und Kaltweif$ sind moglich) erhalt-
Die MK Opti-Light-Wechselversion: Neutralweifles Flachenlicht MK Opti-Light: NeutralweiBes Flachenlicht und Spots mit einer lich sind. Zusatzlich sorgen vier separat zuschalt-
kommt mit einer stark diffusierenden Scheibe zum Einsatz: transparenten Scheibe fiihren zur Uberbeleuchtung der Uhr, bare Spots dafur, Akzente zu setzen und Details
Die Uhr wird ohne Spiegelungen perfekt ausgeleuchtet. das Uhrenglas reflektiert stark. herauszuarbeiten. Die unterschiedlichen Refle-

xionsscheiben bringen das Funkeln eines
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Das MK Opti-Light-
Wechsellicht im
Einsatz: die trans-
parente Scheibe,
neutralweifles
Flachenlicht und
Spots. Schliff und
Schmuckstiick
kommen perfekt
zur Geltung.

L adenbau

Ohne MK Opti-Light:
Der Einsatz von
neutralweillem
Flachenlicht ohne
Spots mit einer
diffusierenden
Scheibe lasst den
Schmuck stumpf
und glanzlos
wirken.

MK

DimensionVitrine

Auch ohne Spot-Einsatz ist der

Schmuck im MK Opti-Light-Wechsel-
licht (dank neutralweiB3en Lichts und
transparenter Scheibe) sehr gut aus-
geleuchtet und strahlend inszeniert.

Diamanten perfekt zur Geltung, setzen Farbe und
Material in rerhindern unerwiinschte

Spiegelungen, etwa bei Uhrenglasern.

Die Revolution im
bewegten Diamantlicht

g des MK Opti-Li;

stems ist die animierte und patentiert
das bewegte Diamantenlicht revolu-
't. Vorbei ist der bunte ,Discokugel-

Ibst hochwertige Diaman

illig wirken lasst. Bei der
animierten Version von MK Opti-Light wer-
den LED-Fldchen mittels einer Software mit
unterschiedlichen Programmen abgespielt

und beleuchten so nur den Diamanten

und nicht das Umfeld. Die Programme kon-

R
REMIERE AUF DE
P\NHORGENTA 2013

Halle A2 | Stand 30

nen individuell an unterschiedliche O

angepasst werden und erlauben so optimale
Erge . Auch diese Vers ird von vier
High CRI/LED-Spots erganzt, die zusatzliche

Akzente setzen (Live-Animation unter www.

n Das Licht macht den Unterschied.

MK Opti-Light - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.
Alles tiber die brandneue MK Opti-

Light-Serie 2013 erfahren Sie auf der
Inhorgenta Munich in Halle A2,
Stand 320! Das Team von Miiller-
Kalber freut sich auf Thren Besuch! Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen

LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung

Information

MiillerKalber GmbH | DaimlerstraRe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 712 0 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831
Fax.: +49 (0) 7191 - 36 712 10 | E-Mail: info@muellerkaelber.de | www.muellerkaelber.de




INHORGENTA

U.J.S., 02/2013

Licht mit Magnetwirkung

MiillerKalber @Der Effekt, den die Beleuchtung eines Produkts auf die Préasentationsqualitét hat, ist enorm.
Im schlechtesten Fall wird das Produkt einfach Gbersehen. Professionell eingesetzt, kann Licht jedoch wie
ein Magnet die Blicke auf das gezeigte Objekt ziehen und dieses optimal in Szene setzen.

positiv

ersteller und Marken haben in den
zurlickliegenden Jahren den Endver-
braucher mit hochst attraktiven
Werbeformaten —sei es als klassische Printan-
zeige, als TV-Kampagne oder Online-Format
— optisch verwohnt. Die Produkte erstrahlen
nach erfolgter Bildbearbeitung perfekt, lassen
sich als 3D-Darstellung am Bildschirm von al-

92 UJSs.02-2013

positiv

positiv

len Seiten betrachten sowie im wahrsten
Sinne des Wortes unter die Lupe nehmen, und
auf den TV-Screens sind sie eingebettet in
spannungsreiche Szenarien. Und der Juwelier?
Der sollte dem in nichts nachstehen und den
verwdhnten Konsumentenaugen ebenfalls ei-
ne hochkaratige Produktprasentation bieten.
Moglich macht dies die anspruchsvolle Insze-

negativ

negativ

nierung von Schmuck und Uhren mittels LED-
Beleuchtung, wie ihn das Unternehmen
MdllerKalber realisiert. Das schafft den soge-
nannten »Stop the Traffic«-Faktor. Das heifSt
allein schon die professionelle Darstellung des
Produkts dient als Kundenstopper, schafft In-
teresse und starkt soauch die Identitat des Ju-
weliers selbst. Dabei greift das Unternehmen



1 Durch die »Opti-Light«-Serie von MiillerKdlber erzeugtes weifSes animiertes
Fldichenlicht mit Spots Idsst den Diamantschmuck erstrahlen.

2+3 Im Vergleich wird sofort deutlich, wie wichtig der professionelle Lichteinsatz
ist: Rechts ist bei neutralweiflem Fldchenlicht mit Spots und transparenter
Scheibe die Uhr liberleuchtet und das Uhrenglas spiegelt stark. Links kommt
neutralweifSes Licht ohne Spots und eine stark diffusierende Scheibe zum Ein-
satz. Das Ergebnis ist eine perfekt beleuchtete Uhr ohne Spiegelung.

4-6 Der Unterschied ist auf den ersten Blick sichtbar: Bei den ersten beiden Bei-
spielen ist der Diamantschmuck optimal beleuchtet, die einzelnen Steine
strahlen. Eingesetzt wurde neutralweifes Fldichenlicht mit beziehungsweise
ohne Spots und einer transparenten Scheibe. Das dritte Beispiel zeigt es, wie
es nicht sein sollte. Hier flihren neutralweifSes Fldchenlicht ohne Spots und

INHORGENTA

diffusierende Scheibe zu einer stumpfen und glanzlosen Prdsentation.

aufseine liber 30-jahrige Erfahrungim Bereich
Museumsbau zurlick. »Hier haben wir gelernt,
Raume sowie Objekte zu inszenieren und ins
rechte Licht zu rlicken. Bei der heutigen Pro-
duktvielfalt und Markendichte gilt es auch im
Handel, sich zu differenzieren und authentisch
in Szene zu setzen.« Schmuck und Uhren stel-
len dabei aufgrund ihrer Materialien und ge-
stalterischen Details bei der Prasentation be-
sondere Anspriiche. MullerKalber stellt sich
diesen mit geballter Lichtkompetenz. »Um
Qualitat und Sicherheit zu bieten, haben wir
eigene patentierte LED-Losungen entwickelt.«
Bei optimaler Produktprasentation bietet die
LED-Lichttechnik auerdem gegeniber her-
kommlichen Beleuchtungssystemen erheb-
liches Energieeinsparpotenzial.
Lichtkompetenz braucht natdirlich einen
Rahmen und den bietet MdllerKalber in
Form von gestalterisch hochwertigen und
technisch innovativen Vitrinen sowie krea-
tiver Ladenldsungen. Um das Portfolio des
Unternehmens noch mehr zu verdeutlichen,
wurde der Inhorgenta-Messestand vom ver-

gangenen Jahr umgestaltet. Die so entstan-
dene Konzentration auf das Wesentliche
flhrt zu einer fast musealen Darstellung des
Leistungs- und Kompetenzangebots des
Spezialisten: »Wie inszenieren Marken und
kommunikative Raumkonzepte«.

Am Stand von MullerKalber gibt es span-
nende Neuerungen in Sachen Beleuchtung
zu entdecken. Dazu gehort die »MK Opti-
Light Serie 2013«. Fiir das Vorgangermodell
dieses Vitrinenlichts bekam das Unterneh-
men vor zweiJahren den Inhorgenta-Award
in der Kategorie Technik verliehen. Ange-
spornt von dieser Auszeichnung wurde das
Innovationstempo erhéht, um Produkte
noch besser inszenieren zu kénnen. Ein Er-
gebnis ist die »Opti-Light«-Wechselversion,
bei der die Lichtreflexion dem Objekt ange-
passt werden kann. So kénnen Schmuck und
Uhren beim Dekorationswechsel immer
wieder ins rechte Licht gertickt werden —mit
ein und derselben Lichtquelle. Moglich
macht dies ein Wechselrahmensystem mit
unterschiedlichen Reflexionseinsatzen. Je

nach Objekt bringen diese Diamanten, Far-
ben oder Materialien besonders gut zur Gel-
tung, ohne unerwiinschte Spiegelungen.
Die Lichtquelle wird von HIGH-CRI-LEDs ge-
speist (WarmweiR, Mittelweill oder Kalt-
weil). Hinzu kommt die Moglichkeit, vier
Spots zusatzlich (separat schaltbar) einzu-
setzen. Auch die Spots sind in verschiedenen
Lichttemperaturen lieferbar.

Als weitere Neuheit stellt MillerKalber ei-
ne patentierte animierte Version von »Opti
Light«vor, speziell geeignet flir die bewegte
Beleuchtung von Diamanten. Dabei werden
Uber eine LED-Flache verschiedene Lichtpro-
gramme abgespielt, welche den Steinen ein
lebhaftes Glitzern verleihen. Uberzeugen
kann man sich davon auf der Homepage von
MullerKalber unter www.muellerkaelber.
com/opti-light.Je nach Produkt, stehen ver-
schiedene Programme zur Auswahl. Auch
diese Version wird durch vier High-CRI-Spots
erganzt, welche zusatzliche Akzente setzen.

Text: hee; Fotos: MtillerKdlber

Halle A2, Stand 320, Gang C
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Blickpunkt Juwelier, 09/2012

Tipps fur die richtige Beleuchtung

Die Kunst des rechten Lichts

Wer, wenn nicht der Museums-Spezialist MiillerKalber, sollte die Kunst der richtigen Beleuchtung kennen. ,,Blickpunkt
Juwelier” hat sich deswegen bei dem Unternehmen informiert, das sich immer mehr vom Vitrinenspezialist zum umfangli-

chen Ladenbau-Konzeptanbieter entwickelt.

as Licht, auch als vierte Dimension der
D Architektur bezeichnet, ist ein wesentli-
cher Teil einer perfekten Inszenierung. Fur
die Prasentation von Uhren und Schmuck
sind Lichttemperaturen von 2.500 bis 6.500
Kelvin notwendig. Schon allein diese Grund-
voraussetzung ist in den meisten Geschaften
nicht gegeben. Sie sind schlicht zu dunkel.
Entscheidend ist aber nicht, was das einzelne
Leuchtmittel abstrahlt, sondern die Reflexi-
on, die sich im Auge des Betrachters bundelt.
Die Reflexion wird beeinflusst durch das
Raumlicht, genauso wie durch die Oberflache
(Material) des beleuchteten Objektes. Rot-
gold hat eine gute Reflexion bei 2.700K, Gelb-
gold bei 3.000 bis 3.500K, Silber bei 4.500
bis 4.500K, Platin und Edelstahl bei 5.000K
und Diamanten bei mehr als 6.000K. Weil die
Dekoration oft wechselt, sollte die Lichttem-
peratur stufenlos einstellbar sein. Bei der
Abstimmung mit dem Rumlicht empfiehlt
sich zusatzlich die Lichtstirke dimmbar zu
gestalten. Auch sollte die Lichtstirke des
Schaufensters tiber einen tageslichtabhéingi-

gen Sensor gesteuert werden. ]

¢ Die Prisentationsflichen sollten

schattenfrei ausgeleuchtet sein

¢ Objektlicht, Raumlicht und

Tageslicht durfen nie losgelost E— X -

von einander betrachtet werden So sieht eine perfekte Ausleuchtung aus. Umgesetzt wurde sie im Schaufenster von Juwelier Mayer in Bietigheim vom
Lichtspezialisten MiillerKalber.

* Wenn Akzente tiber Spots gesetzt

werden, nur mit zusitzlichem

Flichenlichtausgleich arbeiten.

Ein Strahler allein reicht nicht

* Unterschiedliche Metallfarben wegen
der unterschiedlichen Lichttemperatur

nicht gemeinsam prasentieren

* Immer mit der Moglichkeit der
Reduzierung der Lichtstirke arbeiten,
beispielsweise mit Dimmern oder

Umgebungsanpassung

+ Diamanten konnen gesondert mit
animierten LEDs beleuchtet werden.

Aber: ,Discokugeln®, also gedrehte

Scheiben vor den Lichtquellen, konnen
einen billigen Effekt erzeugen MiillerKalber setzt auch die Meisterschalen ins rechte Licht und liefert die Vitrinen Fiir die Bogner-Vitrinen werden LEDs in
fir die Bayern Miinchen-Erlebniswelt in der Allianz Arena in Miinchen. ein umlaufendes Aluprofil gesetzt.




Aktuell

Blickpunkt Juwelier, 04/2012

MullerKalber entwickelt Prasentationskonzept fur Nomades

Schmuck braucht Licht

MiillerKalber steht fiir hochwertigen Ladenbau, Vitrinen und besondere Lichtkonzepte. Das Know-how hat das Unternehmen
vor allem im Museumsbereich erworben. Denn hier zeigt sich deutlich, dass exklusive Stiicke auch einer speziellen
Inszenierung bediirfen. Mit dem Baselworld-Auftritt von Nomades stellt MiillerKalber ein besonderes Projekt vor.

E igentlich hatte man sich beim Schmuck-
unternehmen Nomades erst spt fur eine
Teilnahme an der diesjahrigen Baselworld ent-
schieden. Im Oktober 2011 hatte die Marke
einen Platz gebucht, ohne einen dazu passenden
Messestand vorweisen zu konnen. Es blieb also
wenig Zeit, um einen Auftritt zu entwickeln und
alle Prozesse zu durchlaufen. Mit MiillerKalber
traf der Schmuckhersteller allerdings schnell auf
einen Partner, der die Ideen der Geschiftsleitung
aufnahm und in ansprechende Konzepte
umsetzen konnte. , Thomas Zawalski, Leiter firr
Marketing und Vertrieb bei MullerKalber, hat
uns in Bonn besucht, um unser Unternehmen
kennenzulernen., sagt Susanne Asbeck, Grunde-
rin von Nomades. Erste 3D-Entwurfe folgten.
Bereits die erste Idee gefiel der Schmuck-
designerin so gut, dass weitere Skizzen lediglich
pro forma gemacht wurden. Einzig ein paar

Farbanderungen wurden vorgenommen.

Durch kleine Details wie edle
Koffervitrinen erhalt der Besucher den Eindruck, Nomades an MullerKalber erteilt und mit dem
dass der Hersteller ein echter Nomade ist. Bau des Standes begonnen. Wichtig war es dabei,

die Idee des reisenden Nomaden im Standbau

Anfang Dezember wurde der Auftrag dann von

widerzuspiegeln. Holger Miiller, Geschifts-

fithrer von MiillerKalber, gelang es beim Bau des
Nomades-Standes, die Wiinsche der Kunden
aufzunehmen und in das Design einfliefSen zu
lassen. Der Messestand présentierte sich in
einem Hell-Dunkel-Kontrast mit besonderem
Augenmerk auf die punkte genaue Ausleuchtung

der ausgestellten Schmuckstucke.

Nach der Messe zogen beide Seiten eine
positive Bilanz. Die Kunden am Stand waren
begeistert. Nomades hat sich in Basel auth-

entisch prasentieren konnen. Durch die stand-

ige technische Unterstiitzung verlief der gesam-

te Messeauftritt reibungslos. ]

MiillerKalber setzt seit
Jahren die eigene
Beleuchtungstechnik
immer wieder in
Museumsprojekten ein
und sorgt so fiir

eine eindrucksvolle
Prasentation etwa
antiker Stiicke.
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Insgesamt hat das Projektteam um Holger Miiller (2 v.r.) rund
drei Monate fiir die Umsetzung des Messestandes benotigt.
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MiullerKalber’

Lust auf mehr ...? Wir sind fiir Sie da!

MiillerKalber GmbH | Daimlerstr. 2 | D-71546 Aspach
Tel.: +49 (0) 7191 36 712 0 | Fax.: +49 (0) 7191 36 712 10 | E-mail: info@muellerkaelber.de

www.muellerkaelber.de
Blog: www.muellerkaelber.de/blog
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