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MillerKalber

IN VOLLEM GLANZ

LICHT & LADENBAU: MillerKéilber plant, entwickelt und baut Liden, Shop-in-Shop-Systeme, Vitrinen und
Beleuchtungsmodule. Dabei kann das Untemehmen auf Gber 40 Jahre Erfahrung zuriickblicken.

Mit der MK JewelleryStage kann jedes
Produkt einzeln inszeniert werden.

eniger ist mehr -
unter dieser Prémisse
entwickelt und baut
MullerKélber innova-
tive Licht- und Vitrinensysteme. Fir die
ideale Inszenierung von Schmuck und
Uhren wurden eigens zugeschnittene
Lésungen entwickelt: Mit der MK Jewel-
lery Stage kdnnen Produkte wie auf einer
Bihne einzeln ins rechte Licht geriickt
werden. Fur 2018 hat MiullerKélber
bewahrte Module weiter verbessert: Bei
der neuesten Generation der Vitrinen-
beleuchtung MK OptiLight 04FOR konn-
te der Stromverbrauch von 25 auf 10
Watt bei gleicher Helligkeit gegentber
der Vorgéangerversion reduziert werden.
Im Ladenbau kénnen die Aspacher auf
Uber 40 Jahre Erfahrung zuriickgreifen.
Auch fir kleine Budgets bietet
MullerKalber punktuelle MaBnahmen.
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Bei der neuen MK OptiLight 02-11 ist es
gelungen, den Stromverbrauch bei gleicher
Helligkeit noch einmal zu reduzieren.

Die MK JewelleryStage
ist in verschiedenen
Varianten erhaltlich.

Zur Inhorgenta
Munich 2018 zeigt
MillerKalber seine

neuen Systeme und stellt

gleichzeitig die neue Gene-
ration der MK640 portable
mit vielen Gestaltungs-
moglichkeiten vor.

WSeit mehr als 40 Jahren be-
schdftigen wir uns mit der
(e
Prasentation von Produkten
und decken dabei alle Berei-
che des Ladenbaus ab.

Kernkompetenz

MillerKalber sorgt fir die optimale
Verbindung von Design und Technik.
Dabei fihrt der hohe Qualitdtsan-
spruch immer wieder zu neuen Inno-
vationen und Optimierungen.

HOLGER MULLER,
Geschaftsfuhrer

Blickpunkt Juwelier 02/2018




Licht und Ladenbau

Blickpunkt Juwelier 07/2017

STRAHLENDE PRASENTATION

KOMPLETTER LADENBAU

MiillerKalber stellt Ihnen gerne seine gesamte Expertise zur Verfligung und
Ubernimmt den kompletten Ladenbau - von der Planung bis zur Umsetzung.
Wie oben bei Heller & Heller Chronometrie in Schwabisch Hall. Das Beispiel
zeigt, dass auch auf kleinem Raum mit einer professionellen Ladenplanung
einiges prasentiert werden kann: Nur 26 m? standen fir Kasse, Uhrenpré-
sentation, Beratung und Biiro zur Verfligung. Mit Schiebetiiren, intelligenter
Beleuchtung und Spiegelelementen wurde der Raum optisch vergréfert.

-
VITRINEN

Das Verstandnis optimaler Beleuchtung hilft MillerKalber auch bei der idealen
Vitrinengestaltung. So wurde bei Juwelier Fischer in Baden-Baden die Optik
des gesamten Verkaufsraums durch neue Vitrinen mit MK OptiLight® veran-
dert. Der Raum an sich wurde nicht umstrukturiert, sondern es wurden nur
die Oberflachen neu gemacht. Durch eigens fir Fischer konzipierte Vitrinen
wird der Raum neu definiert: eine grofe Verkaufstheke, rollbare Vitrinen an den
Wanden mit Vorlagetabletts, Beratungstisch, Kassenmdbel und Brillenhalter.
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BELEUCHTUNGSLOSUNGEN

Sie kénnen die Experten von MillerKélber auch gezielt zur Optimierung lhrer
Beleuchtungslosung hinzuziehen, so wie Juwelier Depperich in Reutlingen.
Hier erstellte MillerKalber die Lichtplanung fir das bestehende Schaufens-
ter und nitzte dabei die neueste Generation der High-End-Leuchten MK Op-
tiLight®. Die Beleuchtungsmodule wurden steckerfertig produziert und von
MillerKalber montiert. So konnen Sie gezielt und mit kalkulierbaren Kosten
die Prasentation Ihres Warensortiments verbessern.
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TEILLEISTUNGEN IM LADENBAU

Sie haben bereits verlassliche Partner, mit denen Sie bei der Neugestaltung
Ihres Geschéfts gern zusammenarbeiten? Kein Problem! MillerKalber schlief3t
an ihr bestehendes Netzwerk an und Ubernimmt Teilleistungen Ihres Laden-
baus. Auch Juwelier Huberty in Luxemburg hat alle Produktprasentations- und
Beratungsmaobel sowie die Schaufester- und Raumbeleuchtung mit Millerkal-
ber realisiert, wahrend unter anderem die Ladenplanung, Trockenbau, Beldge
und Stiihle von anderen Partnern ébernommen wurden.

HOLGER MULLER, Geschéaftsfiihrer

Das Budget reicht nicht fir eine grofle .Wir lieben den miindigen Kunden. Seit mehr als 40 Jahren beschaftigen wir uns

Umbaulosung? Fragen Sie nochmals mit der Prasentation von Produkten. Da wir alle Bereiche des klassischen Laden-
nach, denn oft kann auch durch punktuel- baus beherrschen und unsere Kunden wissen, was sie wollen und brauchen, kénnen
le Mainahmen einiges optimiert werden. sie selbst entscheiden, welche Leistungen sie von uns beziehen. Egal ob Planung,

Ein Experte hat einen frischen Blick auf Mébel- und Vitrinenbau, Beleuchtung, Montage oder das ,Rundum-Sorglos-Paket” -

lhren Laden! bei uns entscheidet der Kunde.”
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ANSPRUCH.

Neben dem
Schaufenster ist die
Vitrine die wichtigste
Prasentationsmdoglich-
keit des Fachhandlers fiir
seine Produkte Holger
Miiller verrat, wie die
Vitrine auch bei einem
hochwertigen Juwelier
funktioniert.

rspriinglich hat sich Holger

Miiller, Geschiftsfithrer der

MiillerKilber GmbH, die seit

mehr als 35 Jahren hochwertige
Vitrinen mit innovativer Technik entwickelt
und fertigt, seinen guten Ruf in der Muse-
umslandschaft erarbeitet. Seit Jahren gilt
er allerdings auch bei Juwelieren als gefrag-
ter Vitrinen-Spezialist vor allem in punkto
Beleuchtung. Aus dem Hause MiillerKalber
stammt denn auch die Innovation MK Op-
tiLight — LED-Beleuchtungssysteme fiir die
Inszenierung von Schmuck und Uhren in Vi-
trinen, im Schaufenster und am Verkaufstre-
sen. Im Gesprich mit ,Blickpunkt Juwelier”

verriet Miiller, wie eine Vitrine auch beim

Blickpunkt Juwelier 06/2017

HOLGER MULLER VON MULLERKALBER

IST UBERZEUGT:

» SO FUNKTIONIERT
DIE VITRINE AUCH
HOCHWERTIG!

HOLGER MULLER,
GESCHAFTSFUHRER MULLERKALBER GMBH

echten, hochwertigen Juwelier funktioniert.
Der Spezialist: ,Die beste Vitrine sieht man
kaum, sie steht im Hintergrund. Das heifit,
dass das Mobel zugunsten der Produkte in

den Hintergrund tritt, ihnen dabei aber einen

Rahmen und gleichsam eine Bithne bereitet

und sie dadurch bestmdéglich inszeniert.”

Damit dies gelinge, miisse sich die Vitrine

perfekt ins Umfeld einfiigen, also in Far-

In der Bijouterie Hubert

in Luxemburg stehen die
Produkte im Mittelpunkt
und nicht die Vitrinen.
Diese sind lediglich dazu
da, die Zeitmesser und den
Schmuck angemessen

zu prasentieren und dabei
dezent in den Hintergrund
zu treten.

sDie beste Vitrine sieht man kaum, sie steht im
Hintergrund. Das heif3t, dass das Mébel zugunsten
> der Produkte in den Hintergrund tritt, ihnen dabei
aber einen Rahmen und gleichsam eine Biihne
bereitet und sie dadurch bestmoglich inszeniert.«

be und Materialitit perfekt zur Innenein-
richtung des Geschifts passen. Dabei sei zu
beachten, dass je dicker das Glas sei, umso
hochwertiger die Produkte wirken. Das sei

auch bei Juwelieren landliufige Meinung.
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Die neue Vitrine ,,MK Jewellery
» Stage* von MiillerKélber. Sie
verfligt Gber eine flachige
Grundausleuchtung. Fokussier-
und schwenkbare Spots kénnen
Akzente setzen.

Wie auf einer Biihne
perfekt in Szene
gesetzt: Die GroBe der
Lichtkegel lasst sich
verstellen, so dass die
Produkte gezielt in den
Vordergrund treten.

Miiller: ,Die Vitrine ist dabei aber nicht nur
als ein Aufbewahrungs- und Prisentations-
ort zu sehen, sondern auch als eine Verkaufs-
hilfe, denn ich kann damit das Schmuckstiick

in seiner Wertigkeit unterstreichen.”

Bei der hochwertigen Inszenierung misse
der Schmuck punktuell inszeniert werden.
Das bedeute, dass die Lichtfarbe die Grund-
farbe des Schmucks hervorhebe. Bei Gelbgold
bedeute dies beispielsweise ein eher warm-
weifes Licht, fiir Platin hingegen einen kalt-
weiflen Ton. Miiller: ,Die Beleuchtung muss
einen hohen CRI-Wert haben. Er sorgt dafiir,
dass die Farben echt wahrzunehmen sind.
Bei der Farbe Rot kann der Juwelier sofort

erkennen, wie gut der Wert ist.

Fiir den Korpus einer Vitrine gelte, dass er
moglichst neutral sein sollte, um dezent in
der Wirkung zu sein. Ansonsten kénnten
mehrere Vitrine einen Verkaufsraum unru-
hig erscheinen lassen und den Fokus des Ver-

brauchers von den Produkten ablenken.

Optimale Ausleuchtung: In der oberen
Glaskante der Vitrinen wurden von Miiller-
Kélber HighPower LED-Stripes im Aluminium-
kuhlprofil befestigt.



LADENBAU

Blickpunkt Juwelier 04/2017

Juwelier Depperich in Reutlingen verkauft
auch Schmuck und Uhren im Auftrag sei-
ner Kunden — und das, ohne sein Nobel-
Image zu schidigen. Besonders dabei ist,

dass er hierfiir das beste Fenster verwen-

det. Die exklusiven Mébel mit je elf einzeln

HOLZVITRINEN MIT KUNDENSCHMUCK ZIEHEN BEI
JUWELIER DEPPERICH DIE BLICKE AUF SICH

beleuchteten Fichern von MiillerKilber sind

an der Frontseite des Eingangs positioniert.

Die im gleichen Holz gefertigten Sondervitri-
nen stehen sehr prominent im Schaufenster

an der Stirnseite zur Wilhelmstrafte. Eine

davon sogar direkt unter der Uhrenmarke
Rolex. Die andere bei IWC und Jaeger-
LeCoultre. Bemerkenswert ist, dass sowohl
die Prisentation der Produkte als auch die
Preisauszeichnung das exklusive Gesamtbild

des Top-Juweliers in keiner Weise stéren.

Die Frontseite von
Juwelier Depperich.
An der Stirnseite im
Eingangsbereich
stehen prominent
die beiden Vitrinen
mit Kundenschmuck.

Die edle Sondervitrine im Fenster prdsentiert
Schmuck, den Juwelier Depperich im Auftrag
von Kunden verkauft.
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»Schon die erste Frage von Peter Blickpunkt Juwelier 02/2017
Voss hat mich begeistert: Wie

kann ich optimal priasentieren?:

HOLGER MULLER INHABER MULLERKALBER

Fotos: Tilo Keller
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WARUM JUWELIER DEPPERICH SCHON NACH
NEUN JAHREN DIE BELEUCHTUNG ERNEUERT

ERLEUCHTUNG

Wer wissen will, wie die perfekte Beleuchtung eines
Juwelierschaufensters aussieht, der sollte nach
Reutlingen kommen. Juwelier Depperich hat die
neueste Beleuchtung von MiillerKéalber eingebaut.

EIN LICHT AUFGEGANGEN. Eigentlich sollte niemand besser wissen, wie wichtig die
richtige Beleuchtung ist, als ein Diamantspezialist. Trotzdem ist das Thema Licht in
unserer Branche im wahrsten Sinne ,,unterbelichtet®. Nicht so bei Juwelier Depperich.

ie Sache mit Kompromissen ist
nicht Peter Voss’ Sache. Seit
zwei Jahren, als er auf der Mes-
se und spiter bei dem Kollegen
Rolf-Detlef Willer in Hamburg und Jan Hoff-
mann in Stuttgart die neue Beleuchtung von
MillerKilber gesehen hat, beschiftigt sich
Peter Voss intensiver mit Beleuchtung. Wie-
der. Schon vor neun Jahren, als er sein Ge-
schift in Reutlingen umgebaut und komplett
auf LED umgestellt hatte, hatte er einen kom-

promisslosen Weg eingeschlagen. Nun sagt

Bis ins Detail perfekt: Zugegeben, so groBe Diamanten haben
nicht viele Juweliere im Schaufenster. Doch erst die richtige

Beleuchtung bringt sie zum Funkeln.

er: ,Die Beleuchtung ist aus heutiger Sicht
guter Standard. Aber ich trete nicht an, um
mich mit Gutem zufrieden zu geben.” Jetzt,
nachdem das Schaufenster und einige Innen-
vitrinen mit der neuesten Generation von
,MK OptiLight" aus dem Hause MiillerKalber
ausgestattet sind, hat Voss sein gewiinschtes
Niveau wieder erreicht. Das Ergebnis hat die
Kategorie ,eine Reise wert“ verdient. Wer
wissen will, wie Schaufenster beleuchtet und
Diamanten funkeln kénnen, der sollte nach

Reutlingen kommen.

Peter Voss ist sich jetzt sicher, dass er die
beste Beleuchtung hat, die es auf dem Markt
gibt. Die Entscheidung ist gefallen — und das

Ergebnis ist erreicht. Eine Frage des Preises

Eine Augenweide: Der Blick ins Schaufenster von Juwelier
Depperich tut gut. Die Produkte sind perfekt prasentiert und
beleuchtet, so wie es sich fiir Luxusprodukte gehért - und wie
es leider sehr selten ist.

sei es indes nicht gewesen, berichtet Peter
Voss. ,Wire der Auftrag 20.000 Euro teurer
geworden, hitte ich linger tberlegt — und

spater dann zugestimmt.”

Ortstermin in Reutlingen: Chefredakteur
Ulrich VoB und Holger Miller (Mitte)
besuchen Peter Voss, der soeben sein Schau-
fenster und einige Innenvitrinen mit neuer
Beleuchtung ausgestattet hat.
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BELEUCHTUNG IM DETAIL

Vor der Umriistung durch MiillerKélber: Dieses Fenster ist nicht optimal beleuchtet. Der Dieses Fenster hat bereits die neuste Beleuchtungstechnik aus dem Hause MiillerKalber. Das
Ladenbauer hatte bei der Konstruktion des Fensters nicht das Licht bedacht: Die Lichtquelle ist Licht ist im Vergleich zum linken Foto weicher, und keine Uhr steht im Dunkeln.
zu weit hinten, was dazu fiihrt, dass viele Uhren ,,im Schatten* stehen.

Fur die Beleuchtung eines Schaufensters macht es einen groBen Unterschied, ob es bewdlkt ist, Zum Lichtexperten geworden. Peter Voss (rechts), Inhaber von Juwelier Depperich, ist mittler-
ob die Sonne direkt ins Fenster scheint oder ob es ddmmert. Deswegen gibt es bei Depperich weile zum Beleuchtungsprofi geworden. Beim jiingsten Rundgang mit Holger Mdiller ist ihm
einen Sensor, der den Lichteinfall misst. Mit einer Smartphone-Taschenlampe lasst sich der doch noch eine Kleinigkeit aufgefallen, die es zu optimieren gilt. Die beiden Geschaftspartner
Sensor austricksen. fiihren eine Diskussion auf héchstem Niveau.

Vor allem im Schmuckfenster wird fiir den Fachmann der Unterscheid zur gewohnten Beleuch- Die hervorragende Beleuchtung in diesem Uhrenfenster wird deutlich an der einheitlichen
tung sichtbar. Selbst die Produkte auf dem vergleichsweise dunklen Wellendorff-Display sind Detailansicht. Beide Schaufensterebenen sind gleich gut ausgeleuchtet, auch die AuBen-
ideal beleuchtet, ebenso wie der relativ lose dekorierte Diamantschmuck rechts daneben. regionen oder die Uhren im hinteren Teil des Displays stehen nicht im Schatten.
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Blickpunkt Juwelier 02/2017
INITIATIVE JUWELIER

KOMPETENZ

FUR DIE STAT|ONKRE
ZUKUNFT!

NITIATIVE JUWELIER

Markenaufbau | Verpackung |Ladenbau | Kommunikation
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ALEXANDER METH
INHABER METH MEDIA

HOLGER MULLER
INHABER MULLERKALBER

INITIATIVE JUWELIER | 29

GREGOR KRAMPE
INHABER BORNEMANN ETUI

DAS SIND DIE MACHER!

QUALITATSOFFENSIVE.

Die Premium-Unternehmen MiillerKédlber, Bornemann
Etui und Meth Media biindeln ab sofort ihre Kompetenz.
Ihre Mission: den stationdren Handler fiir die Zukunft zu
starken. Die Kopfe hinter ,Initiative Juwelier” wollen nur
eins: Erfolg fiir den Juwelier!

ie sind kompetent, sprechen diesel-
be Sprache und haben ein gemein-
sames Ziel: den Erfolg des Juwe-
liers! Dafiir haben sich fithrende
Branchenprofis aus den Bereichen Ladenbau/
Lichtplanung, Prisentation/Packaging und
Marketing/Kommunikation
schlossen: Holger Miiller (MillerKlber),
Gregor Krampe (Bornemann Etui) und Ale-
xander Meth (Meth Media) bilden ein starkes

Kompetenzteam - die , Initiative Juwelier*.

zZusammenge-

Die gerade erst neu gegriindete Verbund-
gruppe aus drei visioniren Premium-Unter-
nehmen hat einen einheitlich hohen An-
spruch und arbeitet interdisziplinir und
synergetisch. Daraus entsteht ein wichtiger
und dennoch kostenloser Zusatznutzen fur
den Juwelier. Alexander Meth: , Kooperation
ist wichtiger denn je, denn die Marktmacht
wird immer gréfler. Dem miissen Gruppen-
kompetenz und Bestperformer-Leistungen

entgegengesetzt werden.”

Teampartner Holger Miiller erginzt: ,Wir
sind keine Generalunternehmer, sondern
drei Spezialisten mit sehr hohem Qualitats-
anspruch.” Sie kénnten dem Juwelier auf
dem Markt alles fiir den perfekten stationa-
ren Auftritt bieten, aber er miisse nicht alles
nehmen. Die ,Initiative Juwelier” beschafti-
ge sich intensiv mit den Kernmerkmalen des
Juweliers, so Holger Krampe. ,Wir wollen die
beste Losung fiir den Handler, damit er ganz-
heitlich erfolgreich ist und bleibt.”



LADENBAU

Blickpunkt Juwelier 12/2016

erstrahlt in neuem Glanz und setzt auf Diamant.

Das Flaggschiff und gleichzeitig die Zentrale
der Trauringschmiede.de in K6ln wurde auf-
gehiibscht und setzt auf eine stark emotio-
nale Ansprache der Zielgruppe fiir Trauringe,

Verlobung und Schmuck. Ladenbau-Experte

Der Kélner Flagship-Store der Trauringschmiede.de

REINKOMMEN & WOHLFUHLEN IN DER TRAURINGSCHMIEDE.DE KOLN

hochflorigem Teppich.

MiillerKilber sorgte dabei fiir die Spezialbe-
leuchtung, damit die Diamanten in den neu
inszenierten Schaufenster-Priasentationen be-
sonders glinzen. Im Inneren des Flagship-
Stores ist Wohnzimmer-Feeling vorherr-

Zum Wohlfthlen sind die dicken Ohrensessel auf

schend. Mit gemiitlichen Ohrensesseln,
dickem Teppich und Zeitschriften im Wartebe-
reich. Auch an den Beratertischen mit kleinen
Tischlampen sitzt es sich sehr bequem. Alles in
allem Wohlfiihl-Atmosphire pur!

Hell, freundlich und kompetent - so wirkt das Geschéaft
insgesamt.

Die gemiitliche
Wohnzimmer-
Atmosphare ladt
zum Verweilen ein.
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Innovative Beleuchtungen

Mit hochwertigen Vitrinen sowie innovativen Beleuchtungslésungen
setzt das erfahrene Team der MiillerKélber GmbH schmucke Kostbar-
keiten in Szene. Leuchtendes Beispiel fiir die eigene Innovationskraft
des Unternehmens ist die Entwicklung von ,,MK OptiLight“. Dahinter

verbirgt sich ein kostenspa-
rendes LED-Beleuchtungs-
system, mit dem Produkte in
Vitrinen, Schaufenstern und
am Verkaufsplatz optimal in-
szeniert werden. Mit den ver-
schiedenen Fenster-Beleuch-
tungsmodulen kann die Firma
im Rahmen der Lichtplanung
reagieren, der Anschluss vor
Ort erfolgt meistens unkom-
pliziert durch den Hauselek-
triker.

Info
www.muellerkaelber.com

Schaufenster von Jan Hofmann,
Goldschmiede & Juwelier in
Stuttgart, mit dem MK-Opti-
Light-Window-System.
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Gold'Or 12/2016

Eclairage innovant

L'équipe expérimentée de MiillerKélber met en scéne les bijoux et
autres objets de prix par de superbes vitrines et des solutions d’illu-
mination innovantes. Un excellent exemple de 'esprit d’innovation de
I'entreprise est donné par le systéme «MK OptiLight». Il se compose

d’'un éclairage LED
économique qui met
en valeur les piéces
exposées dans les
présentoirs, les vi-
trines et I'espace de
vente. MiillerKalber
peut interagir avec
les modules les plus
divers  d'éclairage
et, dans la plupart
des cas, 'électricien
maison peut pro-
céder aisément au
raccordement  sur
place.

La vitrine de Jan
Hofmann, bijoutier et
joaillier a Stuttgart, est
équipée du syste-

me «MK OptiLight
Window::.



Goldschmiede Zeitung 12/2016

Magisches Licht

Der Vitrinen- und Beleuchtungsspezialist aus Aspach,
MllerKalber, genielt einen exzellenten Ruf, wenn es
um passgenaue Losungen fur Juweliergeschafte geht.
Ein Beispiel ist die neue Schaufensterbeleuchtung und
Vitrinenlésung fiir Juwelier Martens aus Kempen. ,Wir
haben ,MK OptiLight' auf der Inhorgenta in Miinchen
gesehen und waren auf Anhieb begeistert", sagt Joa-
chim Martens. ,Denn lief alles sehr professionell und
zuverlassig ab." Die Planung und Festlegung der Be-
leuchtungselemente erfolgte bei einem Termin vor Ort.
Die Montage der ,MK OptiLight Window" nahm der
Hauselektriker von Martens vor. Geliefert und montiert
wurde auch der Sensor ,MK SunControl". Dieser regu-
liert die Schaufensterbeleuchtung in Abhangigkeit des
Umgebungslichts, sodass die Produkte im Schaufens-

ter zu jeder Zeit optimal beleuchtet sind. Martens: ,Die
Ware, vor allem die Steine, kommt sehr gut zur Geltung
und das lockt Kunden an unser Schaufenster." Zudem
lieferte MdllerKalber Vitrinenwdrfel fir den Einbau
durch einen Schreiner vor Ort fir eine Trennwand so-
wie eine grofRe Standvitrine und Tischvitrinen. Der Ju-
welier berichtet: ,MllerKalber hat flexibel auf unsere
Winsche reagiert und zum Beispiel in der Bedientheke
eine Schublade an der Stelle eingebaut, an der wir sie
seit Jahr und Tag gewohnt waren. Qualitativ sind alle
Elemente sehr hochwertig. So haben alle Vitrinen ein
SchlieRsystem, wir bendtigen nur noch einen Schliis-
sel." Auch kiinftig will Martens mit MllerKalber zusam-
menarbeiten. Weitere Vitrinen wurden bereits bestellt.
www.muellerkaelber.de



Goldschmiede Zeitung 08/2016

Werkstatt &

Ausbildung
NEWS

- Spot an!

Der Vitrinenspezialist MiillerKalber prasentiert
mit dem LED-Modul ,MK OptiLight 04FOR" eine
Weiterentwicklung der Vitrinenbeleuchtung
,OptiLight 04". Fiir die neue Lichtldsung wurde
ein Gehause entwickelt, das sich mit reduzierte-
ren Dimensionen optimal in das Gesamtdesign
der Vitrinen integrieren lasst. ,MK OptiLight
04FOR" ist als fertig verbautes Modul erhaltlich
oder als Nachriistvariante fiir bestehende
Vitrinen. Eine Auswahl an Farben und Oberfla-
chendesigns ermdglicht die bestmdgliche
Anpassung an vorhandene Vitrinen oder
Verbessert und Btk 7usitzlich zu di Vari
ST adenkonzepte. Zusétzlich zu dieser Variante
Das Modell ,MK bietet das Unternehmen aus dem schwabischem
OptiLight Aspach ein flaches Modul an, das sich fiir den
04FOR" mit ; ;
Unterbau im Schaufenster eignet.

neuem Design-
Gehduse www.muellerkaelber.de




Ladenbau

FALLBEISPIEL: VOM JUWELIER ZUM CONCEPT STORE

ZUKUNFT MIT KONZEPT

JUWELIER PERTIJS IM NIEDERLANDISCHEN BREDA IST KONZESSIONAR NAMHAFTER MARKEN WIE
AUDEMARS PIGUET ODER CHOPARD. IM GESPRACH ERKLART CONCEPT MANAGER BOB SEGERS, WIE AUS
EINEM ECHTEN JUWELIER DER ERSTE CONCEPT STORE FUR UHREN UND SCHMUCK DER WELT WURDE.

Blickpunkt Juwelier, 07/2016

as House of Perfijs im
sudniederldndischen
Breda hat alles, was

einen echten Juwelier
ausmacht: drei Uhrmacher und
zwei Goldschmiede, eine Werkstait-
te und namhafte Marken. Man
kdnnte denken, das ware eine soli-
de Basis fUr die Zukunft. Und doch
erfand sich der in den 1950ern
gegrindete Juwelier vor ca. funf
Jahren als Concept Store rund um
das Thema Uhren und Schmuck

vollig neu. Seidem prasentiert das
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.WIR WAREN EIN GUTER JUWELIER. AUCH DIE VERKAUFE WAREN
NOCH GUT, ABER WIR DACHTEN AN DIE ZUKUNFT. WIR WOLLTEN
ETWAS NEUES MACHEN."

Bob Segers, House of Pertijs

Unternehmen in seinen Schaufens-
tern und im Inneren eine anspre-
chende, designaffine Welt aus
hochwertigen Produkten. Damit
hat es Pertijs geschafft, sich vom
klassischen Juwelier zum Juwelier

der Zukunft zu entwickeln: dem

umfassenden Dienstleister rund um
das Thema Geschenk. ,Blickpunkt
Juwelier® sprach mit Bob Segers
Uber die Grinde fur diesen Neuan-
fang, den Erfolg und die Risiken.

BJ: HERR SEGERS, WIE KAM ES DAZU,

DASS SICH PERTIJS NEU ERFAND?
BOB SEGERS: Die Verk&ufe waren
zwar noch gut, aber wir dachten
an die Zukunft. Wir waren ein guter
Juwelier mit vier Filialen - aber wir
wollten etwas Neues machen. So
haben wir uns auf einen Standort
konzentriert und dort eine ganz
besondere Location geschaffen.

BJ: WAS WAR IHRE INSPIRATION?
BS: Sicher die groBen Mode-Con-
cept Stores in Frankreich, wie etwa

Colette. Immer wieder hérten wir
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,ES KOMMEN JUNGERE MENSCHEN INS GESCHAFT UND AUCH MEHR LEUTE VON AUSSERHALB. VIELE SUCHEN NUR EIN KLEINES
GESCHENK - WERFEN ABER BEIM HINAUSGEHEN IMMER EINEN BLICK AUF UHREN UND SCHMUCK.*

Bob Segers, House of Pertijs

-
=
=
-
[y

von Kunden, dass es keinen Grund
gebe, ofter in unser Geschdaft zu
kommen. Viele hatten das Gefuhl,
sich nicht einfach frei umschauen

zu kdnnen.

,IMMER WIEDER HORTEN WIR
VON KUNDEN, DASS ES KEINEN
GRUND GEBE, OFTER IN UNSER

GESCHAFT ZU KOMMEN."

BJ: IHR ZIEL WAR ES ALSO, DIE
ZUGANGSSCHWELLE ZU SENKEN?

BS: Ja, wir hatten zwar High-End-
Kunden, aber wir wollfen mehr
Menschen ins Geschdft bringen. So
haben wir Produkte gesucht, die
diese Schwelle senken: Das kdnnen
Taschen, Bucher, Duftkerzen oder

sogar ein Bleistift sein.

BJ: SIE VERKAUFEN DUFTKERZEN?
BS: Unfer anderem auch. Unser
gunstigstes Produkt ist ein Bleistift

um drei Euro.

BJ: UND HAT ES FUNKTIONIERT?

»UNSERE PRODUKTE HABEN
EINE GESCHICHTE, DIE WIR
DEM KUNDEN ERZAHLEN. SO
WERDEN SIE SPEZIELL.*

BS: Es war echt ein Experiment.
Zuerst waren die Verkaufe der
Zusatzartikel schleppend, mit der
Zeit hat es dann funktioniert. Heute
sind wir zum Beispiel der zweitbeste
P.O.S. fur eine High-End-Duftkerzen-
marke in den Niederlanden.

Das House of Pertijs ist kein gewdhnli-
cher Juwelier: Eine Bibliothek, eine
Kaffeebar und ein angeschlossener
Garten in Kombination mit aufregen-
der Innenarchitektur machen einen
Besuch im Laden zu einem Erlebnis.
Kein Wunder, dass es die Niederlan-
der geschafft haben, die Zugangs-
schwelle ins Geschéft stark zu
senken. Das stimmige Gesamt-
konzept des P.O.S. fiihrt den

Kunden niederschwellig auch an
sehr hochpreisige Uhren und
Schmuckstiicke heran.

BJ: ABER WAS HABEN DIE AUDE-
MARS PIGUET UM 60.000 UND DER
BLEISTIFT UM 3 EURO GEMEINSAM?

BS: Sie sind beide speziell und in
ihrem Bereich das Beste vom Besten.
Beide haben eine gute Geschichte,
die wir dem Kunden erzdhlen,
wodurch das Produkt speziell wird.
Der Bleistift ist nicht irgendein Stiff,
sondern ein Palamino Blackwing -
der Beste seiner Art. Und das macht
ihn Uhren & Schmuck wieder &hn-
lich. Man kann nicht einfach irgenad-
einen Bleistift hernehmen und
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Auch im Schaufenster kommuniziert House of Pertijs sein umfassendes Konzept
klar: Hier gibt es mehr zu entdecken als .nur” Uhren und Schmuck.

+JA, WIR HATTEN HIGH-END KUNDEN. ABER WIR WOLLTEN MEHR MENSCHEN INS GESCHAFT BRIN-
GEN. SO HABEN WIR PRODUKTE GESUCHT, DIE DIESE SCHWELLE SENKEN: DAS KONNEN TASCHEN,
BUCHER, DUFTKERZEN ODER SOGAR EIN BLEISTIFT SEIN.*

Bob Segers, House of Pertijs

erwarten, dass das Konzept dann
funktioniert.

BJ: HAT SICH DIE KUNDENSTRUKTUR
VERANDERT?

BS: Ja - es kommen jingere Men-
schen ins Geschd&ft und auch mehr
Leute von auBerhalb. Viele suchen
nur ein kleines Geschenk - werfen
aber beim Hinausgehen immer
einen Blick auf Uhren und Schmuck.
Das ist unser direkter Profit. Denn
wenn man seine ideale Uhr oder
sein perfektes Schmuckstlick nicht
sieht, wie soll man sich dann das
Ziel setzen, es zu kaufen?

BJ: WIE HABEN STAMMKUNDEN
ODER ALTERE KUNDEN DIESE VER-
ANDERUNG AUFGENOMMEN?

BS: Viele traditionelle Kunden waren
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zuerst skeptisch. Wir haben auch
unsere Kommunikation umgestellt
und wurden jinger und provokan-
ter. Nach abwartenden Reaktionen
kommen diese Kunden nun &ffer
und haben SpaB an dem Konzept.
Frlher sahen wir diese High-End-
Kunden ein- bis zweimal im Jahr,

jetzt kommen sie zehnmal vorbei.

BJ: HABEN DIE MARKEN DIESE
ENTWICKLUNG MITGEMACHT ?

BS: Wir hatten am Anfang Angst,
dass einige abspringen wlrden. Ein
.Gift Shop" ist ja deutlich negativ
besetzt. Das war ein Risiko, das wir
eingegangen sind. Denn als traditi-
oneller Juwelier hatten wir sicher
keine Marke dazugewonnen, viel-
leicht die eine oder andere wichti-

ge sowieso verloren.

BJ: WIE SIND SIE DEN MARKEN
ENTGEGENGEKOMMEN?

BS: Wir haben zwei klassische Cor-
ner - fur IWC und Cartier. Zusdtzlich
haben wir zentfral im Geschaft eine
Fldche, die wir ,Change Corner®
nennen. Wir vermieten sie fr zwei
Monate an Marken, die sie dann fur
sich branden kénnen. Das funktio-
niert perfekt - wir sind bis Mitte 2017

ausgebucht.

BJ: WIE WAR LETZTLICH DIE RUCK-
MELDUNG DER MARKEN ?

BS: Wir haben viele positive Ruck-
meldungen (z1. von den CEOs)
erhalten, dass sie unsere Kombinati-
on von Produkten foll finden. Wir
konnten mit unserem Konzept sogar
die zwei wichtigen Marken Pomel-

lato und Panerai dazugewinnen.

ZUR PERSON

Bob Segers (35) ist Con-
cept Entwickler und
auch zustdndig far
Sales, Events und Mar-
keting bei House of Per-
tijs. Er ist fUr die st&ndige
Weiterentwicklung des

Store-Konzepts  sowie

die Auswahl geeigneter
Produkte und die Offent-
lichkeitsarbeit des Fami-
lienunternehmens ver-
antworlich.

Weitere Informationen
Uber das Geschdft:

houseofpertijs.com
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DAS SAGEN LADENBAUER DAZU:

Alexander Pottendorfer,

Operations Manager

Umdasch Shopfitting

,DER JUWELIER MUSS SICH NACH VERWANDTEN
WARENGRUPPEN UMSEHEN UND DIESE MODERN
PRASENTIEREN.

Wirsagen, esist nicht genug, einfach
Juwelier® zu sein. Der Concept
Store ist die Zukunftf. Der Juwelier
muss sich nach verwandten Waren-
gruppen
modern prdsentieren. Erist der Exper-

umsehen und diese
fe fUr Geschenke. Beim Ladenbau
spielt auch der Sicherheitsaspekt
eine wichtige Rolle. Beispielsweise
werden fUr Mébel laufend Schidsser
bzw. sogar SchlieBanlagen entwi-
ckelt. Diese Mechanismen sind vor

allem fur Marken-Stores sinnvoll. Eine

Herausforderung fUr den Ladenbau
wird vor allem sein, dass Shop-Betrei-
ber (und vor allem Marken-Stores)
die komplette Serviceleistung for-
dern - vom Design Uber die Monta-
ge bis zum General Contfracting. Vor
allem bei High-End-Marken findet
die LED-Beleuchtung in den Stores
stark Einzug, um die Ware auf edle

Weise in den Vordergrund zu stellen.

Juweliere solltfen Themenwelten in

ihren Stores forcieren und edel pré-

Holger Miiller,
Geschaftsfiihrer MiillerKalber

,DAS FOLGT DEM TREND, DASS DER JUWELIER
ZUNEHMEND ZU EINEM ORT WIRD, DER ZUM ERLEBEN
EINLADT UND SO KUNDEN ANZIEHT.*

Es ist im Moment ein absoluter
Trend, die Grenzen klassischer

Juweliersgeschdafte zu Uberschrei-

ten und die Einkaufsfiichen kon-

zeptueller und vielseitiger zu gestal-

ten. Ein schones Beispiel ist Juwelier

sentieren. Gerade der Ladenbau
bei Schmuckhéndler sollte designori-
entiert entworfen werden. Hier gilt es
zu unferscheiden, ob es sich um
Marken-Stores oder einzelne Handler
handelt. Hochwertige Ware verlangt
auch einen hochwertigen Laden-
bau. Aber auch auf Altbewdhrtes
solife man weiterhin sefzen: Repara-
turen, Goldschmieden etc. solifen
frofzdem angeboten werden, da
diese Serviceleistungen einen Mehr-
wert beim Kunden schaffen.

Fischer in Karlsruhe, fUr den Muller-
Kélber die Ladenbauldsung erar-
beitet und umgesetzt hat. Als Kas-
senmodbel gibt es eine Eventtheke
aus Corian, einem sehr hochwerti-
gen Material. In das Mdbel integ-
riert sind ein Kuhlschrank, ein
Waschbecken und sogar ein
Kochfeld mit Dunstabzug. Die
Theke ist durch einen Geschenk-
papierhalter, eine Kasse sowie
Schubladen, Vitrine und einen Sitz-
und Stehbereich extrem vielseitig
und wandelbar. Damit wird der

Kassenbereich zu einem Begeg-

Juwelier Fischer in Karlsruhe
hat auf engem Raum eine
vielseitige Losung gefunden.

Die Abteilung fir Accessoires und
Schmuck im Tiaihi Center in Jeddah
wurde vom Umdasch neu gestaltet.

Ein helles, offenes und luxuriéses
Ambiente waren das Ziel der
Neugestaltung. Die Vermittlung von
Luxus und Wertigkeit standen hier
im Vordergrund.

nungsbereich - fUr den allf&glichen
Verkauf genauso wie fUr spezielle
Events. Die Pléne des Inhabers,
Michael Hacker gehen so welt,
dass auch schon mal die Tochter
samstags Erdbeermarmelade
kocht und somit eine andere Duft-
note in den Raum bringt. Das hoch-
wertige Event- und Kassenmobel
fugt sich in ein Ladenkonzept ein,
das auf einen Erlebniseinkauf aus-
gerichtet ist: Am Eingang gibt es
zwei  Wasserwdnde, gegenuber
eine grline, lebendige Wand. Das
folgt dem Trend, dass der Juwelier
zunehmend zu einem Ort wird, der
zum Erleben einlddt und so Kunden
anzieht, Dieser Herausforderung
muss sich der Juwelier und der

Ladenbau zunehmend stellen.
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Licht und Ladenbau

Blickpunkt Juwelier, Technikparameter, 07/2016

MULLERKALBER

HELLE INSPIRATIONEN

MIT DER ERFAHRUNG VON GUT VIERZIG JAHREN IM BEREICH BELEUCHTUNG UND
LADENBAU IST DIE MULLERKALBER GMBH EIN AUSGEWIESENER EXPERTE, VON
DESSEN KNOW-HOW AUCH DER JUWELIER PROFITIEREN KANN.

11 KOMPLETTER LADENBAU

MiillerKalber stellt Ihnen gerne seine gesamte Expertise zur Verfigung und
Ubernimmt den kompletten Ladenbau - von der Planung bis zur Umsetzung.
Wie oben bei Heller&Heller Chronometrie in Schwabisch Hall. Das Beispiel
zeigt, dass auch auf kleinem Raum mit einer professionellen Ladenplanung
einiges prasentiert werden kann: Nur 26 m? standen fir Kasse, Uhrenpré-
sentation, Beratung und Biro zur Verfiigung. Mit Schiebetiren, intelligenter
Beleuchtung und Spiegelelementen wurde der Raum optisch vergréfert.

3 | VITRINEN

Das Verstandnis optimaler Beleuchtung hilft MillerKalber auch bei der idea-
len Vitrinengestaltung. So wurde in der Galerij Hilde Vanden Berghen (Halle,
Belgien] die Optik des gesamten Verkaufsraums durch neue Vitrinen mit MK
OptiLight® verandert. Der Raum an sich wurde nicht umgestaltet, sondern nur
frisch gestrichen. Durch verschiedene Vitrinenarten wird der Raum neu defi-
niert: grofe Vitrinen mit Bilderrahmen, Sockelvitrinen mit mehreren Prasen-
tationsebenen und eine von innen und auflen einsehbare Schaufenstervitrine.

PRAXISTIPP HOLGER MULLER, Geschiftsfiihrer
Das Budget reicht nicht fir eine grofle Wir lieben den miindigen Kunden. Seit mehr als 40 Jahren beschaftigen wir uns mit
Umbaulosung? Fragen Sie nochmals der Prasentation von Produkten. Da wir alle Bereiche des klassischen Ladenbaus
nach, denn oft kann auch durch punktuel- beherrschen und unsere Kunden wissen, was sie wollen und brauchen, konnen sie
le Mainahmen einiges optimiert werden. selbst entscheiden, welche Leistungen sie von uns beziehen. Egal ob Planung, M&-
Ein Experte hat einen frischen Blick auf bel- und Vitrinenbau, Beleuchtung, Montage oder das ..Rundum-Sorglos-Paket” -
lhren Laden! bei uns entscheidet der Kunde.
66

2 | BELEUCHTUNGSLOSUNGEN

Sie kénnen die Experten von MillerKalber auch gezielt zur Optimierung
Ihrer Beleuchtungslosung hinzuziehen. So wie Juwelier Weiss in Vechta. Hier
erstellte MillerKalber die Lichtplanung flr das bestehende Schaufenster und
nitzte dabei die neueste Generation der High-End-Leuchten MK OptiLight®.
Der Anschluss vor Ort erfolgte unkompliziert durch den Hauselektriker des
Kunden. So konnen Sie gezielt und mit kalkulierbaren Kosten die Prasentation
Ihres Warensortiments verbessern.

4 | TEILLEISTUNGEN IM LADENBAU

Sie haben bereits verlassliche Partner, mit denen Sie bei der Neugestaltung
Ihres Geschafts gerne zusammenarbeiten? Kein Problem! MillerKalber
schlieBtgerneanihrbestehendes Netzwerk anund ibernimmt Teilleistungen
Ihres Ladenbaus. Auch Juwelier Fischer in Karlsruhe hat die Ladenplanung
sowie alle Produktprasentations- und Beratungsmobel mit MillerKalber
realisiert, wahrend unter anderem Trockenbau, Beldge und Stihle von
anderen Partnern realisiert wurden.
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32 | VITRINEN

Blickpunkt Juwelier, 05/2016

A s hoviDuELL- | MULLERKALBER IST SPEZIALIST FUR
VITRINE ) bStandard,denlsliCh VITRINEN UND BELEUCHTUNG
Ladenbauexperte Miiller-

Kalber fiir diese
Juwelierverkaufsraume
hat einfallen lassen,
sondern das sind
perfekte Losungen in
puncto Vitrine und
Beleuchtung.

SO MUSS LADENBAU
AUSSEHEN

2 | FISCHER, BADEN-BADEN

1| ETOILE, MAASTRICHT
T O B

MaBgeschneidert sind auch die Vitrinen samt LED-Beleuchtung bei Juwelier Fischer in
Baden-Baden. Das verbindende Element ist ein farblich abgestimmter, leicht erhdhter
Sockel am Boden. Die Innenraumvitrine ist von allen Seiten leicht umgehbar und hat
ebenfalls eine LED-Beleuchtung, die den Schmuck angemessen préasentiert.

4 | NAVRATIEL, GORLITZ

Zum edlen Look mit Kronleuchter und Granitboden des Juweliergeschéfts Etoile in
Maastricht hat Ladenbauspezialist MillerKalber die Wande in Sichth6he mit Glas-
vitrinen ausgestattet. AuBerdem zeigen fiinf Standvitrinen im bis zum Boden
reichenden Schaufenster weitere Schmuck-Highlights.

3 | NAVRATIEL, GORLITZ

—

Bei der Juweleria Navratiel in Gérlitz wurde das Markenproblem von MiillerKalber
optimal gel6st. Die Swarovski-Vitrine wurde homogen in die tbrige Inneneinrichtung
des Geschéfts integriert. Dadurch wird die Marke einerseits groB prasentiert, anderer-
seits wirkt es so, als wiirde der Lieferant keinen dominierenden Einfluss nehmen.

Auch die Prasentation der Schmuckmarke Thomas Sabo wirkt trotz der Vitrinen-
groBe an exponierter Stelle dezent. Sie ist kein aufdringlicher Fremdkérper im Raum,
sondern passt perfekt zu den anderen Mébeln. Das Geschéft behalt so seinen
eigenen Charakter.



TECHNIK

LED mit

DEUTLICH: Farben und Formen
kommen durch den hohen CRI-
Wert von MKOptiLight® deutlich
besser zur Geltung.

MULLERKALBER GMBH

LEUCHTEND

MK OptiLighg
mit HighCRJ

BRILLANTE FARBEN

KORREKTE FARBWIEDERGABE auch bei kiinstlichem Licht ist eine der wichtigsten,
aber auch herausfordemdsten Aufgaben guter Beleuchtung.

nterschiedliche Lichtquel-
len haben verschiedene
Farbwiedergabe-Eigen-
schaften — aber nicht
immer geben sie die Farben des
betrachteten Gegenstands korrekt
wieder. So kann es vorkommen,
dass Gesichter fahl wirken oder
Schmuck unnatdrlich und billig
aussieht. Auch das Licht von
Lampen gleicher Lichtfarbe kann
verschiedene Farbwiedergabe-
Eigenschaften besitzen. Eine
Bewertung der Farbwiedergabe

62

erfolgt durch den Index CRI
(Colour Rendering Index, auch
Ra-Wert genannt). Er gibt an, wie
nattrlich Farben wiedergegeben
werden. Je niedriger der Index,
desto mangelhafter werden die
Korperfarben beleuchteter Gegen-
stdnde wiedergegeben. Die beste
Farbwiedergabe, und somit den
héchsten CRI-Wert, hat das
Sonnenlicht: CRI 100. In Innenr&u-
men sollte der CRIWert nicht unter
80 liegen. MullerKalber verwendet
LEDs mit HighCRI bis zu 95.

Blickpunkt Juwelier, 04/2016

Die Experten von

selbst nicht auf der
Baselworld vertreten,

e e 0000000000000 0000000 000

Die Prasentation
von Uhren und
Schmuck muss ,,ap-

4 5 » A
petztan'regfjnd sein.
Das richtige Licht
spielt dabet eine we-
sentliche Rolle.

e e 0000000000000 0000000 000

o Wopiiah

Standard LED
q

DEUTLICHER UNTERSCHIED: Der

direkte Vergleich zeigt wie brillant
und farbtreu der Gegenstand mit
MKOptiLight® wirkt.
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50 | LADENBAU

Blickpunkt Juwelier, 04/2016

LADENBAU

TATORT VITRINE:
DIE VITRINE DARF
NICHT ZWISCHEN

PRODUKT UND
KUNDEN STEHEN.
ERST DURCH DIE
RICHTIGE BELEUCH-
TUNG WIRKT DAS
PRASENTIERTE
PRODUKT LEBENS-
ECHT UND MACHT SO
»APPETIT* DARAUF,
ES IN HANDEN

ZU HALTEN UND
LETZTLICH ZU
KAUFEN.

MULLERKALBER WEISS, WIE

SCHMUCK UND UHREN
STRAHLEND GLANZEN!

MK OptiLight
mit HighGRy |

IM BLICKPUNKT

LED ist nich gleich LED: Der
Vergleich zeigt deutlich, dass
MKOptiLight® (rechts) die
Farben brillanter und wirklich-
keitsndher wiedergibt.

+DERJUWELIER STEHT VOR DER HERAUSFORDERUNG,
SEINE WERTVOLLEN WAREN GLEICHZEITIG GESCHUTZT
IN DER VITRINE ABER TROTZDEM REALITATSNAH UND
ATTRAKTIV ZU PRASENTIEREN. FARBEN UND KONTUREN
RICHTIG AUSZULEUCHTEN IST DABEI ESSENTIELL."

HOLGER MULLER, MULLERKALBER GMBH

ie ganzheitliche Wahrnehmung
eines Verkaufsraumes bestimmt

mafdgeblich das Kauferlebnis

und damit die Konsumlust. Vor-
rangig gilt es, eine Atmosphare zu schaffen,
die den Menschen mit all seinen Sinnen an-

spricht: einzigartig und unverwechselbar.

Licht ist dabei eines der wichtigsten
und wirkungsvollsten — Gestaltungsmit-
tel. Produkte wie Uhren und Schmuck
stellen hohe Anspriiche an die Beleuch-
tung. Eine sehr gute Farbwiedergabe

und eine auf das Produkt abgestimm-

te Lichtfarbe bilden die Voraussetzung

fur eine konsumférdernde Umgebung.

BRILLANTE FARBEN

Korrekte Farbwiedergabe auch bei kinst-
lichem Licht ist eine wichtige Aufgabe gu-
ter Beleuchtung. Die Farbwiedergabe einer
Lampe bezeichnet die Wirkung, die ihr Licht
auf farbigen Gegenstinden hervorruft. Un-
terschiedliche Lichtquellen haben verschie-
dene Farbwiedergabe-Eigenschaften - nicht
immer geben sie die Farben des betrachte-
ten Gegenstands korrekt wieder. So kann es

vorkommen, dass Gesichter unter dem Licht

bestimmter Lampen fahl wirken, Gemiise

unappetitlich oder Schmuck unnatiirlich und

billig aussieht.

Wichtig bei der Auswahl der richtigen Be-
leuchtung sind die feinen Unterschiede: Auch
das Licht von Lampen gleicher Lichtfarbe
kann verschiedene Farbwiedergabe-Eigen-
schaften besitzen. Grund dafir ist die unter-
schiedliche spektrale Zusammensetzung der
Lichtfarbe. Daher ist es auch nicht méglich,
aus der Lichtfarbe einer Lampe auf die Qua-
litat ihrer Farbwiedergabe zu schliefen. Eine

Bewertung der Farbwiedergabe erfolgt durch
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Blickpunkt Juwelier, 04/2016

Der direkte Vergleich zeigt: Standard
LEDs bringen trotz formal gleicher
Lichtfarbe ein schlechteres Ergebnis, bei
dem die Goldténe kiinstlich und billig
wirken. MKOptiLight® liberzeugt durch
satte, und echt wirkende Goldtone.

den Index CRI (Colour Rendering Index, sie-
he Kasten rechts). Speziell in der Uhren- und
Schmuckbranche ist das brillante Leuchten

von Edelsteinen oder die Kauflust weckende

Brillanz von Goldténen eine grofie Heraus- M K
forderung. MiillerKilber verwendet LEDs

mit HighCRI bis zu 95 — wie auf den Ver- MiillerKalber’

gleichbildern zu sehen ist, werden damit op-
timale Ergebnisse bei der Prasentation und

Farbwiedergabe erreicht.

+MKOPTILIGHT® BIETET
NICHT NUR EINE KOSTEN-
SPARENDE UND ENERGIE-
EFFIZIENTE, SONDERN
AUCH VERKAUFSFOR-
DERNDE BELEUCHTUNGS-
LOSUNG FUR DEN JUWE-
LIER”

HOLGER MULLER,
MULLERKALBER GMBH

WICHTIGE BEGRIFFE

Lichtfarbe: Die Eigenfarbe
des Lichts von Lampen wird
durch die Farbtemperatur in
Kelvin (K) bestimmt. Je
hSher der Wert, desto wei8er
ist die Lichtfarbe. Man
unterscheidet dabei warmwei-
§es, mittelwei8es und kalt-
wei8es Licht.

Das Licht macht den Unterschied.

@KOptiLight" - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.

Farbwiedergabe: Mit dem
Colour Rendering Index (auch
Ra-Wert genannt) wird gemes-
sen, wie natYrlich Farben
unter k¥Ynstlicher Beleuchtung
wiedergegeben werden. Die
beste Farbwiedergabe, und
somit den hSchsten CRI-Wert,
hat das Sonnenlicht: CRI 100.
In InnenrSumen sollte der
CRIWert nicht unter 80 liegen.

Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen
LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung

MiillerKalber GmbH | DaimlerstraRe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 712 0 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831
Fax.: +49 (0) 7191 - 36 712 10 | E-Mail: info@muellerkaelber.de | www.muellerkaelber.de




KOMPAKT

BLICKPUNKT-JUWELIER

Blickpunkt Juwelier, 03/2016

VORTEILSCLUB LINDNER

So viel Umsatz
machte die Branche
2014/2015 mit
Uhren. S. 10

im Ort. S. 6

UBERFALLEN

Jetzt fordert er mehr
VideoUberwachung

~

T

DER BRANCHEN

Februar/Marz 2016
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zu Nr.
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IAVINOMA

Und das in Zeiten, in denen viele ihr Geschaft aufgeben

Juwelier Fischer erdffnet neue Laden!

Mutig. Vielerorts schlieBen Juweliere ihre Geschafte,
weil sie keinen Nachfolger finden oder einfach nicht
mehr erfolgreich im Markt sind. Heike und Michael
Hacker dagegen zeigen Mut. Sie haben eine Boutigue in
Baden-Baden und einen neuen Masterstore in Karlsruhe
eroffnet - und mit Unterstltzung der Hersteller eine
ganz neue Welt des Auftritts eines Optikers und
Juweliers erschaffen.

Edel und einladend: Das neue Geschdft von Juwelier Fischer in Karlsruhe.

ie Inhaber von Juwe-
lier Fischer in Malsch
be-treiben seit 2015 in
Baden-Baden

eine noble Boutique und in Karlsru-

auch

he einen komplett neuen Masters-
tore. Michael Hicker: ,Der Schritt
erscheint mutig. Doch ihm gingen
jahrelange Uberlegungen und Markt-
Uhren,
Schmuck und Optik voraus. Es galt,

forschung in  Sachen
ein véllig neues Ladenbau-Konzept
zu entwickeln! In Zusammenarbeit
mit MiillerKilber entstand etwas,

was die Prisentation optimiert und
den Wohlfihleffekt in den Vorder-
grund riickt. Bei der Innengestaltung
haben wir viel Wert auf Emotionen,
Raumgefithl und Naturelemente
gelegt.” Der Kunde geht durch zwei
Wasserfille iiber edle Hélzer und
einen Boden aus Leder auf einen
JWald“ zu, im Hintergrund klingt
leise ein Saxophon — Shopping mit
Stil in entspannter Atmosphire.
Wellness-Shopping! Hacker: ,Einkau-
fen muss ein Erlebnis sein und ent-
spannen. Bei uns ist es beides!”

Ausgefeilt: Die kleine beleuchtete Schubladen-Vitrine. Angesagt: Fischer
fahrt Echtschmuck-Marken im Luxussegment.
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Blickpunkt Juwelier, 02/2016

Bei der Neugestaltung des Ladengeschaftes von Uhren - Optik - Schmuck Fischer in Karlsruhe hat MiillerKalber fiir eine
perfekte Lichtregie und die dramatische Inszenierung der Produkte gesorgt.

BELEUCHTUNGSEXPERTE MULLERKALBER

LICHTE
LOSUNGEN

HOCHWERTIGE PRODUKTE MUSSEN INS RICHTIGE
LICHT GERUCKT WERDEN . MllerKdlber biefet eine
umfangreiche Expertise fiir lhre Prisentationsldsung.

eit Uber 35 Jahren steht die
MillerKélber GmbH fur
hochwertige Vitrinen und
innovative Lichttechnik. Die
Inszenierungsexperten geben den
Produkten den perfekten Rahmen fir
eine verkaufsférderne Prasentation. Die
Kermnkompetenz liegt des Unterneh-
mens liegt in der Verbindung von

Design und Technik.
Das patentierte LED-Beleuchtungssys-

tem MK OptiLight® wird standig

verbessert und liefert eine auf das

188

MK OptiLight®
sorgt fur eine sehr
helle und doch
akzentreiche
(e Beleuchtung.

Das Geschéft von Fischer in Karlsruhe strahlt dank Ladenbau
inklusive Lichtplanung von MillerKélber in neuem Glanz.

Produkt abgestimmte, sparsame
Lichtinszenierung. Das Beispiel von
Juwelier Fischer in Karlsruhe zeigt, wie
ein Raum differenziert und trotzdem
hell mit MK OptiLight® ausgeleuchtet
werden kann. MaBgeschneiderte Ideen
fur die Produktprasentation bieten die
bewéhrten MK 600 Vitrinen (ganz oben
rechts) oder hochst individuelle, an das
Produkt angepassten Inszenierungslé-
sungen, wie bei den Optikprodukten
bei Juwelier Fischer (rechts). Die
Experten von MdllerKalber beraten Sie

gerne auf der Inhorgenta Munich.

/..

Auch Optikprodukte werden
optimal inszeniert.

INHORGENTA MUNICH | Eine Sonderausgabe von BLICK PUNKT-JUWELIER



MIT LICHT DIE
KAUFSTIMMUNG HEBEN

Mit Licht kann man gezielt Emotionen wecken. Das beweist der
Prasentationsspezialist MullerKalber, der mit ,,MK OptiLight" ein Beleuchtungssystem
speziell fur Juweliere und Goldschmiede entwickelt hat.

icht aus, Spot an! Seit dem Sommer er-
Lstrahlt das Schaufenster von Juwelier

Willer in Hamburg im neuen Glanz.
Und ist ein wahrlich leuchtendes Beispiel
fiir die individuellen Losungen von Miiller-
Kilber. Samtliche Schaufenster wurden mit
»MK OptiLight* ausgestattet. Verwendet
wurden im oberen Bereich ,MK OptiLight*-
Window-3x3-Module. Unter den Présenta-
tionswinkeln ist jeweils ein ,MK OptiLight
Window“-1x1-Modul installiert. Das {iiber-
dachte Schaufenster an der Seite ist mit
»MK OptiLight Window“-2x1-Modulen aus-
geleuchtet. Das kostensparende LED-Beleuch-
tungssystem wurde vom MiillerKalber-Team
dabei so installiert, dass die Kostbarkeiten,
aber auch das Ladengeschift insgesamt per-
fekt inszeniert sind.

MEHR LEISTUNG MIT

WENIGER VERBRAUCH

Verwendet werden fiir ,, MK OptiLight“ aus-
schliefSlich High-Power und High-CRI-LEDs.
Diese verfiigen iiber eine Lebensdauer von
bis zu 50000 Stunden und versprechen Ener-
gie- und Kosteneinsparungen von bis zu
75 Prozent gegeniiber herkémmlichen Be-
leuchtungssystemen. MiillerKalber bietet sei-
nen Kunden dabei Losungen nach Maf3. So
kénnen bestehende Geschifte auf das ,MK
OptiLight“-System in kiirzester Zeit und kos-
tensparend umgeriistet werden, ohne dabei
den laufenden Betrieb unterbrechen zu miis-
sen. Das Ergebnis ist ein wahrnehmbarer
neuer, wertiger Look, der auffillt. Und: Das
Licht hilft tatsdchlich beim Verkaufen, wie die

Goldschmiede Zeitung 12/2015

TECHNIK

LADENBAU/PRASENTATION

Bei Juwelier Willer sind Uhren und Schmuck perfekt ins rechte Licht gertickt, inszeniert von MuillerKdlber

Geschiftsinhaber immer wieder berichten.
Seit iiber 35 Jahren macht es sich das auf Pro-
duktprisentationen spezialisierte Unterneh-
men MiillerKilber zur Aufgabe, Schmuckstii-
cke und Uhren im richtigen Licht erscheinen
zu lassen. MiillerKilber bietet einen umfas-
senden Service, der alle Projektphasen von
der Konzeptentwicklung bis zur Montage be-
inhaltet. Dariiber hinaus ist es den Kunden
auch moglich, nur einzelne Bausteine in An-

spruch zu nehmen und ortsanséssige Dienst-
leister wie Elektriker mit einzubeziehen.

Das Schaufenster von Juwelier Willer ist
nun jedenfalls optimal illuminiert fiir das be-
vorstehende Weihnachtsgeschift. Gerade in
der dunklen Jahreszeit sind Verbraucher
besonders empfinglich fir die Wirkung des
Lichts - ideale Voraussetzungen fiir gute
Verkiufe. Axel Henselder B
www.muellerkaelber.de
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LADENBAU Blickpunkt Juwelier, 11/2015
Deshalb hat Juwelier Willer mit MullerKalber umgebaut

SWir sparen jeden Monat 300 Euro!”

Nachhaltig. Gestiegene Energiekosten waren flr Rolf-Detlef Willer aus Hamburg
der Anlass, die Beleuchtung in seinem Juweliergeschaft und in den Schaufenstern

rundum zu erneuern. Das Ergebnis Uberzeugt nicht nur ihn.

Durch das matte Hellgrau und das ausgekltigelte Beleuchtungskonzept kommen die
Vitrinen, aber auch der silberne Durchgangsbogen besonders gut zur Geltung.

olf-Detlef Willer ist absolut
begeistert davon, wie Lichtexper-
te Holger Miiller, Geschiftsfithrer

von MiillerKilber, die Fenster und
den Innenraum ins rechte Licht geriickt hat.
Der Juwelier: ,Die alte Beleuchtung hat nicht
nur das Zehnfache an Strom verschlungen,
auch die Lichtausbeute war schlechter. Jetzt
sind die Stiicke pointierter beleuchtet, sehen
besser aus — und wir sparen monatlich auch
noch 300 Euro.”

Dariiber hinaus schont dieneue LED-Beleuch-
tung auch die kostbaren Schmucksticke. Die
alten Strahler erzeugten vielfach solch eine
Wirme, dass Tiirkise und Korallen auf Dauer
verblassten, Perlen austrockneten und ihren
Glanz verloren. Auch Emailringe verinderten
ihre Farbe, und Lederbander trockneten aus.
Jetzt leuchten LEDs kiihl in warmem Weif3
- und das punktgenau. Je nach Tageslicht

zDie alten Strahler erzeugten
vielfach solch eine Warme, dass
Tiirkise und Korallen auf Dauer
verblassten, Perlen austrockneten
und ihren Glanz verloren.“

ROLF-DETLEF WILLER,
JUWELIER WILLER

beziehungsweise Sonneneinstrahlung wird
das Licht automatisch gedimmt — damit die
Ausleuchtung immer optimal ist. Auch der
Verkaufsraum wurde umgestaltet. Ein mattes
Hellgrau lasst Uhren und Schmuck jetzt noch
besser zur Geltung kommen. Willer: ,Es ist,
als hitten wir ein neues Geschift. Auch die
Kunden sind davon begeistert. Und die Kos-
ten fir die Beleuchtung? Willer: ,Man hat
schnell 20.000 bis 30.000 Euro ausgegeben.
Aber wenn man einen Profi ranlisst, ist das

die giinstigste Variante!”

Die punktuelle Beleuch-
tung im gesamten
Verkaufsraum sorgt fir
eine sehr elegante
Atmosphére.



Die Schaufensterfront - durch LEDs jetzt
perfekt inszeniert. Die Energieeinsparung
gegenuber herkémmlichen Leuchtmitteln
liegt bei bis zu 75 Prozent.

An der Decke gut zu erkennen: Die von
Lichtexperte MullerKalber entwickelten
LED-Module, die je nach Lichtverhdltnis
gedimmt werden kénnen.

wille
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»=Man hat schnell
20.000 bis 30.000
Euro ausgegeben.
Aber wenn man
einen Profi ranldsst,

ist das die giinstigs-
te Variante!**

ROLF-DETLEF WILLER,
JUWELIER WILLER

Die dezente Lichtstimmung im Fenster
lasst jedes einzelne Schmucksttick fir
sich strahlen und wirken.

swiss AVANT-GARDE SINCE 1860

Auch die Schaufenster in der Passage zum Ladeneingang
erstrahlen in neuem Glanz und locken die Verbraucher.




WERKSTATT & AUSBILDUNG
MULLERKALBER

Goldschmiede Zeitung 08/2015

DAS LICHT, DAS
VERKAUFEN HILFT

Vorher: Mit dem alten
Beleuchtungssystem war nicht
jedes Produkt im Geschaft
und Schaufenster von Juwelier
Weiss optimal ausgeleuchtet.
Problematisch waren vor
allem die unteren Ebenen

it hochwertigen Vitrinen sowie
innovativen Beleuchtungslosun-
gen setzt das erfahrene Team von

MiillerKalber schmucke Kostbarkeiten per-
fekt in Szene. Leuchtendes Beispiel fiir die
eigene Innovationskraft des Unternehmens
ist die Entwicklung von ,MK OptiLight*
Dahinter verbirgt sich ein kostensparendes
LED-Beleuchtungssystem, das stets dann zum
Einsatz kommt, wenn Produkte in Vitrinen,
Schaufenstern und am Verkaufsplatz optimal
inszeniert werden sollen. Verwendet werden
fir ,MK OptiLight* ausschliefllich High-Po-
wer und High-CRI-LEDs. Die verfiigen iiber
eine Lebensdauer von bis zu 50000 Stunden
und versprechen Energie- und Kosteneinspa-
rungen von bis zu 75 Prozent.

LOSUNGEN NACH MASS

Dass eine Umriistung auf das ,,MK OptiLight“-
System auch in einem bestehenden Laden zu
realisieren ist, zeigt das Konzept, das fiir den
in Vechta ansissigen Juwelier Weiss entwi-
ckelt wurde: Inhaber Tobias Weiss wiinschte
sich eine wirkungsvollere Ausleuchtung aller
Prisentationsebenen - vor allem fiir das

56 | Gz 08/15

Schaufenster. Erarbeitet wurde eine Losung,
bei der die bisherigen Lichtquellen durch
»MK OptiLight“ ersetzt wurden. Um den
Zeitraum der Umriistung so kurz wie mog-
lich zu halten, wurde eine individuelle Son-
derkonstruktion entwickelt, die auf die be-
stehende Situation reagiert. So wurden etwa
vorhandene Abhéngeseile in das neue Licht-
system integriert.

BAUSTEINE ZUM ERFOLG

Der Prisentationsspezialist MiillerKalber bie-
tet einen umfassenden Service, der alle Pro-
jektphasen von der Konzeptentwicklung bis
zur Montage beinhaltet.

Seit mehr als 35 Jahren macht es sich das
auf Produktprdsentationen spezialisierte
Unternehmen MillerKalber zur Aufgabe,
Schmuckstticke und Uhren im richtigen
Licht erscheinen zu lassen.

Nachher: Mit dem
MK OptiLight"-System
werden alle Exponate
so ausgeleuchtet, dass
glanzende Details perfekt
zur Geltung kommen

Dariiber hinaus ist es den Kunden auch
moglich, nur einzelne ,Bausteine“ in An-
spruch zu nehmen. So wurde fiir die Umriis-
tung bei Juwelier Weiss ein ortsanséssiger
Elektriker hinzugezogen, der in Absprache
mit MiillerKélber das neue Leuchtsystem
fachgerecht installierte.

SWir sind mit dem Resultat sehr zufrie-
den. Die Beleuchtung wertet gerade die unte-
ren Boden stark auf®, zieht Inhaber Tobias
Weiss eine positive Bilanz. Und somit ist das
Schaufenster bereits deutlich vor dem Weih-
nachtsgeschift optimal beleuchtet

Christel Trimborn M
www.muellerkaelber.de

Fotos: MullerKalber



Licht + Ladenbau

Blickpunkt Juwelier, Technikparameter 07/2015

DIE DRAMATURGIE IM

LADENBAU

Aus einer verstaubten Auslage mit altmodischem Design zauberte Ladenbauer
MuillerKalber ein stilvolles Schaufenster mit indirekter Beleuchtung.

er Erfolg oder Misserfolg
eines Produkfs hangt im

Wesentlichen von der

Warenprdsentation  ab.
Sind Uhren und Schmuck anspre-
chend im Fachhandelinszeniert, fUhrt
dies haufiger zu spontanen Kaufen
beim Konsumenten. Gleichzeitig
prégt die Art und Weise der Présenta-
tion die Wahrmehmung der Marke
durch den Kunden. Lag frher das
Hauptaugenmerk auf der Lagerung
von Produkten im Geschdft, so wird
heute der Fokus auf das Eventshop-
ping ausgerichtet. Juweliere, die das
mit einer gelungenen Warenprésen-
tation umsetzen, steigern ihr Image
beim Konsumenten und verschaffen
sich einen spUrbaren Wettbewerbs-
vorteil gegenUber der Konkurrenz. Ein
schénes Geschdft bleibt nun einmal

im Geddchtnis haften.

46

»ES MUSS EINE OPTIMALE VERBINDUNG VON DESIGN UND
TECHNIK VORHERRSCHEN.“

Holger Muller, GeschaftsfUhrer der Mullerkaloer GmbH

VIELE MOGLICHKEITEN

Fur die Présentation im Laden gibt es
eine Vielzahl an Moglichkeiten. Je
nach Zielgruppe und Produkttyp kann
der Juwelier auf Shop-in-Shop-Syste-
me, spezielle Displays, Regalsysteme
und ansprechende Wandregale
zurlckgreifen. Das Ziel solife (unter
anderem) eine Atmosphdre sein, die
zum Einkaufen einl&dt. Aber auch
kurze Laufwege und ein optimaler
Kundenfiuss sind wichtig. Zweitplatzie-
rungen werden am besten mit Son-
derangeboten bespielt. In Ergénzung

zu regul@ren Waren wird hierfUr eine

weitere Aktionsfiiche genutzt, auf der
die Schné&ppchen durch ein Display -
wie beispielsweise einen Bodenauf-
steller - beworben werden. Kraftige
Farben wie Rot und Gelb lenken die
Aufmerksamkeit der Konsumenten
auf spezielle Angebote. Auch digitale
Elemente erfreuen sich immer gréBe-
rer Beliebtheit. Bewegte Bilder auf gro-
Ben Bildschirmen, eine eingebaute
LED-Beleuchtung oder Gadgets wie
ein iPad férdern die Inferaktion am
P.O.S. Der
Besuch im Geschdft als Erlebnis an,

Konsument sieht den

das man gerne wiederholt,

ES WERDE LICHT

Licht ist nicht einfach Licht. Es kann
warm und kalt, sanft und hart,
gedd&mpft und strahlend sein. Je dra-
matischer das Licht, desto Astheti-
scher sieht der Schmuck aus. Produk-
te gezielt ins passende Licht zu
rlcken, erfordert ein Uberzeugendes
Konzept, eine gute Planung. Damit
alles schdn glénzt und funkelt, sollte
Ware gut ausgeleuchtet werden.
Vorrangig solite hier eine Spotbe-
leuchtung eingesetzt, eng strahlen-
de Scheinwerfer sind die erste Wahl.
Die Reflexion ist hier ganz wichtig,
denn damit entsteht das berihmte
Funkeln der edlen Metalle und
Schmucksteine. ,Es muss eine opfi-
male Verbindung von Design und
Technik vorherrschen®, sagt Holger
Muller, GeschdftsfUhrer der MUllerkél-
ber GmbH. Vor allem LED-Beleuch-

Technikparameter

Eine Beilage von BLICKPUNKT JUWELIER



Ladenbauer Otto Ebersberger setzt bei seinen Konzepten auf helle Farben. Klare Linien und helle Rédumlichkeiten laden die Konsumenten zum Verweilen ein.

tungen eignen sich besonders gut fur
die Présentation beim Juwelier. ,Man
darf nicht nur an eine gute Ausleuch-
tung denken, sondern muss auch die
Kosten im Kopf behalten®, so Muller.
Normale Gluhbimen kdnnen im
Fachhandel einen GroBteil der Kos-
ten ausmachen, LEDs hingegen brin-
gen eine gréBere Leistung und sind

schonender fUr den Geldbeutel.

DEN KUNDEN GEZIELT
ANSPRECHEN

Interaktion ist wichtig. Der Kontakt
zwischen Konsument und Produkt
ist am P.O.S. mitflerweile nicht
mehr wegzudenken. Schmuckstlcke
modchten angelegt und Uhren getes-
tet werden. Denn die Konkurrenz ist
groB und Emotion bei der Kaufent-

scheidung noch immer einer der

»TOPSELLER SOLLTEN BEI DER
WARENPRASENTATION STETS
AUF AUGENHOHE PLATZIERT
WERDEN, UM VOM KONSUMEN-
TEN ALS ERSTES WAHRGENOM-
MEN ZU WERDEN.*

wichtigsten Stutzpfeiler. Es setzt sich
am Ende also das Produkt durch, das
den Kunden emotional Uberzeugt.
Aber wie schafft man Emotionen?
Emotionsgeladene Bilder und opti-

mal abgestimmte Beleuchtung in

ausgesuchten  Farben erreichen
bereits eine groBe Wirkung. Eine ein-
ladende Dekoration im Schaufenster
weckt das Inferesse beim Konsumen-
fen. Laut Silvio Kirchmair, Vorstand
der Umdasch Shopfitting Group, liegt
die Zukunft aber definitiv in inferakti-
ven Vitrinen. ,Letztlich gelingt Emoti-
onalisierung nur Uber Menschen.™ Im
Geschdft selost kann das durch
Technologie unterstltzt werden. Die
Kunden erhalten Zusatzinformatio-
nen durch einfaches Berthren des
Glases. Sie kbnnen dann sofort die
Karat-Angabe erkennen oder den
Reinheitsgrad eines Brillanten.™ Durch
diese Moglichkeit werden noch mehr
Bilder und Erlebnisse beim Konsu-
menfen hervorgerufen. Dies gibf
dem Produkt eine Emotion, die den
Abverkauf unterstttzt.

TRICKS UND TRENDS

Mébel im Fachhandel mussen eine
Reihe an Anforderungen erfullen. Es
ist elementar, dass robuste Materia-
lien fUr eine entsprechende Lebens-
dauer im hochfrequentierten Han-
del gewdhlt werden. Die Farbe der
Einrichtung sollte indes zurlckhal-
tend sein. Durch ruhige und
gedeckte Farben kommen
Schmucksticke und Uhren besser
zur Geltung. Ein kaltes Blau l&dt
nicht zum Verweilen ein. Durch die
durchdachte

Trendabteilung, Shop-in-Shop-Sys-

Platzierung  einer

temen oder einer Ecke speziell fur
Mdnnerschmuck kann der Konsu-
ment unbewusst geleitet werden.
Die Warenprdsentation kann somit
als Orientierungshilfe dienen und ist
ein wichtiger Punkt bei der Gestal-
tung des Geschdfts. Topseller soll-
ten bei der Warenprdsentation stets
auf Augenhodhe platziert werden,
um vom Konsumenten als Erstes

wahrgenommen zu werden.

»,DURCH RUHIGE UND
GEDECKTE FARBEN KOMMEN
SCHMUCKSTUCKE UND UHREN

BESSER ZUR GELTUNG.”

KNACKPUNKT AUTHENTIZITAT

Unnatlrlich wirkende Dekoration,
unpassende oder billig wirkende
Gestaltung, dunkle R&ume oder
kaltes Licht vertreiben die Kunden.
Und da das Unterbewusstsein eine
wichtige Rolle bei der Kaufent-
scheidung spielt, ist eine negativ
wirkende Auslage keine einmalig
vertane Chance, sondern hat Aus-
wirkungen auf das zuklnftige Kauf-
verhalten des Konsumenten. Um
Kunden an sein Geschaft zu binden
und den Abverkauf dauerhaft
anzukurbeln sind das richtige Licht-
spiel und Ambiente wichtiger Punk-

te fur den Fachhandel.

a Praxistipp

DER TRAURING-
CORNER

Juwelier Techel im Loopd

in Weiterstadt setzt in sei-
nem Geschdft auf ein
minimalistisches Ambien-
te. Durch die warmen
Farben der Mdbel und
die indirekte Beleuch-
tung wird eine infime und
vertrauensvolle  Atmo-
sphdre geschaffen. Eine
stilvolle  und bequeme
Sitznische  frennt  den
Trauring-Corner vom rest-
lichen Laden ab. Dieser
eignet sich ideal far
ausfUhrliche  Beratungs-
gesprdche.
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Licht + Ladenbau

MULLERKALBER

LICHTE MOMENTE

DIE BELEUCHTUNGSEXPERTEN VON MULLERKALBER ZEIGEN, DASS EINE
NEUAUSRICHTUNG DES BELEUCHTUNGSKONZEPTES AUCH IN BESTEHENDEN
LADENBAUVARIANTEN MOGLICH UND SINNVOLL IST.

1) DAS REDESIGN IM ABLAUF

Im Sommer 2014 wurde das Juweliergeschaft Iris Menze Schmuck mit
integriertem MARRYING-Trauringstudio in Bielefeld mit MK OptiLight Be-
leuchtungen ausgestattet. Besonders herausfordernd war dabei, dass zum
bestehenden Ladenbau ein neues Beleuchtungskonzept entwickelt werden
sollte. Damit musste auf die vorhandene Raumkonzeption und -gestaltung
Riicksicht genommen werden. Trotzdem sollte die bestehende Warenpra-
sentation optimiert und die Waren durch gute Beleuchtigung ins beste
Licht gerlckt werden. Die Experten von MiillerKalber evaluierten die
Situation und entwickelten eine mafigeschneiderte Lichtlosung.

2) DIE BELEUCHTUNGSLOSUNG

Im Schaufenster wurden zur optimalen Ausleuchung vier MK OptiLight Win-
dow 3x3 Elemente an Drehkippgelenken montiert. Sie fiigen sich unauffallig
ins Schaufensterbild ein, sind von aufen kaum sichtbar und beleuchten das
relativ groe Schaufenster sehr gleichmafig. Zusatzlich wird die untere
Ebene des Schaufensters mit MK OptiLight LED-Platinen beleuchtet, welche
die Details der Schmuckstiicke besonders brillant hervorheben. Das Schau-
fensterlicht, welches speziell fiir die Beleuchtung von Schmuck und Uhren
entwickelt wurde, ist an einen Aussenlichtsensor MK SunControl gekoppelt.
Damit ist die optimale zu jeder Tages- und Nachtzeit garantiert.

3) DIE INNENRAUMGESTALTUNG

Auch im Geschaftsinnenraum wurden umfangreiche Verbesserungen vor-
genommen. Die in die Wand eingelassenen Vitrinen werden nun mit MK
OptiLight 02 beleuchtet, einer besonders platzsparenden LED-Lichtlésung
im Aluminiumkihlprofil. Durch den platzsparenden Einbau sind die Be-
leuchtungskérper nicht sichtbar. Durch die Verwendung des Kihlprofils
und modernster LED-Technologie kommt es zu keiner Erwdarmung der Vit-
rine und ihres Inhaltes. Aufféllig ist die gleichméaBige, helle Ausleuchtung
der gesamten Vitrinen und Displays. Es entstehen keine dunklen Ecken,
die den Blick des Betrachters ablenken wiirden.

Praxistipp

——
4) DIE TECHNOLOGIE: MK OPTI LIGHT

Das Licht-Redesign wurde mit der innovativen MK OptiLight-Technologie
realisiert. MK OptiLight wurde speziell fiir die Prasentation von Uhren

und Schmuck entwickelt. Dabei werden ausschlieBlich moderne LEDs mit
geringen Lichttemperaturabweichungen und hohem CRI-Wert eingesetzt,
die eine Kosteneinsparung von bis zu 75% gegeniiber herkémmlichen
Leuchtmitteln bringen. Mit speziellem Flachenlicht wird eine schattenfreie
Grundausleuchtung erreicht, die mit Spots in unterschiedlichen Lichtfar-
ben die perfekte Inszenierung schafft. Eine lange Lebensdauer garantiert
ein sehr gutes Preis-Leistungsverhéltnis.

Holger Miiller, Geschaftsfiihrer

Besonders bei Schmuck ist der erziel-
bare Verkaufserfolg und -preis stark
von der richtigen Inszenierung ab-
héangig. Die richtige Beleuchtung lasst
Steine perfekt funkeln und wertig er-
scheinen. Damit wird der Schmuck in

der Vitrine begehrlich!
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Es tut mir in der Seele weh, wenn ich sehe, wie viel Aufwand betrieben wird, ein
tolles Einkaufserlebnis mit einer ansprechenden Ladengestaltung zu erreichen.
Dabei wird aber meist der WICHTIGSTE FAKTOR- die OPTIMALE AUS-
LEUCHTUNG UND INSZENIERUNG der Produkte -vollig auBer Acht gelassen.
Daher ist es mein personliches Anliegen, unsere Kunden dabei zu unterstiit-
zen, dieses UNGENUTZTE VERKAUFSPOTENTIAL bestmdoglich auszuschdpfen.

Vorsprung durch Technik | Eine Beilage von BLICKPUNKT JUWELIER

Blickpunkt Juwelier, 07/2015
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IM RICHTIGEN LICHT
BETRACHTET

MullerKalber bietet spezielle Beleuchtungssysteme, mit denen Schmuck und Uhren so
prasentiert werden, dass deren unterschiedliche Eigenschaften perfekt zur Geltung kommen.

ie LED-Beleuchtungsserie ,MK Op-
D tiLight“ ermoglicht es, das Licht in

Vitrinen, am Verkaufsplatz oder in
den Schaufenstern hinsichtlich von Faktoren
wie Lichtfarbe und -temperatur, Beleuch-
tungsstirke und Farbwiedergabe genau auf
die Schmuckstiicke und Uhren abzustimmen.
So werden die verwendeten Materialien, de-
ren Farben und spezifischen Eigenschaften
korrekt zur Geltung gebracht. Standardlésun-
gen gibt es dabei nicht, denn auch die Umge-
bung spielt eine grofle Rolle bei der Wirkung
des Lichtes. So werden bei der Installation
von ,MK OptiLight“ reflektierende und spie-
gelnde Flachen berticksichtigt. Damit sorgen
die Experten ganzheitlich fiir ein angenehmes
Ambiente im Geschift. Neben dem optischen
Vorteil gegeniiber konventioneller Beleuch-
tung, gibt es iibrigens auch einen finanziel-
len: Die Energiekosten sind beim Einsatz von
»MK OptiLight“ bis zu 70 Prozent niedriger
als bei konventioneller Beleuchtung.

RAFFINIERTE IDEEN FUR
INDIVIDUELLE WUNSCHE

Beim Einsatz der LED-Beleuchtungsserie
kénnen auch individuelle Projekte umgesetzt

und bestehende Beleuchtungskonzepte nach-
traglich ergdnzt oder nachgeriistet werden.
So wiinschte sich beispielweise Juwelier Jan
Hofmann aus Stuttgart, nachdem bereits im
Schaufenster die Beleuchtung installiert war,
auch fiir die Beratungsplitze die ,MK Opti-
light“ Beleuchtung. Jan Hofmann wollte, dass
auch im Verkaufsgesprich der Schmuck

bestmoglich prasentiert werden kann. Kein
Problem fiir MillerKilber. Es wurde die Lo-
sung gewdhlt, das LED-System einfach in
eine handelsiibliche Pendelleuchte einzubau-
en. Dabei konnten alle Vorteile, die dieses
bietet, beibehalten werden.

Christoph Hoffmann W
www.muellerkaelber.de

EIN WAHRES MESSE-HIGHLIGHT

Die eindrucksvolle Wirkung der optimalen
Beleuchtung Idsst sich am Besten mit eige-
nen Augen betrachten. Dies konnten die
Besucher der Inhorgenta Munich am Stand
von MillerKdlber tun: In der Premium-Halle

Bl gab es einen grof3en zweigeteilten Mes-
sestand. Auf dessen schwarze Seite wurden
die unterschiedlichen ,MK OptiLight*- Lo-
sungen vorgestelit. Auf der wei3en Seite in-
des stellte das Unternehmen verschiedene
Vitrinen aus, anhand derer sich zeigte, wie
flexibel die Beleuchtungsserie einsetzbar ist.




INHORGENTA
MUNICH

HALLE B1, Blickpunkt Juwelier, 04/2015
STAND 162 s

Perfekt in Szene durch LED-Beleuchtung

Licht spielt als Gestaltungsmit-
tel fur Verkaufsrdume eine sehr
grof3e Rolle. Die Experten von
MullerKalber haben mit MK
OptiLight® eine speziell auf die
Prasentation von Schmuck und
Uhren zugeschnittene Lésung
entwickelt. Abgestimmt auf den
jeweiligen Einsatzbereich (Bera-
tungsplatz, Vitrine, Schaufenster)
bieten LEDs viele Vorteile, wie
konstante Lichttemperaturen oder
Energie- und Kosteneinsparungen
von bis zu 75 %. MK OptiLight®
eignet sich sowohl fir schatten-
freie Grundausleuchtung als auch
zur dekorativen und farblich
abgestimmten Inszenierung. Die
speziell gefertigten Komponenten
sind nicht nur duBerst energieeffi-
zient und langlebig, sondern auch
jederzeit wiederbeschaffbar. Auch
im Bereich Vitrinen- und Laden-
bau bietet MllerKalber individu-
elle Lésungen. Von der Planung
bis zur Realisierung bieten die
Experten volle Unterstitzung.
Dabei ist die Lichtplanung stets
ein zentraler Punkt. Wichtig fur
MullerKalber ist ein nachhaltiges
Handeln unter Verwendung von
naturlichen bzw. wiederverwend-
baren Materialien. Wie bei der
Beleuchtung ist das Ziel, mit wenig
Energieaufwand das bestmdgliche
Ergebnis zu erzielen.

DAS LICHT MACHT DI

N TERSC

HIED

JAN HOFMANN

Das Schaufenster von Juwelier
Jan Hofmann (Stuttgart)
erstrahlt durch LED-Beleuch-
tung in neuem Glanz

Licht bestimmt maBgeblich die Wahrnehmung des Verkaufsraumes und
das Kauferlebnis des Kunden, wie hier bei Gréfin Arnim (K&In).

LED-Beleuchtungen fligen sich unsicht-
bar ins Schaufenster ein und verleihen
dem Schmuck deutlich Brillanz.
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INHORGENTA MUNICH | Eine Sonderausgabe von BLICK PUNKT-JUWELIER



Goldschmiede Zeitung, 12/2014

GANZ SCHON HELLE

Schmuck und Uhren richtig zur Geltung zu bringen, ist eine hohe Kunst. Das A und O der
Inszenierung ist die perfekte Beleuchtung. Sie entscheidet darliber; ob ein Stlick auch so edel wirkt,
wie es in Wirklichkeit ist. Die Aspacher Firma MllerKélber hat daher speziell fir die Branche die
,MK OptilLight"-LED-Beleuchtungsserie entwickelt. Dieses System Uberzeugt durch einen sehr
hohen Farbwiedergabewert und ein besonders effektives Verhéltnis zwischen der Lichtausbeute
und dem Stromverbrauch. Die Schaufensterbeleuchtung ,,MK OptiLight Window" ist voller Raffi-
nesse: Damit die Schaufensterscheibe weniger spiegelt und attraktiv bleibt, muss die Beleuchtung
innen immer heller sein als auf3en. Die aktive Beleuchtungssteuerung ,MK SunControl* passt sich
daher dem AuBenlicht an. Sie stellt die Innenhelligkeit automatisch ins richtige Verhaltnis zur Au-
Benhelligkeit. Nachts senkt sich die Beleuchtung so ab, dass es zu keiner Uberblendung der Ware
kommt. Und der Juwelier spart auch noch durch die Investition in die Lichttechnik: Die Energie-
kosten sind beim Einsatz der ,,MK Optilight" bis zu 70 Prozent geringer als bei konventioneller
Beleuchtung. www.muellerkaelber.com

Immer eine optimale Beleuchtung, egal bei
welchem Tages- oder Abendlicht, verspricht
die Lésung von MillerKalber
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Blickpunkt Juwelier, 10/2014

Vorteile durch LED Beleuchtung

EDLER SCHMUCK UND FEINE UHREN MUSSEN INS RICHTIGE LICHT
GESETZT WERDEN - ERST DANN ENTFALTEN SIE IHRE WAHRE
SCHONHEIT UND WECKEN IM KONSUMENTEN BEGEHRLICHKEIT. DIE
LICHTEXPERTEN VON MULLERKALBER BIETEN MASSGESCHNEIDERTE
BELEUCHTUNGSLOSUNGEN, DIE SPEZIELL AUF DIE BEDURNISSE IM
JUWELIERSBEREICH ABGESTIMMT SIND.

LED-BELEUCHTUNG ALS GESTALTUNGSMITTEL

MK OptiLight® wurde speziell fir die Prasentation von Schmuck und Uhren ent-
wickelt. Abgestimmt auf den jeweiligen Einsatzbereich (Beratungsplatz, Vitrine,
Schaufenster) bieten LEDs viele Vorteile, wie konstante Lichttemperaturen sowie
Energie- und Kosteneinsparungen von bis zu 75%. MK OptiLight® eignet sich
sowohl fir schattenfreie Grundausleuchtung, als auch zur dekorativen und farblich
abgestimmten Inszenierung. Die Experten von MiillerKalber erarbeiten fir sie
gerne ein Komplettangebot von der Lichtberatung bis zur Montage.

Licht bestimmt mafigeblich die Wahrnehmung des Verkaufsraumes
und das Kauferlebnis des Kunden.

LED-Beleuchtungen fligen sich unsicht-
bar ins Schaufenster ein und verleihen
dem Schmuck deutlich Brillanz.

44

MK

MullerKalber®

www.muellerkaelber.de

JAN HOFMANN

VORHER - NACHHER (RECHTS)

Das Schaufenster von Juwelier
Jan Hoffmann (Stuttgart)
erstrahlt durch LED Beleuch-
tung in neuem Glanz, wie Sie
rechts auf der Anzeige sehen.

—KONTAKT

Daimlerstrafle 2

D -71546 Aspach

T: +49(0)7191/36712-0
F: +49(0)7191/36712-10
info@muellerkaelber.de

www.muellerkaelber.de

Ladenbau | Eine Beilage von BLICKPUNKT JUWELIER
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JAN HOFMANN

Langst Uberfallig: Lichtspezialist MillerKalber
entwickelt Juwelier-Beleuchtungen

Jan Hofmann
ruckt sein Geschaft
INs rechte Licht

Perfekt. Die perfekte Beleuchtung ist eine Kunst. In der Realitat fallt dies vor

allem in Schaufenstern auf, die oft zu dunkel sind oder stark spiegeln. Jan

Hofmann aus Stuttgart hat sich von den Lichtexperten von MillerKalber fir

dieses Thema begeistern lassen und sein neues Geschaft in Stuttgart nun ins

wahrhaft rechte Licht gerickt.

icht ist eine komplizierte Sache.

Vor allem in unserer Branche, in

derdiePrisentationvon Geschiift
und Ware im wahrsten Sinn des Wor-
tes funkeln muss, sollte die richtige
Beleuchtung Standard sein. Ist es aber
beileibe nicht. Selbst auf dem interna-
tionalen Parkett fehlt es an fachgerech-
ter Beleuchtung fiir Juweliere. Deswe-
gen ist MillerKilber nun selbst aktiv
geworden und hat passgenau fiir die
Verkaufs- und Prisentations-Situation
beim Juwelier spezielle Beleuchtungen
entwickelt. Beim Stuttgarter Juwelier
Jan Hofmann kommen nun die aktu-
ellsten Beleuchtungen zum Einsatz.
Der Unterschied ist tiberwiltigend fiir
den, der es weifl. Und auch der Kunde,

32

der es nur unbewusst wahrnimmt, zeigt
Reaktionen, berichtet Jan Hofmann.

Seitdem er seine Innenvitrinen mit

.Die Kunden bleiben
langer stehen vor den
Vitrinen, die die neue
Beleuchtung haben.”

JAN HOFMANN,
JUWELIER, STUTTGART

dem neuen Licht ausgestattet hat, blei-
ben die Kunden dort linger stehen und
kommen erst dann in die Mitte des

Raumes. Auch vor dem Geschift ist die

Verweildauer gefiihlt gestiegen. Fiir die
Auslage hat Hofmann die konventio-
nelle Beleuchtung durch vier LED-
Platinen ersetzt und spart etwa 70 %
Stromkosten.  Viel  entscheidender
aber: Die Produkte kommen stirker
zur Geltung. Es funkelt im Fenster.
Die aktive Schaufensterbeleuchtung
passt sich dem Tageslicht an und stellt
die Aufen- und die Innenbeleuchtung
ins richtige Verhiltnis. Ubrigens: Tags-
iiber muss das Schaufenster stirker
beleuchtet werden, damit die Scheibe
nicht spiegelt. Nachts benotigt die
Auslage etwa 1.500 Lux, tagsiiber bei
Sonnenschein bis zu 8.000 Lux. Licht
ist eine komplizierte Sache, aber eine

entscheidende.

Jan Hofmann (links) und Holger Miiller beim Einbau der neuen Beleuchtung im
Schaufenster des Juweliergeschéftes.

Die Beleuchtung mit konventionellen Mitteln ist bereits vorher nicht schlecht,
aber etwas konfus. Einmal fiir das Thema Beleuchtung sensibilisiert, hat es Jan
Hofmann nun wissen wollen und die neuste Generation der LED-Beleuchtung
von MiillerKélber installieren lassen.

Blickpunkt Juwelier, 07/2014

Auf dem oberen Foto sieht man eindriicklich den direkten Unterschied zwischen zwei konventionell

beleuchteten Vitrinen und einer, die mit modernen LED-Platinen beleuchtet wird. Die beiden unteren
Fotos zeigen ein Detail der Auslage mit der alten und der neuen Lichtsi ion. Das Lich at
zeigt vorher 1.880 Lux, nachher 12.521 Lux. Die dafiir benétigten Stromkosten sind nachher aller-
dings um etwa 70 % geringer.




LADENBAU

Holger Miiller testet eine LED-Platine im Schaufenster von Jan Hofmann. Der Unterschied wird sofort sichtbar, Nun leuchten vier 75 Watt-LED-Platinen. Der Schmuck tritt stérker in den Vordergrund. Ein Aufiensensor setzt
die Prisentation gewinnt an Attraktivitat. automatisch die Lichtverhéltnisse aufien und innen ins rechte Verhéltnis, die Scheibe spiegelt weniger.

MK

DimensionVitrine

Das Licht macht den Unterschied.

MK OptiLight® - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.

Farbedelsteine kommen bisher im Schaufenster nicht so recht zur Geltung (Foto

oben). Das Feuer kann sich nicht entfalten. Mit der neuen Beleuchtung aller- Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen
dings (unten) wird dies anders. Vor allem glitzert es bei Pavé-Diamanten LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung
stérker. Deswegen hat Jan Hofmann ebenfalls am Beratungstisch neue Be-

teuchtungen installieren lassen. Die neuen Beleuchtungen von Schaufenster, MiillerKalber GmbH | DaimlerstraBe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 712 0 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831
drei Innenvitrinen und Beratungstisch kosten ihn etwa 9.000 Euro. Fax.: +49 (0) 7191 - 36 712 10 | E-Mail: info@muellerkaelber.de | www.muellerkaelber.de
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Gestalten. Planen. Bauen. Weltweit mit schwabischer Griindlichkeit.

Exklusive Schmuckprasentation

Die Burkhard Miller Schmuck GmbH hat eine neue Linie
in ihre Diamonfire-Kollektion eingebunden: die Diamon-
fire Bridal-Kollektion. Passend zur Brillanz der Schmuck-
stiicke wurde den internationalen Fachbesuchern auf
der Inhorgenta Munich 2013 eine exklusive Présentation
dargeboten.

Als Eyecatcher erstrahlte eine wei3e Robe, die tiber und
Uber mit schimmernden Glass-Kristall-Steinen besetzt war.
Auch wenn das Cinderella-Brautkleid, nicht mit den fiir die
Premiummarke charakteristischen Diamonfire-Zirkoniasteinen
im hochwertigen ,ideal cut* besetzt waren, erstrahlte das
Brautkleid in sensationellem Glanz.

Mit der Raffinesse des Schiliffes, die die Diamonfire
Schmuckstiicke so besonders macht, kreierte das Familien-
unternehmen Burkhard Miiller im Frithjahr 2008 ein Glanz-
stlick, das in der Preisklasse bislang nicht méglich war.

Direkt neben dem Festgewand wurden die Schmuckstiicke

OIANMONETRE

» DIAMONFIRE"

der neuen Bridal-Kollektion auf einem weif3en Podest in
Szene gesetzt. Ein gelungener Kontrast zu dem ansonsten
ganz in Schwarz gestalteten Messestand.

Fir die hochkaratige Produktinszenierung spielte das Licht
eine entscheidende Rolle. Geldst wurde die anspruchsvolle
Aufgabe mit dem patentierten MK Opti-Light-Wechsellicht.
Die in den Vitrinen integrierte LED-Beleuchtung mit trans-
parenter Scheibe, neutralweiRem Flachenlicht und Spots
bringt Schliff und Schmuckstiick perfekt zur Geltung.

Wie ein Schmuckband umfasste die Sockelbeleuchtung den
Kommunikationsbereich im Zentrum des Messestandes. Die
vier Meter hohen Wandscheiben mit den samtig-matt schei-
nenden Stoffprints, die das Trageerlebnis von Frauen in den
Fokus riickte, bewirkten eine ruhige Gesprachsatmosphare.

Burkhard Muller konnte mit seiner Prasentation auf der
weltweiten Leitmesse fiir bezahlbaren Luxus im Bereich
Schmuck, Uhren und Lifestyle einen grof3en Erfolg verbuchen.
Herzlichen Gliickwunsch.

SEITE 4
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MULLER KALBER Goldschmiede Zeitung, 05/2013

S P O I AN ' Mit Licht kann man Atmosphare erzeugen,
d Akzente setzen und die Aufmerksamkeit der

Kunden auf besondere Stlicke lenken.
Wie das geht, verrat Thomas L. Zawalski von
Muller Kalber im Gesprach mit der GZ.

NEGATIV Flachenlicht Neutralwei3 mit Spots und transparenter Scheibe. Die POSITIV Flachenlicht Neutralweil3 ohne Spots und mit einer stark diffusierenden
Folge: Die Uhr ist Uberleuchtet, das Uhrenglas spiegelt stark. Scheibe. Die Folge: Die Uhr ist ohne Spiegelung und perfekt beleuchtet.

W

NEGATIV Flachenlicht Neutralweif3 ohne Spots mit einer diffusierenden Scheibe. POSITIV Flichenlicht Neutralwei3 mit Spots und einer transparenten Scheibe. Die
Die Folge: Der Schmuck wirkt sehr stumpf und ist ohne jeglichen Glanz. Folge: Der Diamantschmuck ist perfekt beleuchtet, die Schliffe kommen gut zur Geltung,

2|6z osn3

Fotos: Pegg y Picture



GZ: Wie wichtig ist die Lichtinszenierung
von Schmuck und Uhren, um Kunden an-
zusprechen?

Thomas L. Zawalski: Nur Produkte, die gut
und tageslichtrealistisch beleuchtet sind, wer-
den Kunden ansprechen und zum Kauf ani-
mieren. Bei einer guten Warenprésentation
kann Licht auf jeden Fall Emotionen wecken
und kauffordernd wirken. Dies kann durch
Spots geschehen, die mit unterschiedlichen
Lichttemperaturen Schmuckstiicke in Szene
setzen. Hier kann eine Grundausleuchtung,
die bei 4300K liegt mit Spots in 2400K fiir
Gelbgold, Rotgold sowie farbige Steine und
6500K fiir Diamanten, Platin, Weif3gold flan-
kiert werden. Eine mechanische oder elektro-
nische Animation fir Diamanten ldsst die
einzelnen Schliffe zusatzlich brillant funkeln.

Konnen Sie uns diese Werte fiir die Licht-
temperatur erklidren?

Die Lichttemperatur gemessen in Kelvin, da-
her das K, ist ein Maf fiir den Farbeindruck
einer Lichtquelle. Wir nehmen die Lichttem-
peratur als farbliche Verdnderung wahr. Ker-
zenlicht ist fiir uns ein sehr warmes gelbliches
Licht und liegt bei 1500K; ein sonniger Tag
mit strahlend blauem Himmel liegt bei 9000
bis 12000K und ist fiir uns ohne Sonnen-
schutz blendend. Grob unterscheidet man die
Lichttemperaturen in Warmweif$ unter
3300K, Neutralweif3 zwischen 3300 bis 5000K
und Kaltweif3 ab 5000K. Bei der Prisentation
von Uhren und Schmuck setzen wir 2400K,
4300K und 6500K ein. Diese drei Werte ha-
ben sich als optimal erwiesen und kdnnen zur
Reflexion aller Oberflichen bei Schmuck und
Uhren eingesetzt werden. Mittlerweile wer-
den alle diese Lichtlosungen von uns unter
dem Begriff MK-Opti-Light angeboten und
auch von anderen Architekten und Laden-
bauern eingesetzt.

Was ist bei der Schaufensterbeleuchtung zu
beachten?

Wenn es direkt vom Sonnenlicht angestrahlt
wird, ist eine biometrische Lichtsteuerung oft
hilfreich. Dies bedeutet den Einsatz von High
Power LED s die von der Lichtstirke (LUX)
auf die hochste Sonneneinstrahlung ausge-
richtet sind und dann bei einer Tageslicht-
minderung automatisch mit abgesenkt wer-
den, zum Beispiel bei wolkigem Himmel oder
Abendddmmerung. So ist die Schaufenster-
beleuchtung immer dem Tageslicht angepasst

Thomas L. Zawalski leitet bei
Mdller Kélber in Aspach den Bereich
Marketing & Vertrieb

und fithrt weder zu einem leblosen Fenster
bei Sonne noch zu einer Uberblendung in
den Abendstunden.

Sie kommen aus dem Museumsbereich.
Welche Gemeinsamkeiten gibt es zwischen
musealen Artefakten und Schmuck?

Wir haben gelernt, wertvolle Objekte zu in-
szenieren und entsprechend zu beleuchten.
Hier geht es oft um das Erzeugen von Span-
nungen, denn die Objekte sollen begeistern,
faszinieren und Geschichten erzihlen. Von
den koniglichen Juwelen und Schétzen, zu ei-
ner perfekten Prdsentation eines Juwelier
oder Goldschmieds ist es nur ein kurzer Weg.

Was sind Threr Ansicht nach die drei gro-
len Kardinalfehler des Fachhandels bei der
Beleuchtung der Ware?

Es fehlt oft der Inszenierungsgedanke bei der
Lichtplanung. Zudem werden haufig die ver-
kaufsféordernden Moglichkeiten nicht ge-
nutzt. Drittens wird dem Ladenbauer grund-
satzlich eine Lichtkompetenz unterstellt, was
nicht immer zutriftt.

Gibt es Tricks, um mit Licht besondere Ef-
fekte zu setzen?

Es gibt keine Tricks. Das wiirde bedeuten,
Schmuck und Uhren so mit Effekten zu insze-
nieren, dass sie nichts mehr mit der Realitit
entsprechen. Es geht darum, die Wirkungen
der entsprechenden Reflexionsoberflichen
der Produkte zum Leben zu erwecken, nicht
sie zu beschonigen. Licht soll alles zeigen, was
die Faszination des Schmucks oder der Uhr
ausmachen.

Kann man mit der richtigen Beleuchtung
auch zugleich als netten Nebeneffekt richtig
Geld sparen?

Es gibt Berechnungen, die von einer Einspa-
rung von 70 bis 80 Prozent bei der Verwendung

von LEDs ausgehen. Dies ist allerdings abhén-
gig vom jeweiligen Energiebedarf der einge-
setzten LEDs. Auf jeden Fall kann man von
Einsparungen iiber 50 Prozent sprechen, im
Verhiltnis zu herkémmlichen Leuchtmitteln.

Wie wichtig ist das Vitrinenglas, damit die
Lichtinszenierung richtig wirkt?

Bei den heutigen LEDs, also Lichtquellen mit
einem High-CRI-Wert (color rendering in-
dex), sollte nur noch Weif3glas verwendet
werden, welches einen geringen Anteil an Re-
cyclingglas hat. Wir arbeiten hier zusitzlich
mit selektiertem Glas, nach unseren Vorga-
ben, das auch einen hoheren Reinheitsgrad
besitzt und sich mit dem LED-Licht perfekt
erganzt.

Welchen besonderen Service bieten Sie und
wie wird er vom Fachhandel aufgenom-
men?

Abgesehen davon, dass wir mittlerweile in
Zusammenarbeit mit einem deutschen Her-
steller unsere eigenen LED ’s herstellen lassen
und somit eine hohe Qualitit garantieren,
koénnen wir von der Lichtberatung, bis hin
zur individuellen Umsetzung und Ausfiih-
rung alles anbieten, um eine perfekte
Schmuck- und Uhren-Prisentation zu unter-
stiitzen.

Was sind die hiufigsten drei Fragen, die Ih-
nen der Fachhandel stellt und wie lauten
darauf Thre Antworten?

Haufig steht die Kostenfrage bei der Umstel-
lung auf LED im Vordergrund. Dies bedarf
immer einer Priifung und ein entsprechendes
Angebot, kann daher nicht pauschal beant-
wortet werden. Zudem fragen Kunden haufig,
ob sie LEDs in einen bestehenden Laden
nachriisten kénnen. Hier lautet die Antwort
»Ja“. Allerdings muss natiirlich abgewogen
werden, ob sich das Nachriisten lohnt oder
technisch machbar ist. In einigen Fillen ist
eine komplette, oder teilweise Neugestaltung
inklusive neuer Beleuchtung der giinstigere
Weg. Und zu guter letzt wird immer auch
nach der Lebensdauer der LED 's gefragt. Von
Fachleuten aus der Industrie hort man, dass
eine LED bis 50.000 Stunden Laufzeit schafft.
Dies beruht natiirlich auf Simulationen, da es
diese Technik noch nicht so lange gibt. Unse-
re bisherigen Erfahrungen stiitzen aber diese
Prognose. Axel Henselder B
www.muellerkaelber.com

Gz 0513 |3



AKTIVITATEN

Hanhart Zeitung 2013
R

tro-

Bedeutung
der Armbanduhren-Produktion im Hau-

trie-

how von heute.




Blickpunkt Juwelier, 03
MillerKalber GmbH

icht macht den Unterschied!

Lichttechnik. Im Rahmen der Inhorgenta Munich stellte MillerKalber gleich

el Weltneuheiten vor un igte deutlich: Die richtige Beleuchtung m:

den Unterschied zwischen Erfolg und Nicht-Erfolg.

MK

DimensionVitrine

Besucher auf dem Stand von MiillerKalber
konnten sich von der neuen Qualitat der
LED-Lichtlosungen iiberzeugen.

erin der Halle A2 unterwegs war,
dem fiel der Stand von Miiller-
Kilber ins Auge: Schlieflich

wurden die Messebesucher dort mit einer

umfassenden und tiberzeugenden Inszenierung
zum Thema LED-Licht informiert. Mit dem
MK-Lichtsystem und dem patentierten MK
Opti-Light-Diamantenlicht stellte das Unter-
nehmen gleich zwei Weltneuheiten vor, die
auffielen. Mit einer deutlichen Darstellung

ygutem® und ,schlechtem® Licht konnten s

die Besucher selbst ein Bild machen. Firmen-

inhaber Holger Miiller zeigt

AUF DER
.Gutes” vs. .schlechtes” Licht: P‘?\lE‘,‘l\g\\EgENTAZNS

Der Unterschied macht's. Halle A2 | Stand 320

resse erfreut: , Wir haben unser Ziel, Inszenie- D a s Li c ht m a c ht d e n U nte rs c h i e d .

rung von Schmuck und Uhren tber das
perfekte Licht, noch nicht bei allen platzieren MK Opti-Light - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.
konnen, aber es ist ein wichtiger Schritt in die
richtige Richtung. Fiir uns ist wichtig, was der
Juwelier zeigen und verkaufen will; danach rich-
ten wir unser Konzept aus und gestalten auch

den Ladenbau.” Die gezeigten Licht-Losungen Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen

basieren auf Entwicklungen, die nach strengen LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung
Vorgaben in Zusammenarbeit mit einem deut- MiillerKalber GmbH | DaimlerstraBe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 7120 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831

schen Hersteller produziert werden.“ Fax.: +49 (0) 7191 - 36 712 10 | E-Mail: info@muellerkaelber.de | www.muellerkaelber.de
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Vitriner

INHORGENTA
NICH

TECHNIK

TECHNOLOGY

IM RICHTIGEN LICHT BETRACHTET
VIEWED IN THE RIGHT LIGHT

icht nur, dass eine falsche

Beleuchtung von Vitrinen

im Juweliergeschaft die Far-

ben der Materialien des

Schmucks verfalscht dar-
stellt und das es zu unerwinschten Spie-
gelungen kommen kann - eine herkomm-
liche Beleuchtung verursacht oft unnotig
hohe Energiekosten. Wie eine optimale
Beleuchtung aussehen kann, zeigt sich am
Stand des Aspacher Unternehmens
MdllerKalber.

Das Vitrinenlicht aus der ,Opti-
Light“-Serie bietet die Maglichkeit, mit
nur einer Lichtquelle und einem Wechsel-
rahmensystem das Licht auf die individuel-
len Anspriiche des ausgestellten Objektes
einzustellen. Die Lichtquelle in der Vitrine
wird von High-CRl/LEDs in Warmweil3,
Mittelweil oder in Kaltweil? gespeist. Vier
Spots, die ebenfalls in verschiednen Licht-
temperaturen lieferbar sind, konnen
zusatzlich eingesetzt werden, um den
Schmuck besonders in den Fokus zu set-
zen oder Details zu betonen. Je nachdem,
welche Reflexionsscheibe verwendet wird,
erscheint der Schmuck in einer anderen
Optik: Diamanten kénnen besonders hell
strahlen, die Farben des Schmucks konnen
leuchtender und intensiver dargestellt, die

MULLERKALBER HILFT
DABEI, SCHMUCK PERFEKT
ZU INSZENIEREN

MULLERKALBER HELPS
PRESENT JEWELLERY
PERFECTLY

strukturellen Eigenschaften der Materiali-
en und der Oberflachen besonders insze-
niert oder Spiegelungen verhindert wer-
den.

Neben dieser Wechselversion des Vit-
rinenlichtes stellt MullerKalber auch eine
Version mit bewegten Lichtquellen vor.
Insbesondere  Diamantschmuck kann
damit so prasentiert werden, dass das Feu-
er der Steine zur vollen Geltung kommt.
Uber eine Software konnen dabei ver-
schiedene Programme ausgewahlt und
abgespielt werden. Durch das sich aus der
bewegten Beleuchtung ergebene Licht-
spiel wird die Vitrine zu einem ebenso
lebendigen wie ungewchnlichen Blickfang
furs Geschaft.

Incorrect lighting of jewellery can have a
detrimental effect on its appearance and
subsequent sale. MillerKalber produces

lighting options for display cases, adapta-
ble to suit different types of jewellery,
making them appear brighter, more
detailed and intense, whilst minimising
reflection. The light can be delivered in the
form of fixed sources or mobile lighting,
particularly effective for enhancing the
appearance of diamonds. An eye- catching
addition to anyJeweIIery retail outlet.

MULLERKALBER: A2, 320, C

Im richtigen Licht wirken Diamanten beson-
ders gut Diamonds shine best in the right light



ASPACH (pm). Die Firma MiillerKélber
GmbH hat sich in den letzten Jahren von
einem Objekteinrichter 'mit dem Schwer-
punkt Museen zu einem Spezialisten zum
Thema Inszenierung von Markenwelten
entwickelt. Diese Inszenierungen finden
in unterschiedlichen Rdumen, wie Fir-
mengebduden, Shops, Messen und Aus-
stellungen statt. Es ist gerade mal zwei
Jahre her, dass die Firma fir ihr Vitri-
nenlicht den Inhorgenta-Award (Katego-
rie Technik) in Miinchen verliehen be-
kommen hat. Inspiriert von dieser Aus-
zeichnung hat das Unternehmen das In-

MK

DimensionVitrine

Backnanger Kreiszeichnung, 12.02.2013

Licht fiir Schmuck und Uhren

Firma Miillerkalber mit zwei Weltpremieren auf der Inhorgenta 2013

novationstempo erhéht, um die Produkte
seiner Kunden noch besser inszenieren
zu konnen. Auf der Inhorgenta 2013 gibt
es gleich zwei Weltpremieren zum Thema
Licht fiir Schmuck und Uhren.

Bei der Opti-Light Wechselversion be-
steht die Moglichkeit, wahlweise die
Lichtreflexion dem Objekt anzupassen
und somit Schmuck und Uhren individu-
ell zu inszenieren und dies mit ein- und
derselben Lichtquelle. Hintergrund hier-
fiir ist ein Wechselrahmensystem mit un-
terschiedlichen Reflexionseinsdtzen. Die
Reflexionsscheiben bringen das Funkeln

eines Diamanten zur Geltung, setzen
Farbe und Material beim Schmuck in
Szene und verhindern unerwiinschte
Spiegelungen, zum Beispiel bei Uhren.

In einer Pressemitteilung heiBit es:
»Mit der animiertén und patentierten
Version setzt MiillerKélber neue MaBsté-
be beim bewegten Diamantenlicht, weg
vom discokugeldhnlichen bunten Licht,
hin zu einer LED-Fliche, die iiber eine
Software mit unterschiedlichen Pro-
grammen abgespielt werden kann und
somit den Diamanten belebt und nicht
das Umfeld.“



Blickpunkt Juwelier, 02/2013

MullerKalber prasentiert optimale Beleuchtung

Die neue Welt des Lichts

Gleich zwei Weltneuheiten prasentiert MiillerKalber im Rahmen der Inhorgenta Munich. Mit dem patentierten
MK Opti-Light-Diamantenlicht setzt das Unternehmen neue Mafistabe. Mit dem innovativen MK-Lichtsystem ist
es moglich, Schmuck und Uhren individuell zu inszenieren und zwar mit ein und derselben Lichtquelle.

anchen Dingen kann man gar nicht
M genug Bedeutung beimessen. Beim Juwe-
lier ist das eindeutig der richtige Einsatz von
Licht. Mit der falschen Beleuchtung kommen
Thre Uhren und Schmuckstiicke nicht nur nicht
richtig zur Geltung — langfristig kann falsches
Licht auch bares Geld kosten. Und damit ist bei
Weitem nicht nur die hohe Stromrechnung

gemeint. Mangelnde oder falsch eingesetzte

Die falsche Beleuchtung in

Vitrine und Schaufenster kann
bares Geld kosten.

Beleuchtung fuhrt dazu, dass der Konsument
den Wert der priasentierten Waren geringer
schitzt, als er tatsachlich ist. Die Gefahr, dass

der Kunde sein Geld in einem anderen Geschift

ausgibt, ist grofs. Juwelieren, die Wert auf hohe

Das patentierte MK Opti-Light: Das weifle, animierte Werden die Spots dazugeschaltet, konnen die Schliffe stark Umsitze legen, sind deshalb die Lichtlosungen
Flachenlicht (hier ohne Spots) lasst samtliche Facetten fokussiert werden - das weifle, animierte Flichenlicht von MillerKalber zu empfehlen. Vor zwei Jah-
der Diamanten lebendig erstrahlen. verfeinert die Reflexion der Oberflachenstruktur. ren erhielt das Ladenbauunternhemen fir das

innovative Vitrinenlicht den Inhorgenta-Award
in der Kategorie Technik. Und das war erst der
Anfang: Seither wurde das Innovationstempo
noch weiter erhoht, und so présentiert Muller-
Kilber in diesem Jahr mit der MK Opti-Light
Serie 2013 gleich zwei Weltneuheiten auf der

Mimnchner Fachmesse.

MK Opti-Light bietet fiir jedes

einzelne Schmuckstiick die
perfekte Beleuchtung.

Mit der MK Opti-Light-Wechselversion setzt
MiillerKélber neue Maf3stibe in der Beleuch-
tung von Uhren und Schmuck. Dank eines
Wechselrahmensystems mit unterschiedlichen
Reflexionseinsatzen kann die Lichtreflexion
optimal dem Ojekt angepasst werden: die Basis
fur eine individuelle Beleuchtung. Die Lichtquel-
le wird von High CRI/LEDs gespeist, die in

verschiedenen Lichttemperaturen (Warmweif3,

Mittelweifs und Kaltweif$ sind moglich) erhalt-
Die MK Opti-Light-Wechselversion: Neutralweifles Flachenlicht MK Opti-Light: NeutralweiBes Flachenlicht und Spots mit einer lich sind. Zusatzlich sorgen vier separat zuschalt-
kommt mit einer stark diffusierenden Scheibe zum Einsatz: transparenten Scheibe fiihren zur Uberbeleuchtung der Uhr, bare Spots dafur, Akzente zu setzen und Details
Die Uhr wird ohne Spiegelungen perfekt ausgeleuchtet. das Uhrenglas reflektiert stark. herauszuarbeiten. Die unterschiedlichen Refle-

xionsscheiben bringen das Funkeln eines
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Das MK Opti-Light-
Wechsellicht im
Einsatz: die trans-
parente Scheibe,
neutralweifles
Flachenlicht und
Spots. Schliff und
Schmuckstiick
kommen perfekt
zur Geltung.

L adenbau

Ohne MK Opti-Light:
Der Einsatz von
neutralweillem
Flachenlicht ohne
Spots mit einer
diffusierenden
Scheibe lasst den
Schmuck stumpf
und glanzlos
wirken.

MK

DimensionVitrine

Auch ohne Spot-Einsatz ist der

Schmuck im MK Opti-Light-Wechsel-
licht (dank neutralweiB3en Lichts und
transparenter Scheibe) sehr gut aus-
geleuchtet und strahlend inszeniert.

Diamanten perfekt zur Geltung, setzen Farbe und
Material in rerhindern unerwiinschte

Spiegelungen, etwa bei Uhrenglasern.

Die Revolution im
bewegten Diamantlicht

g des MK Opti-Li;

stems ist die animierte und patentiert
das bewegte Diamantenlicht revolu-
't. Vorbei ist der bunte ,Discokugel-

Ibst hochwertige Diaman

illig wirken lasst. Bei der
animierten Version von MK Opti-Light wer-
den LED-Fldchen mittels einer Software mit
unterschiedlichen Programmen abgespielt

und beleuchten so nur den Diamanten

und nicht das Umfeld. Die Programme kon-

R
REMIERE AUF DE
P\NHORGENTA 2013

Halle A2 | Stand 30

nen individuell an unterschiedliche O

angepasst werden und erlauben so optimale
Erge . Auch diese Vers ird von vier
High CRI/LED-Spots erganzt, die zusatzliche

Akzente setzen (Live-Animation unter www.

n Das Licht macht den Unterschied.

MK Opti-Light - Licht, das Uhren und Schmuck optimal inszeniert.
Alles tiber die brandneue MK Opti-

Light-Serie 2013 erfahren Sie auf der
Inhorgenta Munich in Halle A2,
Stand 320! Das Team von Miiller-
Kalber freut sich auf Thren Besuch! Vitrinen | Shop-in-Shop-Systeme | Ladeneinrichtungen

LED-Beleuchtungen | vom Konzept bis zur Realisierung

Information

MiillerKalber GmbH | DaimlerstraRe 2 | D-71546 Aspach | Tel.: +49 (0) 7191 - 36 712 0 | gebiihrenfreier Anruf: 0800 - 80 90 831
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Ladenbau MullerKalber
Inszenierte Raume

Schmuck und Uhren faszinierend und authentisch zu prasentieren, ist das Ziel des Ladenbauteams von

Blickpunkt Juwelier, 02/2013

MiillerKalber. Gemeinsam mit dem Kunden werden Konzepte erarbeitet, die sich an dessen Bediirfnissen

orientieren und Markenwelten entsprechend in Szene setzen.

MiillerKalber gestaltete den Umbau der Manufakturgebdude von Hanhart.
Innenfenster trennen die Teilbereiche und schaffen optische Verbindungen.

N icht nur beim Fachhéndler vor Ort ist
es wichtig, auf die richtige Aulenwir-
kung zu achten — auch in den Fertigungszen-
tren, in denen Produktion, Prasentation und
Back-Office zusammenlaufen, setzt sich die
Markenwelt fort und erganzt das Gesamtbild
zu einer einheitlichen Darstellung. Raume,
die so wahrgenommen werden, sind mehr als
historische Stitten: Sie sind Orte, an denen

die Marke spiirbar wird.

Seit 130 Jahren ist das im Schwarzwald ansas-
sige Unternehmen Hanhart als Spezialist fur
Prazisionszeitmessung zu Luft, zu Wasser
und zu Lande bekannt. Die Aspekte tech-
nische Kompetenz, Dynamik sowie die drei

fur Hanhart typischen Elemente kommen in

74

allen Kommunikationsbereichen zum Aus-
druck — von der Kampagne ,Mastering the
Elements“ uber den Auftritt auf Messen bis

hin zur Manufaktur in Gutenbach.

Historie trifft Markenimage

Um diese Aufgabe adiaquat umzusetzen,
beauftragte die Hanhart-Unternehmenslei-
tung das Ladenbauteam von MillerKilber.
Ein zentrales Element des Um- und Ausbaus
in den Manufakturrdumen war es, einen
musealen Charakter zu vermeiden, ohne die
Historie zu ignorieren, und gleichzeitig das
neue Markenbild in Szene zu setzen. Im ers-
ten Obergeschofd des Produktions- und Ver-

Der Showroom mit den Vitrinen schlieBt an den Konferenzraum an. Das klare

Markenimage von Hanhart ist durchgangig spiirbar.

waltungsgebaudes wurde deshalb ein Raum
ausgewihlt, der als Museum genutzt werden
sollte. Dort werden historische Objekte und
Elemente gezeigt. Ein grofles Innenfenster
erlaubt einen Blick in das neue, moderne
Uhrenatelier und bildet so das Bindeglied
zwischen Historie und Moderne.

Splrbares Image

Dem Markenimage von Hanhart perfekt ange-
passt wurde die Gestaltung der Verwaltungs-
raume: Konferenz- und Warteraum sowie
der Showroom entsprechen in Farbgebung
und Design perfekt den Imageelementen
des Schwarzwalder Uhrenherstellers. Das

Team von MiillerKilber achtete darauf, dass
in den Raumen jeweils aktuelle Uhrenkollek-
tionen gezeigt werden konnen, die das Image
der Marke fur Besucher noch besser spiirbar
werden lassen. ,Mit der Firma MuillerKalber,
die uns beim Um- und Ausbau der Manufaktur
unterstutzt und das Projekt beziiglich Konzep-
tion sowie finanzieller und zeitlicher Vorgaben
optimal umgesetzt hat, hatten wir einen Partner
an der Seite, der unsere Anliegen verstanden
und unsere Markengeschichte ernst genommen
hat. So gelangten wir gemeinsam zu idealen
Losungen®, zeigt sich Gabriela von Malaisé,
Head of Marketing bei der Hanhart AG, hoch-
zufrieden mit dem Ergebnis. |

MullerKalber finden Sie in Halle A2/320/D




MiullerKalber’

Lust auf mehr ...? Wir sind fiir Sie da!

MiillerKalber GmbH | Daimlerstr. 2 | D-71546 Aspach
Tel.: +49 (0) 7191 36 712 0 | Fax.: +49 (0) 7191 36 712 10 | E-mail: info@muellerkaelber.de

www.muellerkaelber.de
Blog: www.muellerkaelber.de/blog
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