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DIE UNABHANGIGE ZEITUNG FUR DEN UHREN-

UND SCHMUCKHANDEL

JAPAN OHNE
MINUS

Erneut sind die drei
Japaner gut durchs
Jahr gekommen.

EDITORIAL

Im Schaufens-
ter geht vieles
unter

Liebe Leserinnen, liebe Leser!

Wer an Produktprasentation denkt, hat
meist das Schaufenster und den Kampf um
die besten Plitze im Kopf. Genau darum
macht unsere neue P.O.S.-Idee der Mini-
Marken-Welt einen Bogen. Wir zeigen
Ideen fiir das Ladeninnere, dort wo im
Bedarfsfall auch der Verkaufer ins Gesche-

hen eingreifen kann.

Jeden Tag aufs neue zeigt der Juwelier sei-
nen Kunden fantastische Produkte, tolle
Schmuckideen und neue Trends. Die Beson-
derheiten haben einen exponierten Platz im
Geschift verdient. Das Beste braucht Luft
und Abstand damit es wirken kann. Dafiir
eignen sich separate Standvitrinen. Denn im

Schaufenster geht vieles unter.

ULRICH VOSS / CHEFREDAKTEUR

IMPI JM: Meth Media Verl llschaft mbH, Wimk

PRODUKT 3
IST KONIG £52

Schaffrath hat nach

,Liberté” ein neues W

Erfolgsmodell: ,,Calla“.

P.O.S.-IDEEN.

Es sind Produktneuhei-
ten, Sondereditionen
oder Schmuckideen die
im Schaufenster unter-
gehen wiirden. Nicht
aber in separaten Vitri-
nen im Innenraum des
Ladengeschifts. Wir
zeigen Ideen, welche
Produkte sich fiir eine
kleine Mini-Marken-
welt eignen.

STERNGLAS BEI JUWELIEREN

INOVA COLLECTION

Alles Wichtige zur
Herbstmesse in
unserer Beilage.

08

JULI
2019

PREIS: 25 Euro

VITRINEN-ZAUBER

MARKEN-

WELT

WARUM SONDERPRASENTATIONEN ZIEHEN

itrinen- und Licht-Spezialist
MiillerKalber hat gemeinsam
mit Giloy eine Schmuckpra-
sentation der Sonderklasse
realisiert. In einer 35 x 35 x 40 Zentimeter
groflen Aufsatzvitrine wird mit perfekter
Schmuckausleuchtung eine kleine Kol-
lektion von lupenreinen Platin-Solitiren
gezeigt. Auf kleinster Fliche (und mit ver-
gleichsweise giinstigen Mitteln) werden
vier Superlative gezeigt: die beste Vitrine,
die beste Beleuchtung, das beste Schmu-

BUCHERER INVESTIERT FLEISSIG

ckedelmetall und die besten Diamanten.

Was fiir diese Prasentation gilt wire auch
fir andere Ideen umsetzbar. Warum nicht
eine besondere Messeneuheit exponiert
zeigen? Warum nicht eine Schmuckidee in
einer Extravitrine erkldren, eine limitier-
te Serie zum Jubilium zeigen oder end-
lich mal eine hochwertige Prisentation
von Gravurbeispielen zeigen? ,Blickpunkt
Juwelier” hat sich auf Ideensuche begeben.

Mehr dazu ab Seite 28

MONDAINE VOR NEUSTART

NEUSTART. Sternglas, ein Start-up, das bis-

her vor allem im Internet vertrieben wurde und

wegen juristischem Arger mit seiner Bauhaus-
Kollektion im Handel bekannt geworden ist,
startet nun den Juwelier-Vertrieb. Der Mann
dahinter: Dirk Proksch. Seite 46

NEUE NIEDERLASSUNGEN. Buche-
rer lasst nach dem gréfiten Zukauf der Unter-
nehmensgeschichte, der Ubernahme von US-
Mitbewerber Tourneau, nicht locker und
investiert weiter in bestehende Standorte. Nach

Ziirich wird nun Hamburg umgebaut. Seite 6

NACHHALTIG. Nach dem gegliickten
Relaunch von Nomination im deutschen Markt
fangt Bernd Kozlowski bei Mondaine an. Mit im
Gepickhat er die nachhaltigste Armbanduhr der
Welt, aus Rizinusél, Glasfasern, Naturkaut-
schuk und recycelten PET-Flaschen. Seite 40

28, 1070 Wien; info@blickpunktjuwelier.de; Geschaftsfithrung: Alexander Meth; Redaktion: Ulrich Vo8 (Chefredaktion), Bettina Gaedt, Barbara Bican; Redaktionsanschrift: Max-Eyth-Strafie 14,

70771 Leinfelden-Echterdingen bei Stuttgart; Tel.: +49 (0)711/320 676-00, E-Mail: voss@blickpunktjuwelier.de; Grafik: Karin Burda; Anzeigenverkauf: Christina Jansch; Anzeigenadministration: Claudia Grube; Druck: Kohlhammer Druck, Stuttgart; Erscheinungs-
weise: 12x jahrlich; Jahresabo: € 250,~ exkl. MwSt. per Bankeinzug, € 260,- exkl. MwSt. per Uberweisung; Erfiillungsort und Gerichtsstand: Wien; Bankverbindung: Oberbank Landshut, BLZ 70120700, Kto. 1051106324, IBAN: DE 76 701 20 700 105 110 63 24,
SWIFT-CODE: OBKLDEMXLAN



28 | MINI-MARKENWELT

MINI-MAR

30 | MINI-MARKENWELT

noros

... ANLASSE ANKUNDIGEN

SCHONSTER

SCHMUCK AUF

... SONDEREDITIONEN

VORSTELLEN

KLEINSTER FLACHE

VITRINEN FUR DEN BESONDEREN AUFTRITT.
Wer wire besser geeignet, eine Mini-Markenwelt zu erschaffen und dabei Luxus-Pro-
dukte wie Schmuck oder Uhren ins rechte Licht zu riicken als ein Vitrinen-Spezialist
mit Schwerpunkt auf die Entwicklung eigener Beleuchtungssysteme? MillerKlber
hat gemeinsam mit einigen Lieferanten und Juwelieren bereits zahlreiche Projekte

i 5 he kommende Doppel-
seite) wird deutlich, dass diese Idee wohl in jedem ambitionierten Juweliergeschaft

realisiert werden kann.

GLANZPUNKTE SCHAFFEN

Oftmals legt der Handler den Fokus auf das

Schaufenster und seine Prasentationsmog-
lichkeiten. Mehr Freiheiten fur neue Ideen
aber bicten Platze, in denen Mini-Marken-
welten gezeigt werden konnen. Tm Fall von
MallerKalber stehen hierbei derzeit zwei
Aufsatzvitrinen mit je 40 Zentimeter Breite

zur Verfugung, eine Version mit bewegtem
Diamantdrehlicht, eine Version mit vollfla-
chiger aber tberraschend dezent angebrach
ter Beleuchtung. Es gibt sogar Versionen mit
integriertem Akku, so dass die Standort
frage flexibel gelost werden kann. Die Vit
rinen sind selbstverstandlich abschliebar.

Auf Wunsch konnen die Aufsatzvitrinen mit
einen Sockel erweitert und individuell auf
Materialien und Farbgestaltung angepasst
werden wie das Beispiel von Juwelier Leicht
in Hamburg auf der rechten Seite zeigt Mehr
Informationen zu den Vitrinen gibt es im
Online-Shop von MallerKalber.
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... FARBE INS SPIEL BRINGEN

ATZSORTIMENTE ZEIGEN
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HOTELPRASENTATIONEN

JUWELIER LEICHT IM
BESTEN LICHT.

In Luxushotels wie dem Vier Jahreszeiten
in Hamburg gelten zwar eigene Regeln, aber
auch hier gibt es keine zweite Chance fur den
ersten Bindruck. Schmuck muss bezaubern.
Sofort. Deswegen setzt Juwelier Leicht auf
die Vitrinen von MallerKalber mit ihrer Mog-
lichkeit der Individualisierung und ihrem ei-

gens fur Schmuck entwickelten Lichtsystem.

MESSE-
PRASENTATION

SCHLICHT UND DESIGNSTARK.
Auch Ni

g setzt auf die Prasentations-
kunste von MullerKalber. Bei dem diesjah
rigen Messeauftritt der Inhorgenta Munich
sorgten Einzelprasentationen der Produkt
neuheiten fiir eine passende Messeatmo-
sphare. Selbstverstandlich hat die Design-
Manufaktur die moglichst  schlichteste
Form der Vitrine gewahlt

MAURICE fI\ LACROIX

Manufacture Horlogére Suisse

YOUR TIME IS NOW.

AIKON VENTURER
Al6058-55002-430-1

#BEYOURAIKON

]
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GILOY MIT ZWEI

SUPERLATIVEN

KONZEPTSTARK.

Diamantspezialist Giloy setzt mit seiner Vitrinen-Présentation MaBstébe.
Nicht nur die Vitrine selbst ist hervorragend geeignet, ein echtes Highlight
im Geschift zu setzen. Auch die Produkte vereinen gleich zwei Superlative:

das beste Schmuckedelmetall (Platin 950) und lupenreine Brillanten.

Diese Mini-Markenwelt ist derzeit das Ma
der Dinge im Markt. Giloy hat gemeinsam
‘mit Vitrinenspezialist MullerKalber ein geni-
ales Konzept fir den Juwelier auf die Beine
gestellt. Gezeigt wird in diesem Abbildungs-
beispiel der edelste Schmuck tberhaupt (Pla-
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PLATIN 950 & LUPENREINE
W

tin 950 in Verbindung mit lupenreinen Bril-

lanten), prasentiert in einer zurickhaltend
designten und perfekt ausgeleuchteten Mini-
Vitrine. Details zur Vitrine: 35 x 35 x 45 Zen
timeter grot, Transformator befindet sich

im 10 Zentimeter hohen Sockel, so dass die

BRILLANTEN

e

Vitrine aberall steckerferti einsetzbar ist.
Die Beleuchtung (MK OptiLight 04FOR-N)
wurde speziell fur Schmuck entwickelt, lasst
die Brillanten funkeln und st gleichzeitig
Rachig, so dass Diamanten edel zur Geltung
Kommen. Weitere Infos: infoagiloy.net.

VILMAS SCHLIESST
NEUE TUREN AUF

SCHMUCKSCHLIESSE MAL ANDERS.

Man kénnte meinen, hierbel handelt es

h um SchmuckschlieBen? Nein,

Pearlaperla, die neue Marke von Vilmas, hat aus der SchmuckschlieBe ein
ganzes Schmuck-System entwickelt. Im Schaufenster wiirde diese Idee un-
tergehen. Nicht aber in einer Sonderprésentation.

Wi

&

SCHMUCKIDEEN ERKLAREN

UBER DIE SONDERROLLE DER
SCHMUCKSCHLIESSE.

Eine Sonderprasentation im Innenraum des
Juweliers kann guten Schmuckideen Raume
geben. Eine Schliefle von Pearlaperla aus dem
Hause Vilmas beispielsweise kann mit einem
Push auf die Schliefie und einem Dreh nach

links aus einer Perlenkette aus- und in eine
Collierkette eingebaut werden, oder in einen
Ohrhanger. Die SchlieRe wird somit zur Ba-
sis einer ganzen Kollektion, zum wichtigsten
Produkt in der Schmuckschatulle der Kundin.
Eigentlich bedeutend genug, um dieses Pro-

dukt in einer Sonderprasentation zu zeigen

IDEAL GEEIGNET F

- Juweliere, die Diamantschmuck hervor-

heben wollen

- Trendhandler, die neu Diamantschmuck in

ihr Sortiment aufnehmen

- Trauring-Spezialisten, denen hochwertiger

Solitérschmuck bislang fehlt
- Set-Angebote wie beispiclsweise dieses
Platin-Set

KOMSA LASST
ALLE FREIHEITEN

PASSGENAU.
Tech-GroBhsndler Komsa hat eigens fiir den Juwelier ein Display-Konzept

entwickelt. Darauf kénnen genau die Markenprodukte gezeigt werden, die der
jeweilige Handler vor Ort zeigt. Anders ausgedriickt: Das komplette Sortiment
der Smartwatches passt auf ein Display.

NEUE THEMEN ZEIGEN

GESAMTSORTIMENT AUF EINEM
DISPLAY.

Komsa kennt viele Branchen, viele Han-
delsformate und viele Herausforderungen
von speziellen Zielgruppen. Fir den Juwe-
lier wurde eigens ein Display entwickelt,
dass auf die Bedurfnisse cines Multibrand-
Handlers zugeschnitten ist. Die Prasentati
onsform lasst maximale Freiheiten, was die

Marken angeht, aber auch die Sortimente.
Die jeweils gezeigten Marken konnen oben
neben dem Komsa-Logo ,einen tick smar-
ter” individuell ausgetauscht werden. Auf

diesem Display werden die aktuellen Top-

#fitoit & fitoit

e G

Dieses Display zeigt die aktuellen Bestseller der Kategorie Connected Watch,
V1 Garmin vivomove HR, Withings Steel Sport, Garmin vivomove HR Sport, Viita Watch
Hybrid Swarovski, Alpina AlpinerX sowie Withings Steel HR Limited Edition.

NEUE ZIELGRUPPEN ANSPRECHEN

4
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seller der Kategorie Smartwatch gezeigt,
vl Garmin Fenix 5s Plus, Garmin Instinct,
Samsung Galaxy Watch Active, Viita Active
(hinten), fitbit Versa Lite, Garmin Fenix 5X

Plus (hinten) sowie Samsung Galaxy Watch.

S

arter

Hier werden die aktuellen Smarttracker-Bestseller gezeit, v Fitbit Charge 3, Fitbit Ace 2,
Garmin vivosmart HR, Swisstone 360 HR, Denver BFH-14 HR sowie Fitbit Alta
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UHRMEISTERS BROCKE ZUM
ECHTSCHMUCK.

Bei Juwelier Lars Uhrmeister geschicht we.
nig, was nicht durchdacht ist. Der Uhrma-
cher und Goldschmiedemeister mit grofiem NOVA
COWECTIO

TANDNUMHE
STATEG 45

Trauring-Schwerpunkt in seinen funf Stand-
orten hat mit seiner Giloy-Vitrine eine wei
tere Meisterleistung abgeliefert. Denn die Vi-
trine ist nicht nur die Britcke zwischen dem
Trendsortiment und den echten Trauringen,
der Schmuck spricht auch neue Zielgruppen
an, die sich bisher nicht mit Echtschmuck
beschaftigt hatten - und dies bei cinem ver-
gleichsweise Kleinem Invest fur den Hand-
ler. Die Vitrine ist somit das Beispiel fur
alle Trendhandler, die nicht wissen, wie sie
Echtschmuck in ihr Sortiment integrieren
Konnen. Ein erster Einstieg konnte dieses
Solitar-Sortiment sein.

UND WELCHE
IDEE HABEN
SIE?

Julie Julsen




